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PERANCANGAN KONTEN LOOKBOOK  

CATALOG 2025 UNTUK MEDIA SOSIAL  

PT TELAGA KREASI GARMINDO 

 (Putu Mahayana Khesava) 

ABSTRAK 
 

 

Pada era modern ini, sosial media berperan penting dalam desain sebagai tempat 

untuk berkomunikasi secara visual. Selain sebagai estetika, desain berperan juga 

untuk menjadi strategi yang membangun interaksi, menarik perhatian, dan 

menciptakan user experience yang relevan. Platform seperti instagram, tiktok, 

whatsapp dan lainya, memungkinkan desainer untuk berkreatifitas ouf of the box, 

menciptakan tren dan menjangkau audiens yang luas. Desain juga mempengaruhi 

persepsi publik secara langsung. Penulis mendapatkan kesempatan untuk magang 

di PT Telaga Kreasi Garmindo sebagai Intern Graphic Design social media untuk 

membuat desain konten instagram. PT Telaga Kreasi Garmindo merupakan 

perusahaan konveksi terpercaya yang bekerja sama dengan pemerintah dan 

perusahaan swasta untuk membuat baju, topi, tas sesuai keinginan customer. PT 

Telaga Kreasi Garmindo ingin memperluas koneksi dan branding perusahaan 

melalui konten-konten di social media. Oleh karena itu, penulis memutuskan untuk 

menjalani Career Acceleration Program/Internship Track 1 di PT Telaga Kreasi 

Garmindo sebagai Intern Graphic Design dibawah divisi marketing untuk 

memahami lebih dalam mengenai penerapan desain dalam industri konveksi. Pada 

program magang yang penulis jalani di PT Telaga Kreasi Garmindo, penulis 

diminta melanjutkan satu proyek besar yaitu, merancang lookbook. Lookbook ini 

bertujuan untuk menunjukan dan mempromosikan catalog yang sudah dibuat 

menjadi satu kesatuan oleh perusahaan dan membangun brand awareness dari segi 

daya tarik visual yang konsisten. Lookbook memiliki beberapa keunikan yaitu, 

penggabungan estetika dan storytelling, membantu audiens membayangkan 

penggunaanya, dan fleksibel dalam menyesuaikan karakter sebuah brand. 

Lookbook menjadi salah satu hal utama dalam menunjukan hasil desain perusahaan 

untuk klien-klien berikutnya dan audiens yang ditentukan. 

 

Kata kunci: media sosial, desain grafis, PT Telaga Kreasi Garmindo 
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CONTENT DESIGN OF LOOKBOOK  

CATALOG 2025 FOR SOCIAL MEDIA OF 

PT TELAGA KREASI GARMINDO 

(Putu Mahayana Khesava) 

ABSTRACT 

 

In this modern era, social media plays an important role in design as a medium for 

visual communication. Beyond aesthetics, design also functions as a strategy to 

build interaction, attract attention, and create a relevant user experience. Platforms 

such as Instagram, TikTok, WhatsApp, and others enable designers to think outside 

the box, create trends, and reach a wider audience. Design also directly influences 

public perception. The writer had the opportunity to intern at PT Telaga Kreasi 

Garmindo as a Social Media Graphic Design Intern, responsible for creating 

Instagram content designs. PT Telaga Kreasi Garmindo is a trusted garment 

manufacturing company that collaborates with both government institutions and 

private companies to produce custom-made apparel, hats, and bags according to 

customer preferences. The company aims to expand its network and strengthen its 

branding through social media content. Therefore, the writer decided to join the 

Career Acceleration Program/Internship Track 1 at PT Telaga Kreasi Garmindo 

as a Graphic Design Intern under the marketing division to gain a deeper 

understanding of design implementation within the garment industry. In the 

internship program that the author took at PT Telaga Kreasi Garmindo, the author 

was assigned to continue a major project, namely designing a lookbook. This 

lookbook aims to showcase and promote the catalogs that have been compiled by 

the company into a unified collection, as well as to build brand awareness through 

consistent visual appeal. The lookbook possesses several unique characteristics, 

including the integration of aesthetics and storytelling, helping the audience 

visualize its usage, and its flexibility in adapting to the character of a brand. The 

lookbook serves as one of the primary elements in presenting the company’s design 

outcomes to prospective clients and the intended audience. 

 

Keywords: social media, graphic design, PT Telaga Kreasi Garmindo 
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