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PERANCANGAN DESAIN MEDIA SOSIAL 

BRAND SANCHA DI PT SABDA KREASI NUSANTARA 

(Jenessa Josephine Sutedja) 

ABSTRAK 

 

 

Program kerja magang adalah program yang diwajibkan sebagai salah satu syarat 

dalam memperoleh gelar Sarjana Desain di Universitas Multimedia Nusantara. 

Kerja magang memberikan kesempatan pada mahasiswa untuk mengimplementasi 

ilmu akademis dalam praktek kerja sehari-hari sehingga meningkatkan pengalaman 

kerja serta membangun karir mahasiswa sejak dini. PT Sabda Kreasi Nusantara atau 

Sabda Creative adalah creative agency yang berfokus pada social media 

management, yakni terkait strategi pemasaran dan merek di media sosial, serta iklan 

digital dan produksi konten kreatif. Penulis menjalani kerja magang di Sabda 

Creative sebagai mahasiswi Universitas Multimedia Nusantara yang memegang 

posisi Graphic Design Intern dan bertugas mendesain desain sosial media hingga 

desain cetak dari beberapa client Sabda Creative. Beberapa proyek yang dikerjakan 

penulis antara lainnya adalah desain Instagram Post untuk brand Sancha sebagai 

proyek utama, desain Launching Product untuk brand Cametrue, desain Instagram 

Post untuk Grand Opening The Duck King Palace, dan desain menu untuk brand 

Mahato. Pengerjaan dari seluruh proyek dimulai dengan briefing mengenai desain 

yang dibutuhkan client, pengerjaan desain, proses asistensi dan feedback bersama 

supervisor, lalu finalisasi desain. Awalnya, terdapat beberapa kendala yang dialami 

penulis seperti beban kerja yang cukup padat, deadline yang cepat, juga 

penyesuaian gaya visual yang beragam dari berbagai client yang berbeda. Namun 

seiring berjalannya waktu, penulis mulai terbiasa untuk bekerja lebih cepat dan 

menyesuaikan diri dengan gaya visual dari berbagai client yang pernah ditangani. 
 

Kata kunci: Desain Media Sosial, Magang, Agency 
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SOCIAL MEDIA DESIGN 

FOR SANCHA BRAND AT PT SABDA KREASI NUSANTARA 

(Jenessa Josephine Sutedja) 

ABSTRACT 

 

Internship program is a mandatory program and one of the conditions to earn a 

Bachelor’s Degree at Multimedia Nusantara University. Internship gives students 

the opportunity to apply academic knowledge in a daily work practice so that 

students may enrich themselves with work experiences and build their career early 

on PT Sabda Kreasi Nusantara or Sabda Creative is a creative agency focused on 

social media management, including branding and marketing strategy on social 

media, digital advertising, and creative content production. The writer is currently 

undertaking an internship at Sabda Creative as a student of Universitas Multimedia 

Nusantara that holds the Graphic Design Intern position and is tasked with 

designing social media designs and also printed designs from several Sabda 

Creative’s clients. Some of the projects that the writer designed are Instagram Post 

design for Sancha brand as the main project, Instagram design for Cametrue brand 

product launch, Instagram Post for The Duck King Palace’s Grand Opening, and 

lastly, menu design for Mahato brand. The process of the entire projects starts with 

briefs for the design that the client needs, the design process, the quality check and 

feedback process with supervisor, and then design finalization. At first, the writer 

felt a few difficulties at work, such as having a heavy workload, tight deadlines, and 

also adapting to numerous visual styles of different clients. However, over time the 

writer has adapted to work faster and felt adjusted  to the visual styles of brand that 

she personally handled. 
 

Keywords: Social Media Design, Internship, Design 
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