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ANALISIS DAN PROYEKSI KINERJA KEUANGAN
PADA BISNIS ANDONE SEBAGAI BRAND FASHION

Samuel Matthew Irawan

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan merancang strategi pengembangan usaha yang
komprehensif bagi brand streetwear AndOne melalui analisis tren
penjualan dan proyeksi kinerja keuangan. AndOne hadir untuk mengatasi
permasalahan konsumen Gen-Z yang kesulitan menemukan celana pendek
mesh berkualitas premium dengan rasio value for money yang tepat, karena
kompetitor lokal seringkali memiliki pricing yang tinggi. Organisasi
terdiri dari CEO, CFO, dan CMO. Penulis, yang berperan sebagai Chief
Financial Officer (CFO), bertanggung jawab atas analisis keuangan
strategis. Kegiatan yang telah dilakukan adalah memvalidasi model bisnis
melalui data realisasi penjualan dan keuangan periode Juni—-November
2025. Hasil analisis menunjukkan bahwa AndOne berhasil menjalankan
model bisnis lean yang menghasilkan Margin Kotor 61,3%. Hal ini
dibuktikan dengan pencapaian Titik Impas (BEP) dalam waktu hanya 1,2
bulan dan akumulasi Laba Bersih Kumulatif Rp 5.126.740. Keberhasilan
ini menempatkan AndOne dalam posisi keuangan yang kuat, namun
menghadapi risiko idle cash. Proyeksi ke depan berfokus pada
peningkatan kinerja keuangan melalui Strategi Reinvestasi Agresif
terhadap saldo kas yang berlebih untuk mendanai pertumbuhan produksi
hingga 216 unit di Tahun 3. Selain itu, AndOne juga memprioritaskan
transisi badan hukum demi memastikan pertumbuhan berkelanjutan dan
mitigasi risiko.

Kata kunci: Analisis Kinerja Keuangan , Streetwear, Break-Even Point
(BEP), Payback Period, Value for Money.
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ANALYSIS AND FINANCIAL PROJECTIONS FOR
ANDONE FASHION BRAND

Samuel Matthew Irawan

ABSTRACT (English)

This study aims to design a comprehensive business development strategy
for the AndOne streetwear brand through sales trend analysis and
financial performance projections. AndOne was created to address the
problems faced by Gen-Z consumers who have difficulty finding premium
quality mesh shorts with the right value for money, as local competitors
often have high prices. The organization consists of a CEO, CFO, and
CMO. The author, who serves as Chief Financial Officer (CFO), is
responsible for strategic financial analysis. Activities carried out include
validating the business model using actual sales and financial data for the
period June—November 2025. The analysis results show that AndOne has
successfully implemented a lean business model that generates a Gross
Margin of 61.3%. This is evidenced by the achievement of the Break-Even
Point (BEP) in just 1.2 months and the accumulation of a Net Cumulative
Profit of IDR 5,126,740. This success puts AndOne in a strong financial
position, but it faces the risk of idle cash. Future projections focus on
improving financial performance through an Aggressive Reinvestment
Strategy for excess cash balances to fund production growth of up to 216
units in Year 3. In addition, AndOne also prioritizes legal entity transition
to ensure sustainable growth and risk mitigation.

Keywords: Financial Performance Analysis, Streetwear, Break-Even
Point (BEP), Payback Period, Value for Money
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