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PERENCANAAN DAN PENGEMBANGAN BISNIS LHAFCLOTHS; 

PERAN CHIEF EXECUTIVE OFFICER (CEO) DALAM 

IMPLEMENTASI STRATEGI KOORDINASI DAN MANAJEMEN 

LHAFCLOTHS 

 Livia Anmestasya Nasywaa 

ABSTRAK 
 

Konsumen menghadapi masalah dalam memilih busana batik modern yang 

nyaman, praktis, murah, dan sesuai dengan kebutuhan generasi muda Indonesia.  

Penulis bertanggung jawab untuk menetapkan visi dan misi perusahaan, membuat 

keputusan strategis, dan mengatur divisi operasi, marketing, dan keuangan untuk 

pengembangan produk dan pengelolaan bisnis LhafCloths.  Penulis berkontribusi 

pada banyak hal, termasuk memilih desain terbaik dari sejumlah opsi, bekerja sama 

dengan vendor penjahit, mengawasi proses produksi, mengevaluasi kualitas 

sampel, mengelola pemasaran digital, membuat materi untuk kontes pendanaan, 

dan mencapai kesepakatan kerja sama titip jual.  Organisasi dijalankan oleh empat 

anggota inti, dengan dukungan mitra operasional dari vendor konveksi.  Mereka 

telah melakukan banyak hal, seperti membuat konten untuk dipromosikan, 

mengelola media sosial, merencanakan keuangan, dan membuat produk baru 

seperti pakaian untuk pria dan wanita. Untuk membuat LhafCloths tetap kompetitif 

sebagai merek batik kontemporer yang fleksibel dan berkelanjutan, rencana ke 

depan mencakup peningkatan kualitas produksi, memperkuat identitas merek, 

meningkatkan pemasaran digital, berkolaborasi dengan toko dan acara UMKM, dan 

meningkatkan sistem manajemen internal. 

Kata kunci: Batik Modern, Strategi Bisnis, Peran CEO, Pengembangan Produk 

  



 

 

x 
Perencanaan dan Pengembangan…, Livia Anmestasya Nasywaa, Universitas Multimedia Nusantara 

 
 

  

LHAFCLOTHS BUSINESS PLANNING AND DEVELOPMENT; 

THE ROLE OF THE CHIEF EXECUTIVE OFFICER (CEO) IN THE 

IMPLEMENTATION OF LHAFCLOTHS COORDINATION AND 

MANAGEMENT STRATEGY 

Livia Anmestasya Nasywaa 

ABSTRACT  
 

Consumers face challenges in choosing comfortable, practical, affordable, 

and modern batik clothing that meets the needs of Indonesia's young generation. 

The author is responsible for establishing the company's vision and mission, 

making strategic decisions, and managing the operations, marketing, and finance 

divisions for product development and business management of LhafCloths. The 

author contributes to many aspects, including selecting the best designs from a 

number of options, collaborating with sewing vendors, overseeing the production 

process, evaluating sample quality, managing digital marketing, creating 

materials for funding contests, and reaching consignment agreements. The 

organization is run by four core members, with the support of operational 

partners from garment vendors. They have carried out various tasks, such as 

creating promotional content, managing social media, planning finances, and 

creating new products such as clothing for men and women. To ensure 

LhafCloths remains competitive as a flexible and sustainable contemporary batik 

brand, future plans include improving production quality, strengthening brand 

identity, enhancing digital marketing, collaborating with MSME stores and 

events, and improving internal management systems. 

Keywords: Modern Batik, Business Strategy, CEO Role, Product Development 
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