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PENERAPAN PERGERAKAN KAMERA DALAM
MENGGAMBARKAN KONSEP HYPE PADA VIDEO PROMOSI
MEDIA SOSIAL PRODI FILM UMN

Bimo Athaya Radityaluhung

ABSTRAK

Video promosi menjadi strategi komunikasi visual yang relevan di era digital,
terutama di media sosial yang menuntut konten singkat, menarik, dan emosional.
Penelitian ini membahas penciptaan tiga video promosi Program Studi Film
Universitas Multimedia Nusantara (UMN) dengan penerapan teknik pergerakan
kamera zoom, handheld, dan pan untuk merepresentasikan konsep hype. Metode
yang digunakan adalah penelitian kualitatif melalui observasi proses produksi serta
studi literatur mengenai sinematografi, video promosi, media sosial, dan teori hype.
Hasil penciptaan menunjukkan bahwa setiap teknik memiliki kontribusi visual
berbeda. Teknik zoom menegaskan fokus penonton pada objek utama sehingga
memunculkan indikator subject emphasis. Teknik handheld menghadirkan getaran
dan gerak organik yang meningkatkan energi visual dan menciptakan indikator
dynamic movement. Sementara itu, teknik pan menghadirkan peralihan ruang yang
mengalir secara horizontal sehingga menghasilkan indikator flowing spatial
transition. Penerapan ketiga teknik tersebut terbukti memperkuat ritme visual,
energi gambar, dan kedekatan emosional penonton, sehingga meningkatkan daya
tarik video promosi di media sosial.

Kata kunci: pergerakan kamera, video promosi, #ype, media sosial, sinematografi
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APPLICATION OF CAMERA MOVEMENT IN DEPICTING
THE HYPE CONCEPT IN UMN FILM SOCIAL MEDIA

PROMOTION VIDEOS
Bimo Athaya Radityaluhung

ABSTRACT

Promotional videos are an effective visual communication strategy in the digital
era, particularly on social media that prioritizes short, engaging, and emotionally
driven content. This study examines the creation of three promotional videos for the
Film Study Program at Multimedia Nusantara University (UMN) using zoom,
handheld, and pan camera movements to convey a sense of hype. A qualitative
method was applied through production observation and literature review on
cinematography, promotional media, social media, and hype theory. The findings
show that zoom emphasizes the main subject (subject emphasis), handheld creates
energetic and organic motion (dynamic movement), and pan delivers smooth
horizontal transitions (flowing spatial transition). Overall, these camera
movements enhance visual rhythm, image energy, and emotional engagement,

increasing the appeal of promotional videos on social media..

Keywords: camera movement, promotional video, hype, social media,

cinematography
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