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STRATEGI PENJUALAN MELALUI E-COMMERCE DALAM
PENGEMBANGAN USAHA SAMBAL SIAP SAJI NYAMBEL

BANGET

(Angelica Felencia Alexandra)

ABSTRAK

Konsumen saat ini menghadapi keterbatasan khususnya waktu dalam
berbelanja secara offline sehingga sebagian besar masyarakar di Indonesia
lebih menyukai pembelian secara online, dapat dilihat dari perkembangan
platform digital E-Commerce di Indonesia sekarang ini karna dianggap lebih
praktis. Menjawab berdasarkan kebutuhan masyarakat, Nyambel Banget
menghadirkan produk sambal siap saji dengan cita rasa autentik yang dibuat
oleh resep rumahan dan dikemas dengan aman,higienis,dan pastinya modern.
Dalam Organisasi Nyambel Banget terdapat pembagian tugas yang jelas
antara tim produksi,keuangan,dan pemasaran. Dan penulis berkontribusi
sebagai bagian dari tim pemasaran dengan fokus pada strategi pembangunan
E-Commerce guna meningkatkan penjualan melalui berbagai platform
digital. Kegiatan yang telah penulis lakukan meliput pengelolaan konten
promosi, optimalisasi marketplace, serta efektivitas kampanye penjualan
online. Proyeksi ke depan yang telah diarahkan oleh penulis meliputi
pengelolaan konten promosi, optimalisasi marketplace, serta pemanfaatan
data analitik untuk memperluas jangkauan pasar dan mendorong
pertumbuhan berkelajutan usaha sambal siap saji Nyambel Banget.

Kata kunci: Konsumen online, pengembangan usaha, sambal siap saji,
strategi e-commerce
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SALES STRATEGY THROUGH E-COMMERCE IN THE

DEVELOPMENT OF NYAMBEL BANGET READY-TO-EAT

SAMBAL BUSINESS

(Angelica Felencia Alexandra)

ABSTRACT (English)

Consumers today face limitations, especially in terms of time, when shopping
offline, which makes most people in Indonesia prefer online purchases. This
trend is evident from the rapid growth of digital e-commerce platforms in
Indonesia, as online shopping is considered more practical. Responding to
this need, Nyambel Banget offers ready-to-eat sambal with an authentic taste,
made from homemade recipes and packaged safely, hygienically, and in a
modern way. Within the organization, Nyambel Banget has a clear division
of tasks among the production, finance, and marketing teams. The author
contributes as part of the marketing team, focusing on the development of e-
commerce strategies to increase sales through various digital platforms.
Activities carried out include managing promotional content, optimizing
marketplaces, and evaluating the effectiveness of online sales campaigns.
Future projections are directed toward strengthening promotional content
management, marketplace optimization, and utilizing data analytics to
expand market reach and support the sustainable growth of Nyambel Banget
ready-to-eat sambal products.

Keywords: Online consumers, Business development, Ready-to-eat sambal,
E-commerce strategy
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