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PERANCANGAN KONTEN PROMOSI MEDIA SOSIAL 

PT BANK NEGARA INDONESIA (PERSERO) TBK 

 (Michelle Liady) 

ABSTRAK 
 

 
PT Bank Negara Indonesia (Persero) Tbk merupakan Bank Badan Usaha Milik 
Negara (BUMN) pertama yang berfokus pada jasa pelayanan perbankan untuk 
nasabah. Dalam upaya mencapai visi dan misi, perusahaan membutuhkan materi 
visual yang melibatkan aspek desain komunikasi visual secara luas dengan tujuan 
untuk mendukung dalam mempromosikan dan mengkomunikasikan berbagai 
produk, pelayanan, promo diskon, event, dan program perusahaan secara efisien. 
Melalui program magang di PT Bank Negara Indonesia (Persero) Tbk, penulis 
berkontribusi dalam mempelajari dan mengasah kemampuan, khususnya dalam 
pembuatan konten untuk mempromosikan di sosial media yang dibutuhkan untuk 
promosi secara nyata dan profesional. Selain itu, penulis juga mempelajari brand 
identity, integritas perusahaan, serta kebijakan dari perusahaan yang berlaku dalam 
pembuatan materi visual. Pekerjaan utama penulis selama program magang 
meliputi pembuatan desain dan konten untuk kebutuhan sosial media, yaitu 
pembuatan postingan dan story sosial media, poster, flyer, banner, tentcard, konten 
visual, serta kebutuhan konten promosi lainnya. Dalam kegiatan ini, penulis 
memperoleh pengalaman yang dapat diterapkan oleh penulis sebagai bentuk 
pengembangan diri dan mempersiapkan diri secara matang untuk memasuki dunia 
kerja secara profesional. 
 

 

Kata kunci: Magang, Desain, Konten Promosi, Media Sosial 
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DESIGNING SOCIAL MEDIA PROMOTIONAL CONTENT FOR 

PT BANK NEGARA INDONESIA (PERSERO) TBK 

(Michelle Liady) 

ABSTRACT 
 

PT Bank Negara Indonesia (Persero) Tbk is the first state-owned bank (BUMN) 
that focuses on banking services for customers. In order to achieve its vision and 
mission, the company requires visual materials that involve broad aspects of visual 
communication design with the aim of supporting the efficient promotion and 
communication of various products, services, discount promotions, events, and 
company programs. Through an internship program at PT Bank Negara Indonesia 
(Persero) Tbk, the author contributed to learning and honing skills, particularly in 
creating content for promotion on social media, which is needed for real and 
professional promotion. In addition, the author also learned about brand identity, 
corporate integrity, and company policies that apply in the creation of visual 
materials. The author's main tasks during the internship program included 
designing and creating content for social media needs, such as social media posts 
and stories, posters, flyers, banners, tent cards, visual content, and other 
promotional content. Through these activities, the author gained experience that 
can be applied as a form of self-development and thorough preparation for entering 
the professional world. 
 
 
Keywords: Internship, Design, Promotional Content, Social Media 
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