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TAHAPAN PEMBUATAN ANIMASI DALAM FORMAT 

LOOPING UNTUK IKLAN PARFUM TERRAN 

Christabel Orleans Setiaji Adiwana 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas proses penerapan teknik animasi dalam produksi iklan 

animasi untuk empat varian parfum Terran Hanami, Water Blossom, Tea 

Ceremony, dan Mandarin yang masing-masing mengangkat estetika budaya Asia 

timur melalui representasi fauna dan suasana khas. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengidentifikasi serta menguraikan teknik animasi yang paling efektif dalam 

menghadirkan nuansa estetik tersebut, sekaligus menyesuaikannya dengan format 

animasi looping yang saat ini merupakan tren dalam media sosial. Metode produksi 

mencakup observasi perilaku hewan melalui video, analisis gerak, pembuatan 

keyframe, dan pengerjaan in between dengan variasi timing seperti animate on twos, 

animate on threes, serta berbagai teknik animasi lainnya. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa penggunaan teknik frame by frame memberikan fleksibilitas 

dalam membentuk gerakan yang natural namun teap minimalis, sesuai dengan 

visual dan karakteristik yang sering ditunjukkan dalam karya karya asal Asia Timur 

yang menonjolkan ketenangan, kesederhanaan, dan harmoni. Selain itu, strategi 

seperti penambahan jeda, penggunaan exit frame, dan teknik lainnya terbukti 

mendukung terciptanya loop yang halus dan estetik. Dengan demikian, penelitian 

ini menegaskan bahwa pemilihan teknik animasi yang tepat sangat berpengaruh 

dalam membangun identitas visual brand serta efektivitas penyampaian pesan 

melalui media digital. 

Kata kunci: Animasi, Teknik Animasi, Asia timur, Fauna 
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 (Christabel Orleans Setiaji Adiwana) 

 

ABSTRACT  

This study discusses the process of applying animation techniques in the production 

of animated advertisements for four perfume variants: Terran Hanami, Water 

Blossom, Tea Ceremony, and Mandarin, each of which elevates East Asian cultural 

aesthetics through representations of fauna and distinctive atmospheres. The 

purpose of this study is to identify and describe the most effective animation 

techniques in presenting these aesthetic nuances, while adapting them to the 

looping animation format that is currently trending in social media. Production 
methods include observing animal behavior through video, motion analysis, 

keyframe creation, and working in between with timing variations such as animate 

on twos, animate on threes, and various other animation techniques. The results 

show that the use of frame-by-frame techniques provides flexibility in creating 

natural yet minimalist movements, in accordance with the visuals and 

characteristics often shown in East Asian works that emphasize calm, simplicity, 

and harmony. In addition, strategies such as adding pauses, using exit frames, and 

other techniques are proven to support the creation of smooth and aesthetic loops. 

Thus, this study confirms that the selection of the right animation technique is very 

influential in building a brand's visual identity and the effectiveness of message 

delivery through digital media. 

Keywords: Animation, Animation Techniques, East Asia, Fauna 
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