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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI DIGITAL PADA
PT WAHANA ANAK INDONESIA

(Adinda Rana Zhafira)

ABSTRAK

Pada zaman yang semakin maju dan teknologi yang berkembang pesat, terjadi
perubahan pada pradigma bisnis konvensional menjadi pradigma bisnis berbasis
digital, yang menyebabkan bisnis untuk menerapkan strategi yang fleksibel dan
adaptif. Oleh karena itu, perubahan zaman yang dipengaruhi perkembangan
teknologi informasi dan komunikasi menjadikan komunikasi visual semakin
diperlukan dalam memenuhi kebutuhan industri kreatif. Begitu pun PT Wahana
Anak Indonesia (WAI), sebuah perusahaan yang bergerak di bidang hiburan
keluarga yang berfokus pada penyediaan area bermain anak (indoor playground).
WAI menggunakan promosi digital yang efektif, interaktif, dan sesuai dengan tren
pemasaran kontemporer. Selama menjalankan magang, penulis berada di divisi
creative desainer untuk brand Miniapolis dan Skorz. Perusahaan ini memberikan
kesempatan secara langsung untuk terlibat dalam pengembangan konten yang
kreatif, desain promosi, serta strategi komunikasi visual yang aplikatif. Hal ini
membuat penulis dapat mencapai tujuan yang diinginkan yaitu menambah ilmu
mengenai proses dan hasil desain, serta menciptkan ide-ide baru yang dimiliki oleh
penulis terkait pemasaran pada media digital.

Kata kunci: Desainer, PT Wahana Anak Indonesia, Media Digital
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DIGITAL PROMOTION MEDIA DESIGN

AT PT WAHANA ANAK INDONESIA

(Adinda Rana Zhafira)

ABSTRACT

In an era of increasing advancement and rapidly developing technology, there has
been a shift from the conventional business paradigm to a digital business
paradigm, leading businesses to adopt flexible and adaptive strategies. Therefore,
the changing times influenced by the development of information and
communication technology make visual communication increasingly necessary to
meet the needs of the creative industry. Similarly, PT Wahana Anak Indonesia
(WAI), a family entertainment company focused on providing indoor playgrounds,
also faces this challenge. WAI uses effective, interactive digital promotions that
align with contemporary marketing trends. During the internship, the author was
in the creative designer division for the Miniapolis and Skorz brands. This company
offers a direct opportunity to be involved in creative content development,
promotional design, and practical visual communication strategies. This allows the
author to achieve the desired goals, which are to increase knowledge about the
design process and results and to generate new ideas the author has regarding
marketing on digital media.

Keywords: Designer, PT Wahana Anak Indonesia, Digital Media
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