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PERANCANGAN SOCIAL ADVERTISING
DI PERUSAHAAN MATTH DESIGN AGENCY

Edward Kencana

ABSTRAK

Penulis melaksanakan program magang di perusahaan bernama Matth Design
Agency. Alasan penulis melaksanakan program magang yaitu penulis ingin
mengasah kemampuan penulis sehingga nantinya bisa dipakai dalam dunia kerja
sesungguhnya. Hal ini karena saingan lapangan kerja di Indonesia yang sangat
besar dan juga ketat, sehingga diterima pekerjaan oleh sebuah perusahaan menjadi
hal yang sulit, sehingga penulis memerlukan pengalaman kerja untuk membantu
bersaing dengan pesaing lapangan kerja lainnya. Penulis melaksanakan program
magang penulis di perusahaan yang bergerak dalam kreatif asisten virtual, yaitu
memberikan layanan solusi kreatif terhadap perusahaan lainnya, untuk membantu
membangun identitas perusahaan mereka di mata pelanggan. Penulis telah
melakukan pengerjaan karya dengan berbagai klien seperti Adedoja, Avass Media,
Gravitec Solution, dan klien lainnya. Pelaksanaan magang penulis dimulai dari
menggunakan berbagai alat bantuan software desain seperti canva untuk mendesain
iklan, berbagai macam website builder untuk mendesain website, dan software lain-
lainnya sehingga penulis belajar mengenai berbagai kemampuan baru dalam
melaksanakan program magang ini. Penulis tentunya mendapati kendala dalam
melaksanakan program magang tersebut, namun penulis juga menemukan solusi
terhadap semua kendala yang penulis dapati.

Kata kunci: Pengalaman Kerja, Kreatif Asisten Virtual, Software desain
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SOCIAL ADVERTISING DESIGN AT
MATTH DESIGN AGENCY COMPANY

Edward Kencana

ABSTRACT

The author undertook an internship at Matth Design Agency. The reason for this
internship was to hone his experience so it could be applied in the real world. This
is because the job market in Indonesia is highly competitive and fierce, making
getting hired difficult for lots of people. Therefore, the author needed work
experience to compete with other job seekers. The author undertook an internship
at a company specializing in virtual assistant creatives, providing creative solutions
to other companies, helping them build their brand image in the eyes of customers.
The author has worked with various clients such as Adedoja, Avass Media, Gravitec
Solution, and others. The internship involved using various design software tools
such as Canva for advertising, various website builders for website design, and
other software, thereby learning new skills. The author certainly encountered
challenges during the internship, but he also found solutions to all of them.

Keywords: Work Experience, Virtual Assistant Creative, Design Software
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