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PERANCANGAN BRAND ACTIVATION 

CP MEIJI INDONESIA DI PT SINGAMAS INTERNASIONAL 

 (Katherine Theng) 

ABSTRAK 
 

 

Magang desain grafis merupakan kegiatan bertujuan untuk menambah wawasan 

yang kita pelajari di kampus dalam wawasan lingkungan kerja kantor yang penulis 

laksanakan di PT. Singamas Internasional didalam brand CP Meiji Indonesia. 

Brand ini merupakan brand yang bergerak di bidang dairy dengan produk berupa 

susu segar dan yogurt. Tujuan dari kegiatan magang ini merupakan untuk 

menambah pengalaman kerja di bidang kreatif. Penulis di tempatkan didalam divisi 

sales marketing di team graphic design dengan pekerjaan mengatur konten sosial 

media dan design untuk keperluan marketing baik untuk digital maupun offline. 

Dengan program magang berikut, dapat dilihat bahwa melalui desain grafis sebuah 

konsep dan citra dari sebuah brand akan terbuat dan terlihat melalui perpaduan hasil 

desain tersebut. Melalui kegiatan magang di CP Meiji Indonesia, penulis belajar 

untuk mengembangkan kemampuan mendesain dan membangun brand mengikuti 

konsep yang diberikan oleh CP Meiji Indonesia. Didalam team tempat penulis 

menjalankan magang, terdapat 3 orang didalam team sudah termasuk penulis, tugas 

yang diberikan berupa menciptakan konten baik untuk sosial media, kebutuhan 

online, dan kebutuhan event yang diikuti CP Meiji Indonesia. 

 

Kata kunci: Magang, CP Meiji, Desain Grafis 
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DESIGNING BRAND ACTIVATION DESIGN FOR CP MEIJI 

INDONESIA AT PT SINGAMAS INTERNATIONAL 

(Katherine Theng) 

ABSTRACT 

 

A graphic design internship is an activity aimed at broadening the knowledge we 

learn on campus in the office work environment insight that the author carried out 

at PT. Singamas Internasional under the CP Meiji Indonesia brand. This brand is 

a brand engaged in the dairy sector with products in the form of milk and yogurt. 

The purpose of this internship is to gain work experience in the creative field. The 

author was placed in the sales marketing division in the graphic design team with 

the task of managing social media content and design for marketing purposes both 

digitally and offline. With the following internship program, it can be seen that 

through graphic design a concept and image of a brand will be created and seen 

through the combination of these design results. Through the internship at CP Meiji 

Indonesia, the author learned to develop design skills and build brands following 

the concepts provided by CP Meiji Indonesia. In the team where the author did the 

internship, there were 3 people in the team including the author, the task given was 

to create content for social media, online needs, and the needs of events that CP 

Meiji Indonesia participated in. 

 

Keywords: Internship, CP Meiji, Graphic Design 
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