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(] Lainnya, pilih salah satu:
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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI CETAK MOR COFFE
DI PT MORADI

(Emilya Stefyanna)

ABSTRAK

Pelaksanaan magang merupakan salah satu cara untuk mengasah dan meningkatkan
kemampuan di bidang yang kita tekuni. Tempat atau perusahaan untuk
melaksanakan pengalaman kerja magang, dapat menjadi sarana untuk memperoleh
ilmu tersebut. Penulis melakukan magang di salah satu retail dari PT Orang Tua
Group, yaitu PT Moradi atau MOR. PT Orang Tua Group merupakan perusahaan
yang bergerak di bidang Fast Moving Consumer Goods (FMCG) yang memulai
perjalanan bisnisnya dari tahun 1948 dengan memproduksi minuman yang terbuat
dari sari buah anggur yang hingga sekarang ini dikenal sebagai Anggur Merah Cap
Orang Tua. PT Orang Tua Group terus berkembang dan berinovasi dengan
memperluas bisnisnya ke beberapa sektor baru, salah satunya dengan memperluas
bisnisnya melalui convenience store yang bernama PT Moradi atau MOR. PT
Moradi menjual berbagai macam produk, mulai dari makanan, minuman, hingga
kebutuhan sehari-hari. Hingga saat ini, MOR telah memiliki 22 cabang toko yang
tersebar di Jakarta, Tangerang, dan Depok. MOR juga tersebar di beberapa area
publik dan perkantoran. Kegiatan magang merupakan salah satu syarat kelulusan
mahasiswa Desain Komunikasi Visual di Universitas Multimedia Nusantara.
Tujuan dari kegiatan magang yaitu sebagai syarat untuk menjadi sarjana desain
komunikasi visual, menambahkan pengalaman mengenai profesi sebagai designer
dalam pembuatan materi promosi perusahaan, serta sarana meningkatkan
kemampuan hard skills. Selain itu, kegiatan magang juga bertujuan untuk
meningkatkan kemampuan soft skills, seperti kerja sama dalam tim, komunikasi,
dan pengaturan waktu.

Kata kunci: Media Promosi, Desain Grafis, Magang
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MOR COFFEE PROMOTIONAL MEDIA DESIGN

FOR PT MORADI

(Emilya Stefyanna)

ABSTRACT

The implementation of an internship is one of the ways to hone and improve skills
in the field we pursue. The place or company where the internship is carried out
can serve as a medium for gaining such knowledge. The author carried out an
internship at one of the retail divisions of PT Orang Tua Group, namely PT Moradi
or MOR. PT Orang Tua Group is a company engaged in the Fast-Moving
Consumer Goods (FMCG) sector, which began its business journey in 1948 by
producing beverages made from grape extract, now widely known as Anggur
Merah Cap Orang Tua. PT Orang Tua Group continues to grow and innovate by
expanding its business into several new sectors, one of which is through a
convenience store called PT Moradi or MOR. PT Moradi sells a wide variety of
products, ranging from food and beverages to daily necessities. To date, MOR has
22 store branches located across Jakarta, Tangerang, and Depok, including several
outlets in public areas and office buildings. The internship program is one of the
graduation requirements for Visual Communication Design students at Universitas
Multimedia Nusantara. The purpose of the internship is to fulfill the requirement to
obtain a bachelor’s degree in Visual Communication Design, to gain experience in
the profession as a designer in producing company promotional materials, and to
serve as a means to improve hard skills. In addition, the internship also aims to
enhance soft skills such as teamwork, communication, and time management.

Keywords: Promotional Media, Graphic Design, Internship
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