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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI BOOTH INDONESIA
DIRECT DI TRADE EXPO INDONESIA 2025

(Fayyaz Ramadhian Ramarga)

ABSTRAK

Laporan magang ini adalah tentang pengalaman penulis sebagai designer, video
editor dan motion graphic designer. Karena penulis tertarik pada bidang desain,
mereka memutuskan untuk mencari posisi magang dalam hal motion graphic dan
video editing. Penulis kemudian menemukan lowongan magang dari perusahaan
Indonesia Direct. Melihat bagaimana mereka berbisnis dengan bisnis internasional
dan kurangnya promosi di media sosial mereka, penulis memutuskan untuk
melamar untuk meningkatkan promosi media sosial mereka. Teori utama penulis
adalah proyek enam fase oleh Robin Landa yang membantu menemukan jenis
desain yang akan beresonansi dengan target audiens. Indonesia Direct adalah
perusahaan yang menciptakan platform bisnis-ke-bisnis dan komunitas bagi UKM
untuk membantu mereka mengekspor. Penulis berperan aktif dalam mengedit video
dan mendesain dengan sistem bekerja dari rumah. Pekerjaan penyuntingan dan
desain video meliputi video rekap, video showcase, poster promosi dan informasi
dan mendesain ulang profil perusahaan. Pengalaman magang ini memberikan
kesempatan kepada penulis untuk meningkatkan keterampilan keras mereka dalam
mengeksekusi desain dan membuat video yang menarik serta keterampilan lunak
dalam berkomunikasi dengan rekan Kkerja untuk mengoordinasikan dan
menyelesaikan tugas.

Kata kunci: desain, magang, Indonesia Direct, media promosi, video editing
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR THE INDONESIA

DIRECT BOOTH AT TRADE EXPO INDONESIA 2025

(Fayyaz Ramadhian Ramarga)

ABSTRACT

This internship report is about the experience of the writer as a designer, video
editor and motion graphic designer. Because the writer is interested in said
workfield, they decided to find an internship position in regards to motion graphic
and video editing. The writer then finds a internship vacancy from the company
Indonesia Direct. Seeing as how they do business with international businesses and
their lack of promotion in their social media, the writer decided to apply to improve
their social media promotion. The writer’s primary theory is the six phase project
by Robin Landa which helps find the kind of design that will resonate with the target
audience. Indonesia Direct is a company that creates a business-to-business
platform and a community for SMEs to help them export. The writer plays an active
role in editing videos and designing with a work from home system. Works of the
video editing and designing includes recap videos, showcase videos, promotional
and informational posters and redesigning a company profile. This internship
experience has given the writer the chance to improve their hardskills in executing
designs and creating engaging videos as well as the softskills of communicating
with co-workers to coordinate and finish tasks.

Keywords: design, internship, Indonesia Direct, promotional media, video editing
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