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ditetapkan dalam peraturan di Universitas Multimedia Nusantara. 
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Jenjang    : S1  
Jenis Karya   : Laporan Magang 
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repositori Knowledge Center karena ada data yang bersifat konfidensial. 
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 ☐ Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara. 

 ☐ Embargo publikasi laporan magang dalam kurun waktu 3 tahun. 
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 (Elok Pujaan Hanan) 

ABSTRAK 
 

Program magang merupakan salah satu syarat kelulusan yang juga menjadi 
kesempatan bagi mahasiswa Universitas Multimedia Nusantara untuk menerapkan 
ilmu yang telah diperoleh dari kampus dan memberikan kontribusi nyata kepada 
lingkungan sekitar. Penulis memilih melaksanakan magang di agensi Lup karena 
memiliki ketertarikan pada industri desain yang memadukan kreativitas periklanan 
dengan kekuatan branding yang terus berkembang, serta keinginan untuk 
mendapatkan pengalaman langsung di lingkungan studio desain grafis profesional. 
Kegiatan magang ini berlangsung selama empat bulan bagi penulis, di mana penulis 
berkesempatan untuk terlibat dalam berbagai proyek kreatif, khususnya dalam 
pembuatan kampanye digital untuk Kumon, salah satu klien Lup yang bergerak di 
bidang edukasi. Melalui pengalaman tersebut, penulis mempelajari banyak hal baru 
dan mengembangkan kemampuan berpikir kritis, manajemen waktu, serta kerja 
sama dalam tim. Selain itu, penulis juga meningkatkan keterampilan teknis dalam 
menggunakan perangkat lunak desain yang mendukung proses kreatif. 

 

Kata kunci: Magang, Agensi Lup, Brand Activation 
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DESIGNING A DIGITAL CAMPAIGN FOR                 

 KUMON INDONESIA AT LUP AGENCY  

(Elok Pujaan Hanan) 

ABSTRACT 
 

The internship program is one of the graduation requirements that also provides 
an opportunity for Multimedia Nusantara University students to apply the 
knowledge they have acquired from campus and make a real contribution to the 
surrounding environment. The author chose to do an internship at the Lup agency 
because of an interest in the design industry, which combines advertising creativity 
with the ever-evolving power of branding, as well as a desire to gain hands-on 
experience in a professional graphic design studio environment. This internship 
lasted four months, during which the author had the opportunity to be involved in 
various creative projects, particularly in creating digital campaigns for Kumon, 
one of Lup's clients in the education sector. Through this experience, the author 
learned many new things and developed critical thinking, time management, and 
teamwork skills. In addition, the author also improved technical skills in using 
design software that supports the creative process. 

 
Keywords: Internship, Lup Agency, Brand Activation 
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