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PERANCANGAN MEDIA SOSIAL BRAND CELL~A DI 

METAMORPHOSYS 

 (Dita Avilla Thirza) 

ABSTRAK 
 

Career Acceleration Program merupakan salah satu syarat kelulusan dalam studi 

sarjana Desain Komunikasi Visual. Program ini bertujuan untuk mendapatkan 

pengalaman dengan terjun ke industri dan menyelesaikan permasalahan secara 

langsung. Dengan fokus ini, penulis memperhatikan pergeseran preferensi 

komunikasi yang terjadi di kalangan masyarakat. Kini alat digital lebih cenderung 

dipilih sebagai penunjang komunikasi sehari-hari. (Yulistiyono, 2021) Hal ini 

memicu banyak perubahan termasuk brand yang diharuskan ikut berkomunikasi 

dengan cara baru yaitu melalui media sosial. Dalam praktiknya, komunikasi melalui 

media sosial bukan hanya sebatas kata namun diperlukan pula visual yang kuat. 

Metamorphosys merupakan creative digital agency yang memiliki salah satu 

specialty dalam social media management. Sehingga, penulis memutuskan untuk 

memperdalam pengalaman industri di agensi ini. Sebagai intern graphic designer, 

penulis memiliki tanggung jawab untuk mengeksekusi visual di bawah pengawasan 

dari supervisor. Salah satu brand yang penulis tangani adalah Cell~a, sebuah brand 

skincare yang sedang ingin rilis dan membutuhkan digital awareness. Proses 

pengembangan hard skill dan soft skill berhasil dilakukan berkat dukungan dan 

kesempatan yang diberikan tim Metamorphosys. 

 

Kata kunci: Media Sosial, Intern Graphic Design, Creative Digital Agency 
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BRAND CELL~A  SOCIAL MEDIA DESIGN AT 

METAMORPHOSYS 

(Dita Avilla Thirza) 

ABSTRACT 

 

The Career Acceleration Program is one of the graduation requirements for a 

bachelor's degree in Visual Communication Design. This program aims to gain 

experience by entering the industry and solving problems directly. With this focus, 

the author observes a shift in communication preferences among the public. 

Nowadays, digital tools are more likely to be chosen as a means of daily 

communication. (Yulistiyono, 2021) This has triggered many changes, including 

brands being required to communicate in new ways, namely through social media. 

In practice, communication through social media is not limited to words but also 

requires strong visuals. Metamorphosys is a creative digital agency that specializes 

in social media management. Therefore, the author decided to deepen their industry 

experience at this agency. As an intern graphic designer, the author was 

responsible for executing visuals under the supervision of a supervisor. One of the 

brands the author handled was Cell~a, a skincare brand that still new to the 

industry and needed a digital awareness to be build. The process of developing 

hard and soft skills was successful thanks to the support and opportunities provided 

by the Metamorphosys team. 

 

Keywords: Social Media, Intern Graphic Design, Creative Digital Agency 
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