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PERANCANGAN KAMPANYE SEBAGAI BRANDING 

PORTADIN JAWA BARAT 

 Sayyid Aqil Rizqi 

ABSTRAK 
 

 

magang merupakan suatu bentuk pembelajaran yang dilakukan dengan bimbingan 

seorang ahli melalui aktivitas langsung di lapangan. Magang juga dipahami sebagai 

kesempatan untuk menerapkan ilmu dan keterampilan yang dimiliki guna 

menyelesaikan permasalahan nyata di lingkungan sekitar. Melalui program ini, 

mahasiswa dapat mengaplikasikan ilmu dan keterampilan yang dipelajari di bangku 

kuliah ke dalam praktik kerja sesungguhnya. Pelaksanaan magang di PORTADIN 

dimulai pada 19 Agustus 2025. PORTADIN adalah organisasi yang 

memberdayakan anak-anak penyandang disabilitas melalui peran orang tua dan 

keluarga. Penulis tertarik untuk magang di PORTADIN Jawa Barat, karena dengan 

kesempatan ini penulis mampu mempelajari bagaimana peran desainer grafis daan 

karya visual membantu dan mendukung jalannya aktivitas PORTADIN dan juga 

melakukan branding untuk sosial media PORTADIN Jawa Barat yang bagaimana 

berpengaruh terhadap anggota/pelanggan.  

  

Kata kunci: organisasi, orang tua, desainer grafis 
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PERANCANGAN KAMPANYE SEBAGAI BRANDING 

PORTADIN JAWA BARAT 

Sayyid Aqil Rizqi 

ABSTRACT 

 

Internship is a form of learning carried out with the guidance of an expert through 

direct activities in the field. Internship is also understood as an opportunity to apply 

the knowledge and skills possessed to solve real problems in the surrounding 

environment. Through this program, students can apply the knowledge and skills 

learned in college into actual work practices. The internship at PORTADIN began 

on August 19, 2025. PORTADIN is an organization that empowers children with 

disabilities through the role of parents and families. The author is interested in 

interning at PORTADIN West Java, because with this opportunity the author can 

learn how the role of graphic designers and visual works helps and supports the 

course of PORTADIN activities and also does branding for PORTADIN West Java's 

social media which how it affects members/customers. 

 

Keywords: organization, parents, graphic designer 
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