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PERANCANGAN SOCIAL MEDIA MARKETING BIG GROUP 
INDONESIA 

 
 (Jesslyn Luangga) 

ABSTRAK 
 

 
Di zaman sekarang, era digital telah memasuki perubahan terhadap komunikasi 
serta strategi dalam pemasaran. Diantaranya terdapat platform media sosial sebagai 
sarana yang efektif untuk pembentukan identitas dan menargetkan audiens dengan 
metode penggunaan konten media dengan bentuk postingan. Melihat fenomena 
tersebut, penulis melakukan magang di BIG Group Indonesia dalam bidang grafic 
design intern. Perusahaan ini Mulai bergerak dibidang property yang diketemukan 
pertumbuhannya semakin pesat sejak tahun 2020 ini, penulis berkesempatan 
memegang semua proyek secara langsung dapat dilakukan pada bagian marketing 
communicationnya dengan terlibat dalam pembuatan konsep Desain Komunikasi 
Visual dimana penulis mendapatkan seluruh data dari titik project awal pada sosial 
media pada platform projek perusahaan masing-masing berlangsungnya waktu 
kurang lebih dari tanggal 14 Juli sampai dengan 28 November 2025. Penulis dapat 
melakukan proses perencanaan strategi konten, perancangan visual, hingga 
publikasi media sosial perusahaan dan melalui kegiatan ini kita dapat berkolaborasi 
dalam perespon perluasan betapa ini dalam pemenuhan rencana kerja. Melakukan 
pelatihan ketrampilan hardskill dan softskill tersebut dengan baik dan dipraktikkan 
bersama dalam ketrampian lainnya. Penulis juga mendapatkan kesempatan dalam 
mempraktikkan keterampilannya dalam pembelian strategi komunikasi digital 
dalam bekal menghadapi perubahan era kerja yang semakin pesat. 
	
Kata kunci: Magang, Desain Komunikasi Visual, Big Group Indonesia, Konten 
Kreatif, Komunikasi Digital, Strategi Branding. 
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SOCIAL MEDIA MARKETING DESIGN OF BIG GROUP 
INDONESIA 

 
(Jesslyn Luangga) 

ABSTRACT 
 
 
The global is now entering the digital era has brought about changes in 
communication and marketing strategies. Among these changes is the emergence 
of social media platforms as an effective means of identity building and targeting 
audiences through the use of media content in the form of posts. Seeing this 
phenomenon, the author did an internship at BIG Group Indonesia in the field of 
graphic design. This company began operating in the property sector, which has 
seen rapid growth since 2020. The author had the opportunity to handle all projects 
directly in the marketing communications department by being involved in the 
creation of visual communication design concepts, where the author obtained all 
data from the initial project stage on social media on the company's project 
platform, which lasted from July 14 to November 28, 2025. The author was able to 
carry out the process of content strategy planning, visual design, and social media 
publication for the company. Through these activities, we were able to collaborate 
in responding to the expansion of the work plan. The author was able to practice 
and apply the hard and soft skills learned in other areas. Writers also have the 
opportunity to practice their skills in digital communication strategy to prepare for 
the rapidly changing work era.  
 
Keywords: Internship, Visual Communication Design, Big Group Indonesia, 
Creative Content, Digital Communication, Branding Strategy. 
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