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IKLAN ANIMASI PARFUM TERRAN 
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ABSTRAK 

 
Iklan animasi pada masa sekarang digunakan oleh brand untuk menjangkau 

konsumen yang memiliki hubungan yang berbeda terhadap produk yang dimiliki. 

Hal ini dilakukan dengan penggunaan gaya visual untuk menarik minat dari 

konsumen terutama dari kalangan anak muda. Salah satu aspek dari gaya visual 

tersebut adalah warna. Proses perancangan warna dalam proyek iklan memiliki 

pengaruh yang sangat besar, terutama dalam perencanaan iklan pemasaran untuk 

produk parfum. Warna dapat menyampaikan khas aroma parfum dengan 

penggunaan warna yang diasosiasikan dengan sebuah aroma. Warna juga dapat 

menyampaikan kesan dan suasana melalui pemahaman penggunaan atas pengaruh 

psikologis dan makna dari simbolisasi kultural yang dihubungkan dengan warna- 

warna tertentu. Penelitian ini menggunakan metode pendekatan kualitatif dalam 

bentuk observasi dan studi literatur untuk memahami bagaimana warna dapat 

digunakan untuk menyampaikan sebuah suasana. Penelitian ini menggunakan teori 

warna, psikologi dan simbolisasi warna, dan juga asosiasi warna-aroma dalam 

proses perancangan warna proyek iklan animasi parfum Terran. Hasil dari 

penelitian menunjukkan bahwa komponen-komponrn HSV, color harmony, dan 

simbolisasi warna memiliki pengaruh terhadap kesan, suasana, dan ciri khas aroma 

yang ingin disampaikan. 

 

 

Kata kunci: Psikologi warna, Perancangan warna, Asosiasi warna-aroma 



ix  

Color Design in Terran Perfume Animation Advertisement 

Wiewyn 

 

 

ABSTRACT 

Aanimated advertisements are used by brands to reach consumers who have 

different relationships with their products. This is done by using visual styles to 

attract consumers, especially within the younger demographic. One aspect of this 

visual style is color. The color design process in advertising projects has a 

significant influence, especially in planning marketing advertisements for perfume 

products. Color can convey the aroma of perfume by using colors associated with 

a scent. Color can also convey impressions and moods through understanding the 

use of psychological influences and the meaning of cultural symbolism associated 

with certain colors. This study uses a qualitative approach in the form of 

observation and literature study to understand how color can be used to convey an 

atmosphere. This study uses color theory, psychology and color symbolism, and 

color-fragrance associations in the color design process for the Terran perfume 

animated advertisement project. The results of the study show that the components 

of HSV, color harmony, and color symbolism have an influence on the impression, 

atmosphere, and characteristic of the fragrance being conveyed. 

 

Keywords: Color psychology, Color design, Color-odor association
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