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PERAN CHIEF EXECUTIVE OFFICER DALAM
PENGAMBILAN KEPUTUSAN DAN PENGEMBANGAN
USAHA PADA BRAND FASHION NOIR’E

(Nadia Sekar Sari)

ABSTRAK

Noir’e merupakan merek fashion wanita rintisan yang menghadirkan busana
multifungsi, minimalis, elegan, dan fungsional dengan harga terjangkau,
untuk menjawab kebutuhan wanita muda Indonesia yang aktif dan produktif.
Laporan akhir ini menyajikan evaluasi dan rencana pengembangan bisnis
Noir’e sekaligus menyoroti peran penulis sebagai CEO dalam menentukan
arah strategi, mengelola operasional, mengoordinasikan divisi, serta
menyeimbangkan antara kebutuhan pasar dan identitas brand. Fokus analisis
mencakup masalah konsumen, seperti keterbatasan pilihan busana
multifungsi untuk wanita muda, serta tantangan pengelolaan start-up dengan
sumber daya terbatas. Kegiatan yang telah dilakukan meliputi pembukaan
booth bazaar, meningkatkan penjualan, pengelolaan tim dan divisi, serta
penguatan legalitas usaha. Hasil laporan menunjukkan bahwa Noir’e berhasil
menghadirkan produk yang sesuai kebutuhan konsumen muda, sekaligus
menetapkan fondasi untuk pengembangan bisnis jangka panjang. Proyeksi ke
depan menekankan pertumbuhan brand, diversifikasi koleksi, dan perluasan
pasar untuk memastikan bisnis berkembang dan menjangkau lebih banyak
konsumen muda di Indonesia.

Kata kunci: Pakaian Multifungsi, Fashion Wanita, Start-up, CEO,
Pengembangan Bisnis
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THE ROLE OF THE CHIEF EXECUTIVE OFFICER IN
DECISION-MAKING AND BUSINESS DEVELOPMENT AT THE
FASHION BRAND NOIR’E

(Nadia Sekar Sari)

ABSTRACT (English)

Noir’e is a women’s fashion start-up brand that offers multifunctional,
minimalist, elegant, and functional clothing at affordable prices, aimed at
meeting the needs of active and productive young Indonesian women. This
final report presents an evaluation and development plan for Noir’'e’s
business while highlighting the author’s role as CEO in setting strategic
direction, managing operations, coordinating divisions, and balancing
market demands with brand identity. The analysis focuses on consumer
issues, such as the limited availability of multifunctional clothing for young
women, as well as the challenges of managing a start-up with limited
resources. Activities carried out include opening a bazaar booth, increasing
sales, managing the team and divisions, and strengthening business
legalities. The report’s findings indicate that Noir’e has successfully
delivered products that meet young consumers’ needs while establishing a
solid foundation for long-term business development. Future projections
emphasize brand growth, collection diversification, and market expansion to
ensure continued business development and reach a broader base of young
consumers in Indonesia.

Keywords: Versatile Wear, Women'’s Fashion, Start-up, CEO, Business
Development
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