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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

KOMUNITAS LINGKUNGAN BUMANTARA TEAM

(Jessica Marella)

ABSTRAK

Meningkatnya jumlah sampah dan rendahnya tingkat kesadaran masyarakat akan
kebersihan lingkungan telah mendorong terbentuknya komunitas lingkungan
Bumantara Team sejak Januari 2023. Komunitas ini sudah menjalankan aksinya di
Kota Medan dan sekitarnya, serta mulai melebarkan sayap ke daerah lainnya,
seperti yang sudah diungkapkan oleh Ali Ridho Pane selaku salah satu founder
Bumantara Team pada pra-wawancara. Namun Bumantara menghadapi kendala
dalam membangun kepercayaan dan menarik minat masyarakat untuk bergabung,
yang berpotensi menyebabkan stagnasi dan mengancam eksistensinya.
Permasalahan ini disebabkan oleh lemahnya dan inkonsistensi penerapan identitas
visual yang memengaruhi brand image Bumantara. Hal ini diperkuat dengan hasil
pra-kuesioner yang menunjukkan bahwa 9 dari 10 responden menilai identitas
Bumantara Team kurang merepresentasikan citranya sebagai komunitas
lingkungan, namun lebih menyerupai komunitas band. Berdasarkan kondisi
tersebut maka dilakukan penelitian untuk merancang ulang identitas visual
komunitas lingkungan untuk membangun brand image Bumantara Team sebagai
komunitas lingkungan yang terpercaya. Penelitian ini menggunakan pendekatan
The Branding Process dalam buku Designing Brand Identity oleh Alina Wheeler &
Rob Meyerson. Melalui metode observasi, wawancara, dan Focus Group
Discussion (FGD), kuesioner, studi eksisting, dan studi referensi, perancangan ini
diupayakan untuk menciptakan identitas visual yang lebih representatif, konsisten,
dan menguatkan eksistensinya di tengah masyarakat.

Kata kunci: Identitas Visual, Komunitas Lingkungan, Bumantara Team
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REDESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF THE

BUMANTARA TEAM ENVIRONMENTAL COMMUNITY

(Jessica Marella)

ABSTRACT (English)

The increasing volume of waste and low level of public awareness regarding
environmental cleanliness prompted the formation of the Bumantara Team
environmental community in January 2023. The community has carried out
activities in Medan and its surrounding areas, and has begun expanding to other
regions. However, Bumantara faces challenges in building public trust and
attracting new members, which may lead to stagnation and threaten its long-term
existence. These challenges stem from the weak and inconsistent application of its
visual identity, which negatively impacts its brand image. This is supported by pre-
questionnaire results showing that 9 out of 10 respondents perceived Bumantara's
identity as more representative of a music band than an environmental community.
In response to this issue, this research aims to redesign the visual identity of the
Bumantara Team in order to establish a stronger, more trustworthy brand image
as an environmental community. The study adopts The Branding Process approach
outlined in the book Designing Brand Identity by Alina Wheeler and Rob Meyerson,
using methods such as observation, interviews, Focus Group Discussions (FGDs),
questionnaires, existing studies, and reference studies, this design project seeks to
create a more consistent and representative visual identity that strengthens
Bumantara Team’s presence and credibility within the community.

Keywords: Visual Identity, Environment Community, Bumantara Team
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