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PERANCANGAN IDENTIAS VISUAL UNTUK

KOTA TUA JAKARTA

(Teddy Kurniawan)

ABSTRAK

Kota Tua Jakarta merupakan kawasan wisata budaya yang menjadi salah satu ikon
di Jakarta. Kota Tua Jakarta bertumpu pada kekuatan nilai sejarah dan arsitektur
kolonialnya. Akan tetapi, pihak Unit Pengelola Kawasan (UPK) Kota Tua Jakarta
belum berhasil menerjemahkan aset fundamental tersebut menjadi sebuah citra
merek yang efektif. Akibatnya, terjadi mispersepsi pada benak audiens, antara citra
otentik yang dirasakan saat berkunjung ke lapangan dengan citra modern yang
terlepas dari konteks sejarahnya yang dikomunikasikan pihak UPK Kota Tua pada
berbagai media. Mispersepsi ini dapat terjadi, karena belum adanya sebuah sistem
identitas visual yang terpadu dan strategis dari pihak UPK. Berdasarkan gagasan
tersebut, penulis bertujuan melakukan perancangan identitas visual untuk Kota Tua
Jakarta. Penelitian ini akan menggunakan metode mix methods dengan cara
pendekatan wawancara dengan Unit Pengelola Kawasan Kota Tua Jakarta, #ype
designer, dan brand strategist. Selain itu, penulis juga akan melaksanakan
observasi dan studi eksisting. Terakhir, penulis juga melakukan kuesioner untuk
memahami behaviour dan pandang target audiens terhadap Kota Tua Jakarta.
Perancangan identitas visual ini menjadi penting sebagai salah satu strategi
membangun citra sebagai wisata sejarah. Karena, identitas visual dapat dirasakan
langsung oleh audiens, sehingga identitas visual mampu memperkuat makna suatu
brand, mudah dikenali, dan menjadi pembeda dari yang lain. Tanpa adanya langkah
tersebut, Kota Tua Jakarta berpotensi mengalami degradasi makna. Sehingga,
perancangan identitas visual menjadi solusi yang tepat untuk mengatasi
permasalahan Kota Tua Jakarta.

Kata kunci: Identitas Visual, Wisata Sejarah, Kota Tua Jakarta
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VISUAL IDENTITY DESIGN FOR

KOTA TUA JAKARTA

(Teddy Kurniawan)

ABSTRACT (English)

Kota Tua Jakarta is a cultural heritage area that stands as one of Jakarta's main
icons. The identity of Kota Tua Jakarta is built upon the strength of its historical
value and colonial architecture. However, the Kota Tua Jakarta Management Unit
(UPK) has not succeeded in translating these fundamental assets into an effective
brand image. As a result, a misperception occurs in the audience's mind,
particularly a gap between the authentic image experienced on-site and the modern
image, detached from its historical context, that is communicated by the UPK
through various media. This misperception is caused by the lack of an integrated
and strategic visual identity system from the UPK. Based on this premise, the author
aims to design a visual identity for Kota Tua Jakarta. This research uses a mixed-
methods approach, utilizing interviews with the Kota Tua management unit, a type
designer, and a brand strategist. Additionally, the author will conduct observations,
reference studies, and administer a questionnaire to understand the target
audience's behavior and perceptions regarding Kota Tua Jakarta. This visual
identity design is important as a strategy for building its image as a historical
tourism destination. A visual identity can be directly perceived by the audience,
enabling it to strengthen a brand's meaning, be easily recognized, and serve as a
differentiator. Without such measures, Kota Tua Jakarta risks a degradation of its
meaning. Therefore, the design of a new visual identity becomes an appropriate
solution to address the problems faced by Kota Tua Jakarta.

Keywords: Visual Identity, Historical Tourism, Kota Tua Jakarta
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