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PERANCANGAN CAUSE ADVERTISING CAMPAIGN ECORASA 

 (Edlyn Louisa Wijaya) 

ABSTRAK 
 
Sampah plastik merupakan masalah sosial yang mendesak. Indonesia menghasilkan 
69,9 juta ton sampah pada tahun 2023, dengan 18,71% di antaranya berasal dari 
plastik. Lebih dari 60% dihasilkan dari plastik sekali pakai, seperti plastik kemasan, 
botol minuman, dan sedotan. Rendahnya kepedulian masyarakat terhadap 
pengelolaan sampah menunjukkan adanya kesenjangan antara kesadaran dan 
perilaku dalam menjaga lingkungan. PT Harapan Infiniti Mulia menghadirkan 
Ecorasa sebagai kemasan ramah lingkungan berbasis teknologi Oxium yang mampu 
mempercepat proses penguraian plastik. Namun, efektivitas solusi ini bergantung 
pada pemahaman dan penerimaan masyarakat. Oleh karena itu, penelitian ini 
mengusulkan perancangan cause advertising campaign untuk meningkatkan 
kesadaran terhadap permasalahan limbah plastik sekaligus memperkuat citra brand 
Ecorasa. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dan 
kuantitatif melalui kuesioner untuk mengumpulkan data persepsi serta awareness 
audiens, juga wawancara untuk memahami pandangan narasumber terkait isu ini. 
Dengan strategi komunikasi yang tepat, diharapkan Ecorasa dapat mendorong 
perubahan perilaku konsumsi plastik di masyarakat sekaligus memperkuat 
posisinya sebagai brand berkelanjutan yang peduli terhadap lingkungan. 

 

Kata kunci: Sampah Plastik, Kemasan Biodegradable, Industri F&B, Ecorasa, 
Cause Advertising 
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CAUSE ADVERTISING CAMPAIGN DESIGN OF ECORASA 

 (Edlyn Louisa Wijaya) 
 

ABSTRACT (English) 
 
Plastic waste is an urgent social issue. Indonesia generated 69.9 million tons of 
waste in 2023, with 18.71% of it coming from plastic. More than 60% of this plastic 
originated from single-use items such as plastic packaging, beverage bottles, and 
straws. The low level of public concern for waste management indicates a gap 
between awareness and behavior in protecting the environment. PT Harapan 
Infiniti Mulia introduced Ecorasa as an eco-friendly packaging solution using 
Oxium technology, which accelerates the degradation process of plastic. However, 
the effectiveness of this solution depends on public understanding and acceptance. 
Therefore, this study proposes the design of a cause advertising campaign to raise 
awareness of plastic waste issues while strengthening Ecorasa’s brand image. The 
research methodology applied is a combination of qualitative and quantitative 
approaches, using questionnaires to collect data on audience perception and 
awareness, and interviews to capture insights from relevant stakeholders. With an 
appropriate communication strategy, Ecorasa is expected to encourage behavioral 
changes in plastic consumption within society while reinforcing its position as a 
sustainable brand that cares for the environment. 

 

Keywords: Plastic Waste, Biodegradable Packaging, F&B Industry, Ecorasa, 
Cause Advertising  
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