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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

MUSEUM BENTENG HERITAGE

(Sharlynn Soenarjo)

ABSTRAK

Museum Benteng Heritage merupakan museum peranakan Tionghoa di Indonesia
yang berperan dalam menyimpan dan merepresentasikan nilai sejarah, budaya, serta
identitas masyarakat Tionghoa Benteng di Tangerang. Namun, identitas visual yang
digunakan saat ini dinilai kurang efektif karena memiliki tingkat kompleksitas
tinggi, sehingga menyulitkan proses penerapan pada berbagai media komunikasi.
Berdasarkan teori Wheeler mengenai branding sebagai proses strategis untuk
membangun kesadaran, menarik audiens baru, dan memperkuat loyalitas,
penelitian ini bertujuan menciptakan identitas visual yang lebih profesional,
fleksibel, dan relevan dengan perkembangan zaman tanpa menghilangkan nilai
historis yang melekat pada museum. Metode perancangan yang digunakan adalah
pendekatan kualitatif dan kuantitatif melalui wawancara, kuesioner, observasi
langsung, serta analisis visual terhadap studi eksisting dan referensi brand heritage.
Hasil perancangan menghasilkan identitas visual baru yang lebih sederhana,
konsisten, dan mudah diaplikasikan pada berbagai media digital maupun cetak
menggunakan metode dari Alina Wheeler dari bukunya yang berjudul Designing
Brand Identity. Dengan demikian, perancangan ini diharapkan dapat menjadi dasar
pengembangan identitas museum ke depannya serta membuka peluang peningkatan
kesadaran dan ketertarikan publik terhadap Museum Benteng Heritage.

Kata kunci: Branding, Identitas Visual, Sejarah, Museum Benteng Heritage
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VISUAL IDENTITY REDESIGN FOR

BENTENG HERITAGE MUSEUM

(Sharlynn Soenarjo)

ABSTRACT (English)

The Benteng Heritage Museum is a Chinese Peranakan museum in Indonesia that
plays a role in preserving and representing the historical, cultural, and identity
values of the Benteng Chinese community in Tangerang. However, the visual
identity currently used is considered less effective because it has a high level of
complexity, making it difficult to implement it in various communication media.
Based on Wheeler's theory of branding as a strategic process to build awareness,
attract new audiences, and strengthen loyalty, this research aims to create a visual
identity that is more professional, flexible, and relevant to the times without
eliminating the historical value inherent in museums. The design method used is a
qualitative and quantitative approach through interviews, questionnaires, direct
observations, and visual analysis of existing studies and brand heritage references.
The results of the design resulted in a new visual identity that was simpler,
consistent, and easier to apply to various digital and print media using the method
of Alina Wheeler from her book entitled Designing Brand Identity. Thus, this design
is expected to be the basis for the development of museum identity in the future and
open up opportunities to increase public awareness and interest in the Benteng
Heritage Museum.

Keywords: Branding, Visual Identity, History, Benteng Heritage Museum
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