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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL 

BABAKAN SILIWANGI CITY FOREST 

Mohammad Syahjehan Setiawan 

ABSTRAK 
 
Babakan Siliwangi City Forest merupakan salah satu ruang terbuka hijau (RTH) 
yang memiliki peran penting sebagai pemasok oksigen dan kawasan konservasi di 
pusat Kota Bandung. Selain memiliki nilai ekologis, Babakan Siliwangi juga telah 
ditetapkan oleh Perserikatan Bangsa-Bangsa (PBB) sebagai hutan kota dunia pada 
tahun 2011. Namun, meskipun memiliki reputasi dan potensi strategis, Kota 
Bandung hingga saat ini masih belum memenuhi ketentuan ideal RTH sebesar 30 
persen dari total luas wilayah kota. Babakan Siliwangi City Forest pun belum 
mampu berfungsi sebagai contoh keberhasilan ekspansi RTH secara optimal. 
Salah satu permasalahan yang diidentifikasi adalah belum adanya identitas visual 
yang konsisten dan sesuai dengan peran Babakan Siliwangi sebagai hutan kota, 
sehingga berdampak pada lemahnya citra dan promosi kawasan tersebut. 
Berdasarkan permasalahan tersebut, penelitian ini bertujuan untuk merancang 
identitas visual Babakan Siliwangi City Forest yang terstruktur dan komunikatif 
melalui media interaktif berupa website. Media ini dipilih karena kemampuannya 
dalam menyajikan informasi secara efektif dan mudah diakses oleh masyarakat, 
khususnya target audiens dewasa awal berusia 18–22 tahun di wilayah Bandung 
dan Jabodetabek. Adapun media sekunder yang dibuat antara lain mobile site, sign 
system, dan tote bag disertai dengan poster pemasarannya. Perancangan identitas 
visual ini diharapkan mampu menyampaikan brand mantra dan tone of voice 
secara tepat, membangun citra yang kuat, serta menjadikan Babakan Siliwangi 
City Forest sebagai benchmark hutan kota yang dapat menginspirasi 
pengembangan RTH di Kota Bandung. 

 

Kata kunci: Identitas Visual, Babakan Siliwangi, Media interaktif 
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DESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF 

BABAKAN SILIWANGI CITY FOREST 

Mohammad Syahjehan Setiawan 
 

ABSTRACT (English) 
 
Babakan Siliwangi City Forest is one of the green open spaces (Ruang Terbuka 
Hijau/RTH) that plays an important role as an oxygen provider and conservation 
area in the center of Bandung City. In addition to its ecological value, Babakan 
Siliwangi was designated by the United Nations (UN) as a world urban forest in 
2011. However, despite its strong reputation and strategic potential, Bandung 
City has not yet met the ideal requirement of green open space, which should 
account for 30 percent of the city’s total area. Babakan Siliwangi City Forest has 
also not been able to function optimally as a successful example of green open 
space expansion. One of the identified issues is the absence of a consistent visual 
identity that aligns with Babakan Siliwangi’s role as an urban forest, which has 
indirectly resulted in a weak image and limited promotional impact. Based on 
these issues, this study aims to design a structured and communicative visual 
identity for Babakan Siliwangi City Forest through interactive media in the form 
of a website. This medium was chosen for its ability to present information 
efficiently and to be easily accessed by the public, particularly the target audience 
of young adults aged 18–22 living in Bandung and the Greater Jakarta 
(Jabodetabek) area. There are also secondary medium that has been designed 
such as mobile site, sign system, amd also a tote bag with is promotional poster. 
The proposed visual identity design is expected to effectively convey the brand 
mantra and tone of voice, build a strong brand image, and position Babakan 
Siliwangi City Forest as a benchmark for urban forests that can inspire the 
expansion of green open spaces in Bandung City. 

 

Keywords: Visual Identity, Babakan Siliwangi, Interactive Media 
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