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PEMBUATAN COMPANY PROFILE UNTUK 

MENINGKATKAN TENANT CASUAL LEASING  

DI GREEN SEDAYU MALL 

Catherine Ramlian 

 
ABSTRAK 

 

Company profile berfungsi sebagai media komunikasi yang menggambarkan 
identitas, visi, misi, dan keunggulan perusahaan sehingga mampu 
meningkatkan kepercayaan mitra bisnis. Green Sedayu Mall sebagai salah 
satu pusat perbelanjaan yang berada di bawah naungan AMANTARA by 
Agung Sedayu Group, membutuhkan materi komunikasi yang mampu 
memperkuat strategi pemasaran, khususnya dalam peningkatan tenant casual 
leasing. Karya ini bertujuan untuk merancang dan menghasilkan company 
profile Green Sedayu Mall yang informatif, terstruktur, dan relevan sebagai 
alat pendukung promosi kepada calon tenant. Perancangan dilakukan melalui 
empat tahapan utama, yaitu analisis kebutuhan, penulisan konten,  desain 
visual, serta evaluasi hasil akhir. Company profile disusun dalam format 
digital dengan menampilkan informasi terkain profil mall, fasilitas, 
keunggulan lokasi, hingga portofolio tenant casual leasing. Hasil akhir 
menunjukkan bahwa company profile yang dihasilkan mampu memberikan 
gambaran komprehensif mengenai potensi komersial Green Sedayu Mall 
serta mendukung kegiatan pemasaran area casual leasing. Dengan format 
digital yang fleksibel dan mudah diperbaharui, company profile ini berfungsi 
sebagai alat promosi yang efektif bagi Green Sedayu Mall dalam menarik 
tenant baru. 
 

Kata kunci: Casual Leasing, Green Sedayu Mall, Pemasaran, Profil 
Perusahaan, Tenant 
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COMPANY PROFILE CREATION TO INCREASE 

CASUAL LEASING TENANTS AT GREEN SEDAYU MALL 

Catherine Ramlian 

 

ABSTRACT 
 

A company profile functions as a communication medium that conveys a 
company’s identity, vision, mission, and strengths, thereby enhancing 
business partners’ trust. Green Sedayu Mall, as one of the shopping centers 
under AMANTARA by Agung Sedayu Group, requires effective 
communication materials to strengthen its marketing strategy, particularly in 
increasing casual leasing tenants. This creation aims to design and produce 
an informative, well-structured, and relevant company profile for Green 
Sedayu Mall as a promotional tool for potential tenants. The development 
process consists of four main stages: needs analysis, content writing, visual 
design, and final evaluation. The company profile is presented in a digital 
format, featuring information on the mall’s profile, facilities, location 
advantages, and casual leasing portfolio. The results show that the final 
company profile successfully provides a comprehensive overview of Green 
Sedayu Mall’s commercial potential and supports the marketing activities of 
the casual leasing division. With its flexible and easily updated digital format, 
the company profile serves as an effective promotional tool for attracting new 
tenants. 
 
Keywords: Casual Leasing, Company Profile, Green Sedayu Mall, 
Marketing, Tenant 
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