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PERANCANGAN COMPANY PROFILE CINEPOLIS
CINEMAS INDONESIA

Grisella Vevilia Lauren

ABSTRAK

Di tengah persaingan industri bioskop, Cinépolis Cinemas Indonesia berupaya
memperkuat positioning-nya dalam benak para pemangku kepentingan, terutama
di kalangan calon klien atau mitra bisnis. Hal ini untuk mendukung berbagai
bentuk layanan kerjasama perusahaan yang berpotensi besar untuk dikembangkan.
Oleh sebab itu, diperlukan penyusunan sebuah dokumen company profile yang
mencakup informasi perusahaan secara komprehensif. Tujuannya yaitu
memperkuat brand positioning sekaligus menjadi materi komunikasi yang mampu
menunjang proses kerja sama Business to Business (B2B) dengan pihak eksternal.
Company profile dirancang dengan format digital berbasis Power Point karena
lebih fleksibel dalam penggunaannya. Metode perancangan karya ini mengacu
pada tahapan menulis materi public relations oleh Ronald D. Smith. Proses ini
terdiri dari 9 tahapan yang dibagi dalam empat fase mulai dari riset, strategi,
taktik, hingga evaluasi. Beberapa konsep yang digunakan dalam karya ini yaitu
public relations, company profile, komunikasi visual, brand guideline, dan
copywriting. Berdasarkan hasil evaluasi, informasi yang disajikan dalam company
profile mengenai identitas umum, produk, dan layanan kerja sama perusahaan
berhasil tersampaikan dengan baik kepada pihak internal maupun eksternal. Selain
itu, company profile ini menjadi alat komunikasi yang efektif dalam mendukung
proses kerja sama perusahaan.

Kata kunci: Cinépolis Cinemas Indonesia, Hubungan Masyarakat, Profil
Perusahaan
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DESIGNING COMPANY PROFILE OF CINEPOLIS
CINEMAS INDONESIA

Grisella Vevilia Lauren

ABSTRACT

In the competitive cinema industry, Cinépolis Cinemas Indonesia strives to
strengthen its positioning in the minds of stakeholders, particularly prospective
clients and business partners. It is intended to support various forms of corporate
collaboration with significant potential for development. Therefore, the creation
of a comprehensive company profile document is required to present detailed
information about the organization. The primary objective is to reinforce brand
positioning  while serving as a communication tool that supports
Business-to-Business (B2B) partnerships with external stakeholders. The company
profile is designed in a digital Power Point format to ensure flexibility and ease of
use across various contexts. The design process follows the stages of public
relations writing proposed by Ronald D. Smith, consisting of nine steps divided
into four phases. Those are research, strategy, tactics, and evaluation. Several key
concepts applied in this project including public relations, company profile, visual
communication, brand guidelines, and copywriting. Based on the evaluation
results, the company profile successfully conveys information regarding the
organizations identity, products, and collaborative services to both internal and
external audiences. Furthermore, the document has proven to be an effective
communication tool in supporting the company s partnership processes.

Keywords: Cinépolis Cinemas Indonesia, Company Profile, Public Relations
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