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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI THE ODD CAT BALI

UNTUK MENINGKATKAN MINAT ADOPSI

(Gabriella Dameria Fabiel)
ABSTRAK

The Odd Cat Bali meruapakan shelter kucing yang terletak di Canggu. The Odd
Cat bali sangat menekankan kualitas dalam kucing-kucing yang mereka
selamatkan, namun saat ini The Odd Cat Bali sedang mengalami overcapacity
dimana mereka menampung lebih dari 60 kucing dan tidak dapat menyelamatkan
kucing baru lagi. Hal tersebut mengakibatkan populasi kucing jalanan meningkat
dan mengancam kesejahteraan kucing. Promosi yang sedang dijalankan The Odd
Cat Bali saat ini megutamakan “Cat Cafe & Boarding” dibandingkan dengan adopsi
kucing sehingga mayoritas orang datang hanya untuk bermain dan tidak adopsi.
Oleh karena itu, penulis menggunakan persuasi sebagai solusi dari permasalahan di
The Odd Cat. Penulis akan membuat strategi baru dengan mengubah media promosi
saat ini. Penulis juga akan memprioritaskan persuasi terhadap adopsi kucing agar
dapat meningkatkan minat adopsi kucing di The Odd Cat Bali dan membantu dalam
meningkatkan kesejahteraan kucing. Penulis akan menggunakan pendekatan mixed
methods (kualitatif dan kuantitatif) dengan menerapkan metode perancangan design
thinking milik Robin Landa sebagai acuan dalam proses perancangan media
promosi The Odd Cat Bali. Penulis mendapatkan bahwa menuruth hasil penelitian
promosi TheOddCat Bali telah berhasil dalam memenuhi tujuan untuk
meningkatkan minat adopsi kucing.

Kata kunci: Media Promosi, The Odd Cat Bali, Shelter Kucing
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DESIGNING PROMOTIONAL MEDIA AT THE ODD CAT BALI

TO INCREASE ADOPTION INTEREST

(Gabriella Dameria Fabiel)

ABSTRACT (English)

The Odd Cat Bali is a cat shelter located in Canggu. The Odd Cat Bali highly
emphasizes the quality of the cats they rescue, but currently The Odd Cat Bali is
experiencing overcapacity where they accommodate more than 60 cats and cannot
rescue any more new cats. This has resulted in an increase in the population of
street cats and threatens the welfare of cats. The promotion currently being run by
The Odd Cat Bali prioritizes “Cat Cafe & Boarding” compared to cat adoption so
that the majority of people come only to play and not adopt. Therefore, the author
uses persuasion as a solution to the problems at The Odd Cat. The author will
create a new strategy by changing the current promotional media. The author will
also prioritize persuasion towards cat adoption in order to increase the interest in
adopting cats at The Odd Cat Bali and help improve cat welfare. The author will
use a mixed methods approach (qualitative and quantitative) by applying the design
thinking design method by Robin Landa as a reference in the process of designing
promotional media for The Odd Cat Bali. The writer has concluded that through
the result of research the promotion of The Odd Cat Bali Has succeded and reached
it’s goal to increase the interest in adopting cats.

Keywords: Promotional Media, The Odd Cat Bali, Cat Shelter
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