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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis isi konten kampanye "Jinjja Crunch"
hasil kolaborasi antara Mister Potato dan grup K-Pop Seventeen pada akun
Instagram (@MisterPotato.id. Di tengah pesatnya tren Hallyu di Indonesia, brand
menggunakan celebrity endorsement global sebagai strategi komunikasi pemasaran
untuk membangun brand engagement. Penelitian ini menggunakan metode analisis
isi kualitatif untuk membedah elemen visual dan tekstual pada unggahan Instagram
tersebut. Landasan teoretis yang digunakan adalah Teori Komunikasi Pemasaran
dengan dukungan konsep Celebrity Endorsement (Model Transference), Social
Media Marketing, serta Brand Activation. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
@MisterPotato id mengonstruksi pesan melalui strategi hibriditas budaya, di mana
penggunaan persona anggota Seventeen dan sapaan khas komunitas penggemar
digunakan untuk mentransfer citra positif idola ke dalam produk. Kampanye ini
tidak hanya berfungsi sebagai sarana promosi, tetapi juga sebagai bentuk aktivasi
merek yang mendorong partisipasi aktif audiens melalui dokumentasi event dan

interaksi digital.

Kata kunci: Analisis Isi, Komunikasi Pemasaran, Mister Potato x Seventeen,
Instagram, Celebrity Endorsement.
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Instagram @misterpotato_id

(Thalia Angela)

ABSTRACT

This research aims to analyze the content of the "Jinjja Crunch" campaign, a
collaboration between Mister Potato and the K-Pop group Seventeen, on the
Instagram account @MisterPotato_id. Amidst the rapid growth of the Hallyu trend
in Indonesia, brands utilize global celebrity endorsement as a marketing
communication strategy to build brand engagement. This study employs a
qualitative content analysis method to dissect the visual and textual elements of the
Instagram posts. The theoretical framework used is Marketing Communication
Theory, supported by the concepts of Celebrity Endorsement (Transference Model),
Social Media Marketing, and Brand Activation. The results indicate that
@MisterPotato _id constructs messages through a cultural hybridity strategy,
where the personas of Seventeen members and fan-community-specific greetings
are used to transfer the idols' positive image to the product. The campaign serves
not only as a promotional tool but also as a form of brand activation that
encourages active audience participation through event documentation and digital
interaction.

Keywords: Content Analysis, Marketing Communication, Mister Potato,
Seventeen, Instagram, Celebrity Endorsement.
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