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PERANCANGAN PROMOSI NY. HANDOYO BAKERY DI 

KOTA SOLO 
 (Graciell Syallom Zefanya Tjandra) 

ABSTRAK 
 

Ny. Handoyo Bakery merupakan usaha keluarga yang telah berdiri sejak tahun 
1970 di Kota Solo dan dikenal melalui produk kue dan roti yang lekat dengan kesan 
nostalgia. Meski memiliki basis pelanggan loyal lintas generasi, dalam lima tahun 
terakhir usaha ini mengalami penurunan jumlah pembeli, khususnya pada produk 
kue basah dan es krim kuno, serta cenderung bergantung pada pelanggan lama. 
Permasalahan ini diperparah oleh kurangnya inovasi dalam strategi komunikasi 
visual dan promosi yang belum mampu menjangkau generasi muda. Maka dari itu, 
diperlukan perancangan promosi untuk membantu memperluas jangkauan pasar 
Ny. Handoyo Bakery, khususnya kepada generasi muda usia 20–30 tahun. 
Metodologi yang digunakan adalah Six Phases of the Project oleh Robin Landa dan 
strategi promosi yang disusun berdasarkan model AISAS (Attention, Interest, 
Search, Action, Share) untuk memastikan pesan efektif di media digital. 
 
Kata kunci: promosi, Ny. Handoyo Bakery, Kota Solo 
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PROMOTIONAL DESIGN FOR NY. HANDOYO BAKERY IN 

SOLO 
(Graciell Syallom Zefanya Tjandra) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Ny. Handoyo Bakery is a family business established in 1970 in Solo, renowned for 
its nostalgic cakes and bread. Despite having a multi-generational loyal customer 
base, the business has faced a decline in buyers over the last five years, particularly 
for traditional snacks and vintage ice cream, while remaining overly dependent on 
older patrons. This issue is exacerbated by a lack of innovation in visual 
communication and promotional strategies capable of reaching younger 
generations. Consequently, a promotional design is required to expand Ny. 
Handoyo Bakery's market reach, specifically targeting young adults aged 20–30. 
The methodology employed is Robin Landa’s Six Phases of the Project, with a 
promotional strategy developed based on the AISAS (Attention, Interest, Search, 
Action, Share) model to ensure effective messaging across digital media. This 
approach aims to revitalize the brand's image, making it relevant for modern 
audiences without losing its legendary nostalgic essence. 
 
Keywords: promotion, Ny. Handoyo Bakery, Solo City 
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