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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL AXIAL 

GARAGE 

 (Zaki Azhar Shahin) 

ABSTRAK 

 

Axial Garage merupakan sebuah bengkel motor klasik yang berlokasi di Jl. Tanah 

Seratus No.7, RT.004/RW.06, Sudimara Jaya, Kecamatan. Ciledug, Kota 

Tangerang, Banten 15151. Axial Garage tidak hanya menyediakan layanan 

restorasi, perawatan, modifikasi, dan perbaikan motor klasik namun Axial Garage 

juga dikenal sebagai bengkel spesialis motor vintage flat track. Tujuan dari 

penelitian ini yakni untuk merancang ulang identitas visual yang memiliki 

permasalahan pada readability dan citra vintage yang belum bisa tersampaikan. 

Metode yang akan digunakan penulis yakni metode Alina Wheeler yang terdiri dari 

tahapan conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating 

touchpoint, dan managing assets. Dari tahapan tersebut dapat ditemukan bahwa 

teks pada logo saat ini memiliki readability yang kurang baik dan terjadi 

kesalahpahaman dalam membaca kata pada logo Axial Garage serta citra klasik 

yang ingin dibangun belum tersampaikan serta citra klasik belum bisa 

direpresentasikan. Oleh karena itu, penulis melakukan upaya perancangan ulang 

identitas visual Axial Garage dengan tujuan agar bisa memperbaiki permasalahan 

yang ada sebelumnya dengan membuat Graphic Standard Manual yang bertujuan 

untuk memperbaiki citra serta permasalahan yang ada pada indentitas sebelumnya. 

Kesimpulan dari perancangan ini yakni identitas visual merupakan hal yang sangat 

penting dalam membangun sebuah bisnis karena sangat berperan besar dalam 

kemajuan sebuah brand atau perusahaan. 

 

Kata kunci: Bengkel, Identitas Visual, Perancangan Ulang 
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REDESIGN AXIAL GARAGE VISUAL IDENTITY 

 (Zaki Azhar Shahin) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Axial Garage is a classic motorcycle workshop located at Jl. Tanah Seratus No.7, 

RT.004/RW.06, Sudimara Jaya, Ciledug District, Tangerang City, Banten 15151. 

Axial Garage not only provides restoration, maintenance, modification, and repair 

services for classic motorcycles, but is also known as a specialist workshop for 

vintage flat-track motorcycles. The purpose of this study is to redesign the visual 

identity, which currently faces issues related to readability and the inability to 

properly convey a vintage impression. The method used by the author is Alina 

Wheeler’s method, which consists of the stages of conducting research, clarifying 

strategy, designing identity, creating touchpoints, and managing assets. From these 

stages, it was found that the current logo text suffers from poor readability and 

causes misunderstandings when reading the words in the Axial Garage logo. 

Additionally, the intended classic image has not been successfully delivered or 

represented. Therefore, the author carried out a redesign of Axial Garage’s visual 

identity with the aim of resolving these existing issues by creating a Graphic 

Standard Manual to enhance the brand image and address previous identity 

problems. The conclusion of this design process is that visual identity plays a 

crucial role in building a business, as it significantly contributes to the development 

and progress of a brand or company. 

 

Keywords: Garage, Visual Identity, Redesigning 
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