PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

AXTAL GARAGE

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Z.aki Azhar Shahin
00000071467

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2026



PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

AXTAL GARAGE

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

LAPORAN TUGAS AKHIR

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh

Gelar Sarjana S. Ds

Z.aki Azhar Shahin
00000071467

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS SENI DAN DESAIN
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2026

1
Perancangan Ulang Identitas. .., Zaki Azhar, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Saya yang bertanda tangan di bawabh ini:
Nama Lengkap : Zaki Azhar Shahin
Nomor Induk Mahasiswa : 00000071467

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa-Fests/Skripst/ Tugas Akhir/ Laperan
Magang/MBKM saya yang berjudul:

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL AXIAL GARAGE
merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula
dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan
dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi
untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala
konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai
kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia

Nusantara.

Tangerang, 8 Januari 2026

i
Perancangan Ulang Identitas. .., Zaki Azhar, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN PENGGUNAAN BANTUAN
KECERDASAN ARTIFISIAL (AI)

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Zaki Azhar Shahin

NIM : 00000071467

Program Studi Desain Komunikasi Visual

Judul Laporan : Perancangan Ulang Identitas Visual Axial Garage

Dengan ini saya menyatakan secara jujur menggunakan bantuan Kecerdasan
Artifisial (Al) dalam pengerjaan Tugas/Project/Tugas Akhir sebagai berikut:

] Menggunakan Al sebagaimana diizinkan untuk membantu dalam
menghasilkan ide-ide utama saja

'] Menggunakan Al sebagaimana diizinkan untuk membantu menghasilkan
teks pertama saja

(] Menggunakan Al untuk menyempurnakan sintaksis dan tata bahasa untuk
pengumpulan tugas

v Karena tidak diizinkan: Tidak menggunakan bantuan Al dengan cara apa
pun dalam pembuatan tugas

Saya juga menyatakan bahwa:

(1) Menyerahkan secara lengkap dan jujur penggunaan perangkat Al yang
diperlukan dalam tugas melalui Formulir Penggunaan Perangkat
Kecerdasan Artifisial (Al)

(2) Saya mengakui bahwa saya telah menggunakan bantuan Al dalam tugas
saya baik dalam bentuk kata, paraphrase, penyertaan ide atau fakta penting
yang disarankan oleh Al dan saya telah menyantumkan dalam sitasi serta
referensi

(3) Terlepas dari pernyataan di atas, tugas ini sepenuhnya merupakan karya
saya sendiri

Tangerang, 8 Januari 2026
Yang Menyatakan,

W,r“/ .
(Zaki Azhar Shahin)

111
Perancangan Ulang Identitas. .., Zaki Azhar, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN

Tugas Akhir clengén judul
PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL AXIAL GARAGE
Oleh
Nama Lengkap : Zaki Azhar Shahin
Nomor Induk Mahasiswa  : 00000071467
Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Seni dan Desain

Telah diyjikan pada hari Kamis, 8 Januari 2026
Pukul 16.45 s.d. 17.30 WIB dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang Penguji

J
Dr. Anne Nurfarina, M.Sn. Mohammad Ady Nugeraha, M.Sn.
0416066807/ E069425 0313039003/ E083672

Pembimbing

2.0 4
Susanti, M.Ds.

0313048703/ L.00266

Ketua Program Studi Desain Komunikasi Visual

Fonita Theresia Yoliando¥S.Ds., M.A.
0311099302/ 043487

v
Perancangan Ulang Identitas. .., Zaki Azhar, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama Lengkap : Zaki Azhar Shahin

Nomor Induk Mahasiswa  : 00000071467

Program Studi : Desain Komunikasi Visual

Jenjang :P3/S1/ 82

Judul Karya IImiah : PERANCANGAN ULANG IDENTITAS
VISUAL AXIAL GARAGE

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia:

M Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas
Akademika UMN/ Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

(] Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan
publikasi ke jurnal/ konferensi nasional/ internasional (dibuktikan dengan
letter of acceptance) **.

[ Lainnya, pilih salah satu:

[] Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara

L] Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun.

Tangerang, 8 Januari 2026

Y =

(Zaki Azhar Shahin)

\%
Perancangan Ulang Identitas. .., Zaki Azhar, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR

Puji syukur atas berkat dan rahmat kepada Tuhan Yang Maha Esa, atas selesainya

pengerjaan penulisan laporan tugas akhir ini dengan judul: Perancangan Ulang

Identitas Visual Axial Garage. Laporan ini ditulis dengan tujuan memenuhi Tugas

Akhir sebagai syarat kelulusan S1 jurusan Desain Komunikasi Visual di Universitas

Multimedia Nusantara. Tugas akhir ini dapat diselesaikan dengan bantuan serta

dukungan dari berbagai pihak, maka dari itu penulis mengucapkan terimakasih

kepada:

Mengucapkan terima kasih kepada:

1.
2.

10.

Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.
Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni

dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.

. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.

Lalitya Talitha Pinasthika, M.Ds., selaku Dosen Pengampu Mata Kuliah
Seminar yang telah mengajar dan memberi bimbingan agar bisa mendapat
arahan yang benar dalam proses pembuatan Tugas Akhir.

Chara Susanti, M.Ds. selaku Dosen pembimbing yang telah memberikan
arahan dan bimbingan dalam proses menyelesaikan Tugas Akhir.

Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan. Sehingga Tugas
Akhir ini dapat diselesaikan.

Ayah saya yang menyemangati saya agar bisa menyelesaikan Tugas Akhir ini
dengan baik dan penuh semangat.

Ibu Saya yang selalu ada pada momen apa pun dalam proses penyelesaian
Tugas Akhir ini sehingga penulis dapat memiliki rumah untuk berteduh.
Galih Pratama, selaku pemilik dari Axial Garage yang sudah memberikan izin,
sehingga Axial Garage bisa diangkat sebagai topik Tugas Akhir saya.
Hebrew Fransa yang selalu mentor saya yang selalu memberi dukungan pada

setiap opportunity yang ada.

vi
Perancangan Ulang Identitas. .., Zaki Azhar, Universitas Multimedia Nusantara



11. Alif Maulana selaku mentor yang selalu memberi dukungan pada setiap
opportunity yang ada.

12. Keluarga MVDMONO, karena telah memberikan dukungan berupa support
sehingga penulis dapat mengerjakan Tugas Akhir dengan semangat.

13. Tegar Pijar Matahari, karena telah memberikan dukungan terhadap proses
penyelesaian laporan Tugas Akhir ini sehingga penulis dapat menyelesaikan

dengat semangat.

Semoga karya ilmiah ini bisa menjadi manfaat atau kontribusi positif bagi
pendidikan dan pengembangan ilmu pengetahuan dibidang desain komunikasi

visual.

Tangerang, 8 Januari 2026

Y

(Zaki Azhar Shahin)

vii
Perancangan Ulang Identitas. .., Zaki Azhar, Universitas Multimedia Nusantara



PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL AXIAL

GARAGE

(Zaki Azhar Shahin)

ABSTRAK

Axial Garage merupakan sebuah bengkel motor klasik yang berlokasi di JI. Tanah
Seratus No.7, RT.004/RW.06, Sudimara Jaya, Kecamatan. Ciledug, Kota
Tangerang, Banten 15151. Axial Garage tidak hanya menyediakan layanan
restorasi, perawatan, modifikasi, dan perbaikan motor klasik namun Axial Garage
juga dikenal sebagai bengkel spesialis motor vintage flat track. Tujuan dari
penelitian ini yakni untuk merancang ulang identitas visual yang memiliki
permasalahan pada readability dan citra vintage yang belum bisa tersampaikan.
Metode yang akan digunakan penulis yakni metode Alina Wheeler yang terdiri dari
tahapan conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating
touchpoint, dan managing assets. Dari tahapan tersebut dapat ditemukan bahwa
teks pada logo saat ini memiliki readability yang kurang baik dan terjadi
kesalahpahaman dalam membaca kata pada logo Axial Garage serta citra klasik
yang ingin dibangun belum tersampaikan serta citra klasik belum bisa
direpresentasikan. Oleh karena itu, penulis melakukan upaya perancangan ulang
identitas visual Axial Garage dengan tujuan agar bisa memperbaiki permasalahan
yang ada sebelumnya dengan membuat Graphic Standard Manual yang bertujuan
untuk memperbaiki citra serta permasalahan yang ada pada indentitas sebelumnya.
Kesimpulan dari perancangan ini yakni identitas visual merupakan hal yang sangat
penting dalam membangun sebuah bisnis karena sangat berperan besar dalam
kemajuan sebuah brand atau perusahaan.

Kata kunci: Bengkel, Identitas Visual, Perancangan Ulang
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REDESIGN AXTAL GARAGE VISUAL IDENTITY

(Zaki Azhar Shahin)

ABSTRACT (English)

Axial Garage is a classic motorcycle workshop located at JI. Tanah Seratus No.7,
RT.004/RW.06, Sudimara Jaya, Ciledug District, Tangerang City, Banten 15151.
Axial Garage not only provides restoration, maintenance, modification, and repair
services for classic motorcycles, but is also known as a specialist workshop for
vintage flat-track motorcycles. The purpose of this study is to redesign the visual
identity, which currently faces issues related to readability and the inability to
properly convey a vintage impression. The method used by the author is Alina
Wheeler’s method, which consists of the stages of conducting research, clarifying
strategy, designing identity, creating touchpoints, and managing assets. From these
stages, it was found that the current logo text suffers from poor readability and
causes misunderstandings when reading the words in the Axial Garage logo.
Additionally, the intended classic image has not been successfully delivered or
represented. Therefore, the author carried out a redesign of Axial Garage’s visual
identity with the aim of resolving these existing issues by creating a Graphic
Standard Manual to enhance the brand image and address previous identity
problems. The conclusion of this design process is that visual identity plays a
crucial role in building a business, as it significantly contributes to the development
and progress of a brand or company.

Keywords: Garage, Visual Identity, Redesigning
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