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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL MENGENAI SIFILIS

PADA IBU HAMIL

Rachel

ABSTRAK

Infeksi Menular Seksual (IMS) salah satunya yakni Sifilis, yang masih menjadi
permasalahan kesehatan di kalangan masyarakat Indonesia. Dikarenakan
rendahnya pengetahuan dan kesadaran masyarakat, terutama ibu hamil,
menyebabkan tingginya angka penularan serta risiko komplikasi berat seperti
keguguran, lahir mati, hingga gangguan pada anak dalam kandungan ibu hamil.
Metode perancangan yang digunakan yaitu teori Robin Landa dalam buku
Advertising by Design edisi kedua (2010), yang mencakup enam tahapan, yaitu
Overview, Strategy, Ideas, Design, Production, dan Implementation. Setiap
tahapannya dapat memandu desainer dalam menghasilkan solusi desain yang
efektif dan berhasil. Solusi yang dapat dirancang yakni menciptakan media
kampanye sosial yang berfokus pada Sifilis bagi ibu hamil. Tantangan utama dalam
merancang kampanye sosial mengenai Sifilis pada ibu hamil adalah bagaimana
menyampikan informasi medis yang mudah dipahami oleh target. Dengan
demikian, pesan yang disampikan dapat diterima oleh target lebih efektif, serta tepat
sasaran. Dalam perancangan kampanye tersebut akan dijelaskan juga mengapa
Sifilis berbahaya khususnya pada ibu hamil, serta pencegahannya. Metode
pengumpulan data akan menggunakan mixed methods, yaitu dengan metode
kualitatif dan kuantitatif serta menggunakan metode Robin Landa edisi empat yang
terdiri dari overview, strategy, ideas, design, production, implementation.
Perancangan ini menggunakan mobile website sebagai media utama dan media
sosial sebagai media sekunder, serta seminar secara langsung dengan target. Hasil
dari perancangan kampanye sosial, diharapkan dapat menaikan kewapadaan ibu
hamil dan menambah pengetahuan bahaya akan Sifilis.

Kata kunci: infeksi menular seksual, ibu hamil, kesehatan
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN ON SPHILIS IN

PREGNANT WOMEN

Rachel

ABSTRACT (English)

Sexually Transmitted Infections (STIs), one of which is syphilis, remain a significant
public health problem in Indonesia. The low level of knowledge and awareness
among the community, especially pregnant women, contributes to the high
transmission rate and the risk of severe complications such as miscarriage,
stillbirth, and congenital disorders in infants. The design method applied in this
study refers to Robin Landa’s theory in Advertising by Design, second edition
(2010), which consists of six stages: Overview, Strategy, Ideas, Design, Production,
and Implementation. Each stage serves as a guide for designers to produce effective
and successful design solutions. The proposed solution is the creation of social
campaign media focusing on syphilis among pregnant women. The main challenge
in designing such a campaign lies in delivering medical information in a way that
is simple and easily understood by the target audience. Thus, the messages
conveyed can be received more effectively and accurately. The campaign design
will also explain why syphilis is dangerous, particularly for pregnant women, and
how it can be prevented. The data collection method will use mixed methods,
namely qualitative and quantitative methods, as well as using Robin Landa's fourth
edition method, which consists of overview, strategy, ideas, design, production,
implementation. This design uses a mobile website as the main medium and social
media as a secondary medium, as well as direct seminars with targets. Through this
social campaign design, it is expected to increase awareness among pregnant
women and enhance their knowledge regarding the dangers of syphilis.

Keywords: sexually transmitted infection, pregnant women, health
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