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Tipologi Impression Management Calon Presiden Dalam Pemilu 2024

di Media Sosial Instagram

Tito Krishna Airlangga

ABSTRAK

Pemilihan presiden merupakan proses politik yang memiliki signifikansi strategis karena menentukan
pemegang kekuasaan dan kewenangan tertinggi dalam sistem pemerintahan Indonesia. Presiden berperan
sentral dalam penentuan arah kebijakan nasional di berbagai sektor, sehingga pembentukan citra politik
calon presiden selama masa kampanye menjadi aspek penting dalam memengaruhi persepsi dan preferensi
pemilih. Dalam konteks komunikasi politik kontemporer, media sosial—khususnya Instagram—telah
berkembang menjadi salah satu medium utama yang digunakan kandidat untuk menyampaikan pesan
politik dan merepresentasikan aktivitas kampanye. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tipologi
impression management yang digunakan oleh calon presiden dalam komunikasi politik digital melalui
Instagram. Penelitian ini menggunakan paradigma positivistik dengan pendekatan kuantitatif deskriptif.
Metode yang digunakan adalah analisis isi kuantitatif mengacu pada Krippendorff, dengan tahapan
unitisasi, pengodean, dan pengujian reliabilitas. Kerangka teori yang digunakan adalah teori impression
management dari Jones dan Pittman yang mencakup lima tipologi, yaitu ingratiation, intimidation, self-
promotion, exemplification, dan supplication. Variabel penelitian difokuskan pada tingkat dan
kecenderungan penerapan masing-masing tipologi dalam konten unggahan Instagram resmi tiga calon
presiden, yaitu Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan Ganjar Pranowo, selama periode kampanye
Pemilu Presiden 2024. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ketiga calon presiden menggunakan seluruh
tipologi impression management, namun dengan tingkat penerapan yang relatif rendah pada hampir
seluruh indikator. Temuan ini mengindikasikan bahwa Instagram lebih difungsikan sebagai media
dokumentasi aktivitas dan penyampaian pesan informatif dibandingkan sebagai arena pencitraan personal
yang intens. Secara khusus, pada akun instragram @Prabowo ditemukan kecenderungan adanya dominasi
tipologi supplication dibandingkan kandidat lain, yang mencerminkan upaya menyeimbangkan citra
ketegasan dengan narasi kerendahan hati dan pengakuan keterbatasan. Penelitian ini menyimpulkan bahwa
komunikasi politik digital pada Pemilu Presiden 2024 bersifat /ow-key dan terkendali, dengan pengelolaan
kesan yang dilakukan secara implisit untuk menjaga legitimasi, kredibilitas, dan penerimaan publik yang
luas.

Kata kunci: impression management, komunikasi politik, analisis isi, Instagram, Pemilu Presiden 2024.
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Impression Management Typologies of Presidential Candidates

in the 2024 Election on Instagram
Tito Krishna Airlangga

ABSTRACT

The presidential election constitutes a political process of strategic significance, as it determines the holder
of the highest authority and decision-making power within Indonesia’s system of government. The
president plays a central role in shaping national policy directions across multiple sectors; therefore, the
construction of a presidential candidate’s political image during the campaign period becomes a crucial
factor in influencing voters’ perceptions and preferences. In the context of contemporary political
communication, social media—particularly Instagram—has emerged as a key medium through which
candidates convey political messages and represent campaign activities. This study aims to analyze the
impression management typologies employed by presidential candidates in digital political communication
through Instagram. This research adopts a positivist paradigm with a descriptive quantitative approach.
The method applied is quantitative content analysis based on Krippendorff, encompassing the stages of
unitizing, coding, and reliability testing. The theoretical framework draws on Jones and Pittman’s
impression management theory, which consists of five typologies: ingratiation, intimidation, self-
promotion, exemplification, and supplication. The research variables focus on the level and tendency of
each typology’s application in the official Instagram posts of the three presidential candidates—Anies
Baswedan, Prabowo Subianto, and Ganjar Pranowo—during the 2024 presidential campaign period. The
findings indicate that all three candidates employed the full range of impression management typologies,
however, the level of application was relatively low across most indicators. This suggests that Instagram
functioned more as a medium for documenting activities and conveying informative messages rather than
as an arena for intensive personal image construction. Notably, the Instagram account @prabowo
exhibited a stronger tendency toward the supplication typology compared to the other candidates,
reflecting an effort to balance an image of assertiveness with narratives of humility and acknowledgment
of limitations. This study concludes that digital political communication in the 2024 Presidential Election
was low-key and controlled, with impression management conducted implicitly to maintain legitimacy,
credibility, and broad public acceptance.

Keywords: impression management, political communication, content analysis, Instagram, 2024
Presidential Election.

vii
Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISI

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS. ...ttt e 1
HALAMAN PENGESAHAN ... .ottt ettt ettt sttt ettt et et ebenbesbesaeebesaeeneens i
HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI......ccooiiiiiiiiiriteieieieiesieste sttt il
KATA PENGANTAR ...ttt sttt ettt et et sbe s b e ebe et e eneeneeneenaensensens v
ABSTRAK ..ttt ettt et s h e sh e et eat e h et e h e bt et eat e e bt et eat e bt et e vi
ABSTRACT ...ttt ettt ettt e bt et e atesb e et sa b e sbe e bt eatesbee bt eateebeeneeenee vii
DAFTAR ISttt ettt ettt et e e s e st e e et e e eb e st ese et este e ense st enbessenseeneasens viii
DAFTAR TABEL......oiiiiittieitie ettt sttt ettt ettt sttt eb e st es et ense st enbesaenseebeeneeneeneaneas X
DAFTAR GAMBAR ...ttt ettt ettt bt ea et en e st e e eb e neeb e e st ente e anteseenseene Xi
DAFTAR LAMPIRAN. ...ttt steits ettt ettt ettetestestetesteane +ebeseeseeneesseneensensenbessensenbensens XV
BAB I PENDAHULUAN 1
L. Latar BelaKang .........oocuioiiiiiieiiieiieeie ettt ettt ettt et e s e e taeeaaeenbeesaseenseesnaeenseennns 1
1.2 Rumusan Masalah..........cocooiiiiiiiiiiiiee e 7
1.3 Pertanyaan Penelitian...........cccouiiriieiiieriiiiii ettt ettt ettt 7
1.4 Tujuan Penelitian ..........cccoooiiiiiiiiieiiieiie ettt ettt st e et e e e e e saseenseennns 8
1.5  Manfaat Penelitian .........coeoiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee et 8

1.5.1. Manfaat AKademis.........oooiuiiiiiii i 8

1.5.2. Manfaat Praktis.........oiuiiiiii e 8
BAB Il PENELITIAN TERDAHULU.L.....ociiiiiiiie ettt 9
2.1 Penelitian Terdahulul ......c..ccouiiiiiiiiiiiiii ettt 9
2.2 Teori dan KONSEP .....cccuieriieiiiiiieiieeiie ettt ettt et e sttt e staeeteeeaaeenbeessaeensaesnbeenseessseenseas 12

2.2.1. Teori Dramaturgi.........o.ovuiiiiii e 12

2.2.2.  Impression MAnAQemMeENLt ... ... ... ... ..o e e veeveeeeseeeeeeeeeeee eee eee vee vve ave e e eenn 13

2.2.3.  Komunikasi POIitiK. ..o 15

224, Media SoSIal.. ...t 16
2.3 ATUE PeNEIIIAN ..ottt sttt 18
BAB III METODOLOGI PENELITIAN 19
3.1, Paradigma Penelitian ............ccceeiiiiiiiiiiieiieeie ettt et en 19
3.2, Jenis dan Sifat Penelitian .........ccccooiiiiiiiriieiiiiienieeeee e 19

viii

Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



330 Metode Penelitian .....oooveieieiiiieeieeeeee e 20

3.4, Populasi dan SAmPEl........cooieiiiiiiiiiieiieeiee et eaae b ens 21
341, POPULAST. e 21
34.2. SAMIPEL. et 22

3.5.  Operasionalisasi Variabel/KONSEP .......c.cccueriuiiiiieriiieriieiiieiie e esieesteenieesaeeieesveeneeeseneens 22

3.6.  Teknik Pengumpulan Data..........c.cccieiiiiiiiiiiiiiiieciieiie ettt sae et saeeiee e ens 24

3.7.  Teknik Pengukuran Data (Uji Reliabilitas)..........ccccoeviiriiiiiieniiieiienieerieeie e 24

3.8, Teknik ANaliSis Data.........cccoeviiiiiriiiiiiiieiee ettt sttt 26

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 31

4.1.  Subjek/Objek Penelitian. ..........c.cccuiiiiiiiiieiieeiieie ettt ettt et e eaeeeneeeaeeseneeneees 31
4.1.1.  Gambaran Umum @aniesbawedan 31
4.1.2. Gambaran Umum @prabowo 32
4.1.3. Gambaran Umum @ganjar_pranowo 32

4.2, HaSIl PENEIItIAN ...c..eeviiiiiiieiieiecieee ettt sttt ettt ettt 33
4.2.1.  Indikator Ingratiation 33
4.2.2. Indikator Intimidasi 51
4.2.3. Indikator Promosi Diri 63
4.2.4.  Indikator Eksemplifikasi 75
4.2.5.  Indikator Suplikasi 84

4.3, PembBaNASAN. ....couiiiiiiiiiii ettt sttt 87
4.3.1. Impression Management (@anieSbaswedan...........cocverieeiieeriiinniienie e eeeesieeeiee e 86
4.3.2. Impression Management @PrADOWO. . ... .......c...cc.ceeeeeueescueeiieiieeiieesieeeeeseeeaeenaesseens 93
4.3.3. Impression Management (QQANJAT _PFANOWO..,..........c..eeeuresuessueenereeirraseesssessseeneeenns 100

BAB V SIMPULAN DAN SARAN 111

S0 SIMPUIAN. L. ettt e b et b e et e e be et e enbe e beeenbeeneens 111

52 Saran...... ¥ 8.9 8 VW  lam 889 N L. L. L8 M .. 111
5.2.1. Saran AKAdeMIS. ......ovuieiei e 111
52.2. Saran Praktis. . ......o.oiuiieii 112

DAFTAR PUSTAKA. ...ttt ettt et ettt ettt ea e sh e et e et et entesaaenees 113

LAMPIRAN. ...ttt ettt et h et e a e b et e bt e bt et e e it e she e bt eatesatebeeneenaeenee 117

X

Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Belanja Iklan Politik Media Sosial Calon Presiden...........cccccoceveeiinieniniinienenicnene 4
Tabel 1.2 Media Sosial Favorit Milenial dan Gen Z ...........ccccoouevieneiniinieneeieieeneeeceeeee e 4
Tabel 3.1 Postingan Media S0S1al Capres.......c.eeeuieiiiirieiiiieriieeieeiee e eieesreesiee e eieesneenseeseaeens 22
Tabel 3.2 Model Impression Management Jones & Pittman (1982) .........ccceevveiiiieniiniiieniennnns 22
Tabel 3.3 Uji Reliabilitas Indikator Impression Management.................cccccueeceeeeeeseescueennenannns 25
Tabel 4.1 Kategori Penilaian Indikator Ingratiation @aniesbaswedan..............ccccceevuveriieniennnnnn. 89
Tabel 4.2 Kategori Penilaian Indikator Intimidasi @aniesbaswedan...............ccccevvvenirveneenenee. 90
Tabel 4.3 Kategori Penilaian Indikator Promosi Diri @aniesbaswedan ..........c..ccocevevveniennennee. 91
Tabel 4.4 Kategori Penilaian Indikator Eksemplifikasi @aniesbaswedan .................cccceevueennnn. 92
Tabel 4.5 Kategori Penilaian Indikator Suplikasi @aniesbaswedan ..............cccoecevevieniieninennnnne 93
Tabel 4.6 Penerapan Impression Management (@aniesbaswedan ............cccceeveeecieeniiencieenieennenns 94
Tabel 4.7 Kategori Penilaian Indikator Ingratiation @prabowo............ccceeeveerierciieniienieeniieeieens 96
Tabel 4.8 Kategori Penilaian Indikator Intimidasi @prabowo .............c.ccvevveerieniiieniienieeiieeieens 97
Tabel 4.9 Kategori Penilaian Indikator Promosi Diri @prabowo ..........ccccecveevieriiienieniiieniienienns 98
Tabel 4.10 Kategori Penilaian Indikator Eksemplifikasi @prabowo ..........c.cccceeveiieriienieeniiennnnnns 99
Tabel 4.11 Kategori Penilaian Indikator Suplikasi @prabowo .........cccccceevieiciieniesiiienienieenen. 100
Tabel 4.12 Penerapan Impression Management (@QPTraboOWO ...........coccveevuieniieeiieenieeiieenieenreeeens 100
Tabel 4.13 Kategori Penilaian Indikator Ingratiation (@ganjar pranowo..............cceceeerueeeevennne. 103
Tabel 4.14 Kategori Penilaian Indikator Intimidasi (@ganjar pranowo............cccceeeeveerueeneveennen. 104
Tabel 4.15 Kategori Penilaian Indikator Promosi Diri @ganjar pranowo ............cccceeeveeeevennee. 105
Tabel 4.16 Kategori Penilaian Indikator Eksemplifikasi @ganjar pranowo ...........ccccceeeueennee. 106
Tabel 4.17 Kategori Penilaian Indikator Suplikasi @ganjar pranowo ...........c.cceceeeeveerueeneeeennen. 107
Tabel 4.18 Penerapan Impression Management (@ganjar PranOWO .............eecveereeesrueeveesveeneens 107
Tabel 4.19 Tipologi Impression Management Calon Presiden............ccccoeveeviiienieiciienienieennen. 108
X

Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Sumber Informasi Pemilih Muda Pada Kandidat Pilpres 2024 .............c.cccvevvrennennne. 3
Gambar 2.1 Alur Penelitian Tipologi Impression Management Calon Presiden dalam Pemilu 2024
di Media Sosial INSTaGram. . .....oueiniit ittt ettt e et e e e 18
Gambar 3.1 Tahapan dalam Penelitian Analisis IST......cccceveriineiniiniiininiienieecieceecceeeeee 20
Gambar 4.1 Data Tindakan @aniesbaswedan Memberikan Salam kepada Individu Lain........... 33
Gambar 4.2 Data Tindakan @prabowo Memberikan Salam kepada Individu Lain..................... 34

Gambar 4.3 Data Tindakan @ganjar pranowo Memberikan Salam kepada Individu Lain......... 35
Gambar 4.4 Data Tindakan @aniesbaswedan Menyampaikan Empati kepada Orang Lain, Baik
dalam Konteks Pesan Positif maupun Saat Menyampaikan Belansungkawa................ccccceenen. 36
Gambar 4.5 Data Tindakan @prabowo Menyampaikan Empati kepada Orang Lain, Baik dalam
Konteks Pesan Positif maupun Saat Menyampaikan Belasungkawa .............cccccoevieniiieiieninnnen. 37
Gambar 4.6 Data Tindakan @ganjar pranowo Menyampaikan Empati kepada Orang Lain, Baik
dalam Konteks Pesan Positif maupun Saat Menyampaikan Belasungkawa...............cccceeviiennnn. 38

Gambar 4.7 Data Tindakan @aniesbaswedan Menyatakan Persetujuan terhadap Pernyataan yang

Diucapkan oleh Individu Lain ......c.cooeiiiiiiiiiiiiiiieeeeeecee e 39
Gambar 4.8 Data Tindakan @prabowo Menyatakan Persetujuan terhadap Pernyataan yang
Diucapkan oleh Individu Lain ......cc.oooiiiiiiiiiiiiiiieeeee et 40
Gambar 4.9 Data Tindakan @ganjar_pranowo Menyatakan Persetujuan terhadap Pernyataan yang
Diucapkan oleh Individu Lain ......cc.oooiiiiiiiiiiiiiiitee et 41
Gambar 4.10 Data Tindakan @aniesbaswedan Menggunakan Unsur Humor ..............c.ccccce..... 42
Gambar 4.11 Tindakan @aniesbaswedan yang Mencerminkan Unsur Humor...................... 43
Gambar 4.12 Data Tindakan @prabowo Menggunakan Unsur Humor ...........cc.ccocevevienienenee. 43
Gambar 4.13 Data Tindakan @ganjar _pranowo Menggunakan Unsur Humor ..........c...cccceeueeee. 44
Gambar 4.14 Tindakan @ganjar_pranowo Mencerminkan Unsur Humor........................... 45

Gambar 4.15 Data Tindakan @aniesbaswedan Menghargai atau Mengakui Prestasi dan Tindakan
POSIEIT SESCOTANG. ......eeeiiieiieeiieiee ettt ettt ettt e et e et e e bt e saeeeateesabeenseessaeenseesnseenseessseenseas 47
Gambar 4.16 Tindakan @aniesbaswedan Menghargai atau Mengakui Prestasi dan Tindakan
POSItIE SESCOTANG. . ...ttt e e 46

xi
Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 4.17 Data Tindakan @parbowo Menghargai atau Mengakui Prestasi dan Tindakan Positif
L]0 2147 47
Gambar 4.18 Data Tindakan @ganjar pranowo Menghargai atau Mengakui Prestasi dan Tindakan
POSIEIT SESCOTANG. ......eieiiieiieetieetie ettt ettt ettt et et e et e e s abeesbeesseesaseesaseenbeessseensaesnseenseensseensees 48
Gambar 4.19 Data Tindakan @aniesbaswedan Mengungkapkan Rasa Terimakasih kepada Orang
Lain atas Kontribusi atau Bantuan yang Diterima............ccceeeieeriienieeiienieeniiesie e eee e 49
Gambar 4.20 Data Tindakan @prabowo Mengungkapkan Rasa Terimakasih kepada Orang Lain
atas Kontribusi atau Bantuan yang DIterima ..............ccceeeiuieriieniienieniieenieesieesieesie e sneesieeseeens 50
Gambar 4.21 Data Tindakan @ganjar pranowo Mengungkapkan Rasa Terimakasih kepada Orang
Lain atas Kontribusi atau Bantuan yang Diterima............ccceeeeveeriienieeiiienieeriiesieeiee e eiee e eees 51

Gambar 4.22 Data Tindakan @aniesbaswedan Memperkuat Otoritas sebagai Seorang Pemimpin

Gambar 4.23 Data Tindakan @prabowo Memperkuat Otoritas sebagai Seorang Pemimpin ...... 53
Gambar 4.24 Tindakan @prabowo Memperkuat Otoritas sebagai Seorang Pemimpin............ 53

Gambar 4.25 Data Tindakan @ganjar_pranowo Memperkuat Otoritas sebagai Seorang Pemimpin

....................................................................................................................................................... 54
Gambar 4.26 Data Tindakan @aniesbaswedan Mengungkapkan Rasa Marah .............c.c.ccc....... 55
Gambar 4.27 Data Tindakan @prabowo Mengungkapkan Rasa Marah ............c.cccceeeviieniennnnnn. 56
Tabel 4.28 Data Tindakan @ganjar pranowo Mengungkapkan Rasa Marah..........c..ccccceceeneeee. 57

Gambar 4.29 Data Tindakan @aniesbaswedan yang Menyampaikan Instruksi pada Individu Lain

Gambar 4.30 Tindakan @aniesbaswedan yang Menyampaikan Instruksi pada Individu Lain....59
Gambar 4.31 Data Tindakan @prabowo yang Menyampaikan Instruksi pada Individu Lain ..... 59
Gambar 4.32 Data Tindakan @ganjar pranowo yang Menyampaikan Instruksi pada Individu Lain

....................................................................................................................................................... 60
Gambar 4.33 Data Tindakan @aniesbaswedan Mengeluarkan Ancaman kepada Orang lain...... 61
Gambar 4.34 Data Tindakan @prabowo Mengeluarkan Ancaman kepada Orang lain................ 62
Gambar 4.35 Data Tindakan @ganjar pranowo Mengeluarkan Ancaman kepada Orang lain.... 63
Gambar 4.36 Data Tindakan @aniesbaswedan Menekankan Keahlian yang Dimiliki................ 64
Gambar 4.37 Data Tindakan @prabowo Menekankan Keahlian yang Dimiliki.........c..ccccceneeee. 65
Gambar 4.38 Data Tindakan @ganjar pranowo Menekankan Keahlian yang Dimiliki.............. 66
xii

Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 4.39 Data Tindakan @aniesbaswedan Menguraikan Pengalaman Masa Lalu yang
Mendukung KUalIfTKAST ......ecviiriieiiiiie ettt ettt et sttt et e staeeteeseeeesseesnneeneees 67
Gambar 4.40 Data Tindakan @prabowo Menguraikan Pengalaman Masa Lalu yang Mendukung
KUATTTKAST .ttt ettt sb e ettt 68
Gambar 4.41 adalah tindakan @ganjar pranowo Menguraikan Pengalaman Masa Lalu yang
Mendukung KUALITTKAST .....eeevieriieiiiiie ettt ettt et e et esae et e ssaeebeeenseenseessneenseas 69
Gambar 4.42 Data Tindakan @aniesbaswedan Menyampaikan Sikap Optimisme terhadap
POKETJAAM ... ettt ettt et ettt et et e et e e s ate et e e sate e b e e eabe e bt e enbeetaeenbeenbeennbeenseas 70
Gambar 4.43 Data Tindakan @prabowo Menyampaikan Sikap Optimisme terhadap Pekerjaan 71
Gambar 4.44 Data Tindakan @ganjar pranowo Menyampaikan Sikap Optimisme terhadap

POKETJAAN ... e ettt ettt et e e et et e et e e s at e e bt e enaeeabeeeabe e bt e enbeeatteenbeenseennbeensaas 72
Gambar 4.45 Data Tindakan @aniesbaswedan Menjelaskan Pencapaian Kepemimpinan.......... 73
Gambar 4.46 Data Tindakan @prabowo Menjelaskan Pencapaian Kepemimpinan.................... 74
Gambar 4.47 Data Tindakan @ganjar pranowo Menjelaskan Pencapaian Kepemimpinan........ 75

Gambar 4.48 Data Tindakan @aniesbaswedan Menggalang Aksi Kebaikan untuk Individu Lain

....................................................................................................................................................... 76
Gambar 4.49 Data Tindakan @prabowo Menggalang Aksi Kebaikan untuk Individu Lain ....... 77
Gambar 4.50 Tindakan @prabowo Menggalang Aksi Kebaikan untuk Individu Lain............. 77

Gambar 4.51 Data Tindakan @ganjar pranowo Menggalang Aksi Kebaikan untuk Individu Lain

....................................................................................................................................................... 78
Gambar 4.52 Data Tindakan @aniesbaswedan Menyuarakan Tindakan yang Bermanfaat bagi
IMLASYATAKAL .......ieeiiietie ettt ettt ettt e et e st e et e estte et e e aeeenbaesabeesseeaseeeaseesaseenseaanbesnsaeenbaenseennseenseas 79
Gambar 4.53 Data Tindakan @prabowo Menyuarakan Tindakan yang Bermanfaat bagi
IMLASYATAKAL ......ueeiiieiie ettt ettt ettt et e et e e i e et e e s tteenbeesseeesbeeeabeenbeeesbeeteeenbeenbeennseenseas 80
Gambar 4.54 Data Tindakan @ganjar pranowo Menyuarakan Tindakan yang Bermanfaat bagi
IMLASYATAKAL .....c.eeeiiieiieeteeie ettt ettt et et e et e et e et e e tte et eessteeabeeesaeeaseenaaeenbeeasbeensaeenbeenneeenseenseas 81
Gambar 4.55 Data Tindakan @aniesbaswedan Menegaskan Pentingnya Kejujuran dalam Bekerja
....................................................................................................................................................... 82
Gambar 4.56 Data Tindakan @prabowo Menegaskan Pentingnya Kejujuran dalam Bekerja..... 83

Gambar 4.57 Data Tindakan @ganjar pranowo Menegaskan Pentingnya Kejujuran dalam Bekerja

xiii
Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



Gambar 4.58 Data Tindakan (@aniesbaswedan Menyatakan Kelemahan atau Ketidakmampuan

UNTUK BEKETJA SENAITT 1..vviiiiieiiieiiece et ettt ettt et e et e e e enseeneeas 85
Gambar 4.59 Data Tindakan @prabowo Menyatakan Kelemahan atau Ketidakmampuan untuk
BEKEI]a SENAITT. ... uieiiiiiiieiie ettt ettt st e bt e st et e e abeebe e tae e bt e eabeenbeeenbeentaas 86
Gambar 4.60 Data Tindakan @ganjar pranowo Menyatakan Kelemahan atau Ketidakmampuan
UNTUK BEKETJA SENAITT 1.uvvieiiiiiiieiieeie ettt ettt et e et e et e ateenaeaenseeneeas 87
Gambar 4.61 Data Indikator Ingratiation @aniesbaswedan ...........ccccovevverierienenienennenieneenee. 88
Gambar 4.62 Data Indikator Intimidasi @aniesbaswedan.............cceevueeriieriienieniieenienieeiieeieens 89
Gambar 4.63 Data Indikator Promosi Diri @aniesbaswedan.............ccoceeveveeiieniiienienieenieeiens 90
Gambar 4.64 Data Indikator Eksemplifikasi @aniesbaswedan.............cccooeeevieiiiieniiniiieniennnnn. 91
Gambar 4.65 Data Indikator Suplikasi @aniesbaswedan............ccccceevieviieriiiniieeiiienienieeriieeine 93
Gambar 4.66 Data Indikator Ingratiation @prabowo............ceviiiiiiiieiiiiiiiiiiiiii e, 95
Gambar 4.67 Data Indikator Intimidasi (@PrabOWO..........c.cecueeriierieriiieriienieerie e eiee e sieeeaeens 96
Gambar 4.68 Data Indikator Promosi Diri @prabowo ...........ccccueerieriiieniieniieiieeieeieeeie e 97
Gambar 4.69 Data Indikator Eksemplifikasi @prabowo...........c.cccuevviieriiiniiinieniieieeieeieeeine 98
Gambar 4.70 Data Indikator Suplikasi (@prabowWo .........ccceevuirriiiiiiniieiieeie e 99
Gambar 4.71 Data Indikator Ingratiation (@ganjar Pranowo ...........ccceeecveerureerreeneesveerueensveennens 102
Gambar 4.72 Data Indikator Intimidasi (@ganjar Pranowo...........ccceeeeeceeeruieeieeneesveenieesveennens 103
Gambar 4.73 Data Indikator Promosi Diri (@ganjar pranowo ...........c.eecueerueeeveeneesveenneesveennnns 104
Gambar 4.74 Data Indikator Eksemplifikasi @ganjar pranowo..........cccceeeeeeveeniencieenneenneennen. 105
Gambar 4.75 Data Indikator Suplikasi (@ganjar pranowo ............cceeeeecveerieeieenieeesieeieeeeeeneen 106
Xiv

Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



Lampiran 1.
Lampiran 2.
Lampiran 3.
Lampiran 4.
Lampiran 5.
Lampiran 6.
Lampiran 7.

Lampiran 8.

DAFTAR LAMPIRAN

Perhitungan Reliabilitas Ingratiation.................cooooiiiiiiiiiiiiinn.. 117
Perhitungan Reliabilitas Intimidasi...............oooiiiiiiiiiiiii ., 129
Perhitungan Reliabilitas Promosi Diri............cooooiiiiiiiiiiiiiiiiiin, 137
Perhitungan Reliabilitas Eksemplifikasi..................oooot. 145
Perhitungan Reliabilitas Suplikasi.............cooooiiiiiiiiiiiiiii. 151
TUINIEIN. oo 153
Post Graduate Virtual Conference...............oooeveiiiiiiiiiiiiiiiiininin.n. 155

Curriculum V€. ..o, 156

XV

Tipologi Impression Management.., Tito Krishna Airlangga, Universitas Multimedia Nusantara



	5b0c86f192ee22fd5d7891c0d13e306c0f83e044dda7c67e2bfac5ee06c7c967.pdf
	be45b6647066d2f3f25c54f0aad1c31fc4bfdb1a2651e8e1a06af889708d7e3e.pdf

	ef63d148cb0514b7129e96c218c4fa91825116561718fd60f79c8aeab73c8736.pdf
	5b0c86f192ee22fd5d7891c0d13e306c0f83e044dda7c67e2bfac5ee06c7c967.pdf



