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AKTIVITAS CONTENT CREATOR INTERN DALAM PERANCANGAN 

KONTEN MEDIA SOSIAL DI PT PRIORITAS JAYA INDONESIA 

 Yohana Bella Ameilia 

 

ABSTRAK 

 

 

Laporan industrial research ini membahas aktivitas perancangan konten media 

sosial yang dilakukan oleh penulis sebagai Content Creator Intern di PT Prioritas 

Jaya Indonesia, sebuah perusahaan yang bergerak di bidang kosmetik lokal. 

Pelaksanaan magang dilatarbelakangi oleh pesatnya perkembangan teknologi 

digital dan meningkatnya penggunaan media sosial, khususnya TikTok dan 

Instagram, yang dimanfaatkan perusahaan sebagai sarana utama dalam strategi 

pemasaran digital dan komunikasi brand. Dalam konteks industri kosmetik yang 

kompetitif, konten media sosial menjadi elemen penting untuk membangun brand 

awareness serta menjalin hubungan yang lebih dekat dengan audiens. Selama 

periode magang, penulis terlibat secara langsung dalam berbagai tahapan 

perancangan konten media sosial untuk brand Honor dan Vlagio, mulai dari 

pengumpulan dan pengembangan ide konten, penyusunan editorial planning, 

proses produksi konten, publikasi, hingga evaluasi performa konten berdasarkan 

metrik engagement. Penulis juga secara langsung berkontribusi dalam merancang 

konten yang sesuai dengan karakteristik masing-masing platform, agar pesan 

brand dapat tersampaikan secara kreatif, relevan, dan interaktif kepada audiens. 

Melalui kegiatan tersebut penulis memperoleh berbagai pembelajaran, seperti 

pengalaman berharga dalam meningkatkan kemampuan praktis yang sesuai 

dengan tuntutan dunia profesional, memahami siklus perencanaan konten media 

sosial dan memperluas wawasan mengenai industri kecantikan dan digital 

marketing, serta memperkuat kompetensi penulis yang akan bermanfaat bagi 

pengembangan karier di masa mendatang. 

 

Kata kunci: Perancangan konten, Media Sosial, Content Creator,  Digital 

Marketing, PT Prioritas Jaya Indonesia 

 

 

 

 



 

 

x 
 

 

 

CONTENT CREATOR INTERN ACTIVITIES IN SOCIAL MEDIA 

CONTENT PLANNING AT PT PRIORITAS JAYA INDONESIA 

 Yohana Bella Ameilia 

 

ABSTRACT 

 

This industrial research report examines the social media content planning 

activities conducted by the author in the role of Content Creator Intern at PT 

Prioritas Jaya Indonesia, a company operating in the local cosmetics industry. 

The implementation of the internship was driven by the rapid advancement of 

digital technology and the increasing use of social media platforms, particularly 

TikTok and Instagram, which are utilized by the company as primary channels for 

digital marketing strategies and brand communication. Within the competitive 

cosmetics industry, social media content constitutes a critical element in building 

brand awareness and fostering closer relationships with target audiences. During 

the internship period, the author was directly involved in various stages of social 

media content planning for the Honor and Vlagio brands, including content 

ideation and development, editorial planning, content production, content 

publication, and performance evaluation based on engagement metrics. The 

author also actively contributed to designing content tailored to the specific 

characteristics of each platform to ensure that brand messages were delivered in 

a creative, relevant, and interactive manner to the audience. Through these 

activities, the author gained diverse learning experiences, including valuable 

practical skill development aligned with professional industry demands, an in-

depth understanding of the social media content planning cycle, and expanded 

insights into the beauty and digital marketing industries. These experiences 

strengthened the author’s competencies, which are expected to be beneficial for 

future career development. 

Keywords: Content Planning, Social Media, Content Creator, Digital Marketing, 

PT Prioritas Jaya Indoneia 
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