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PERANCANGAN BUSINESS COMPANY PROFILE PADA PT
QPON DIGITAL INDONESIA

(Sherlyn Soon)

ABSTRAK

Transaksi secara daring telah memberikan kemudahan kepada
masyarakat dalam memenuhi kebutuhan hidupnya. Perkembangan ini
mendorong perusahaan untuk hadir memberikan inovasi baru yaitu
dengan menyediakan layanan kupon digital yaitu QPON : Daily Deals
& Coupons yang dikelola oleh PT Qpon Digital Indonesia. Perusahaan
memiliki tujuan untuk meningkatkan angka kerjasama dengan merchant
melalui pengembangan company profile. Karya ini dirancang dengan
tujuan untuk mendukung proses kerjasama perusahaan dengan target
yang dituju. Selama masa perancangan, penulis menggunakan beberapa
teori mulai dari company profile, corporate communication, brand
identity, design thinking, dan design visual communication untuk
membentuk company profile yang sesuai dengan tujuannya. Proses
perancangan menggunakan design thinking sebagai pilar utamanya.
Karya yang dikembangkan dalam bentuk digital menggunakan aplikasi
Canva dengan tujuan untuk memudahkan karyawan dalam mengakses,
mengelola, dan mempresentasikan kepada target. Dengan demikian,
company profile yang dirancang tidak hanya berfungsi sebagai media
informasi, tetapi juga sebagai jembatan komunikasi yang efektif bagi
perusahaan dalam menyampaikan identitas, nilai, serta tujuan
perusahaan kepada para pemangku kepentingan.

Kata kunci: Company profile, PT QOpon Digital Indonesia, Strategi
Pemasaran
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PERANCANGAN BUSINESS COMPANY PROFILE PADA PT
QPON DIGITAL INDONESIA

(Sherlyn Soon)

ABSTRACT

Online transactions have made it easier for people to fulfill their daily
needs.This development has encouraged companies to introduce new
innovations, one of which is providing digital coupon services through
OPON: Daily Deals & Coupons, managed by PT Qpon Digital
Indonesia. The company objectives is to increase its collaboration with
merchants through the development of a company profile. This project
is designed to support the company’s partnership process with its target
audience. During the development stage, writer applied several theories,
including company profile, corporate communication, brand identity,
design thinking, and visual communication design to create a company
profile that aligns with the objectives. The project was developed in
digital format using Canva application with the aim of facilitating
employees in accessing, managing, and presenting the company profile
to target. The designed company profile functions not only for
informational medium but also as an effective communication bridge for
the company in conveying its identity, values, and objectives to
stakeholder.

Keywords: Company Profile, PT Qpon Digital Indonesia, Marketing
Strategy
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