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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI KINGTUNA MANADO 

 (Gamaliel Moshes) 

ABSTRAK 
 
Penelitian ini bertujuan untuk merancang media promosi yang efektif 
untuk restoran Kingtuna Manado yang menghadapi penurunan 
penjualan dan persaingan ketat dengan kompetitor di sekitarnya. 
Masalah yang ditemukan adalah kurangnya konsistensi dalam 
pembuatan konten promosi, seperti penggunaan warna, font, dan logo 
yang khas. Metode perancangan yang digunakan dalam penelitian ini 
adalah menggunakan pendekatan AISAS (Attention, Interest, Search, 
Action, Share) untuk menarik perhatian audiens, meningkatkan 
keterlibatan, dan memperkuat identitas restoran. Dalam proses 
perancangan, dilakukan analisis terhadap desain media promosi yang 
telah ada dan diperoleh hasil bahwa desain yang menarik secara visual 
serta konsisten dalam menyampaikan pesan dapat meningkatkan 
perhatian dan ketertarikan audiens. Hasil dari perancangan ini adalah 
media promosi yang menggunakan elemen desain yang harmonis dan 
tipografi yang tepat untuk menciptakan kesan profesional. Simpulan 
dari penelitian ini adalah bahwa perancangan media promosi dengan 
pendekatan AISAS dapat membantu restoran Kingtuna Manado untuk 
meningkatkan penjualan dan daya saing di pasar dengan menciptakan 
desain yang konsisten, menarik, dan informatif.  

 

Kata kunci: Perancangan, Promosi, Kingtuna Manado 
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KINGTUNA MANADO PROMOTIONAL MEDIA DESIGN 

 (Gamaliel Moshes) 
 

ABSTRACT (English) 
 
This study aims to design an effective promotional media for Kingtuna 
Manado restaurant, which faces declining sales and stiff competition 
from surrounding competitors. The problems identified include the 
inconsistency in the promotion content, such as the use of colors, fonts, 
and the restaurant’s logo. The design method used in this research is 
based on the AISAS approach (Attention, Interest, Search, Action, 
Share) to attract audience attention, increase engagement, and 
strengthen the restaurant's identity. In the design process, an analysis 
of the existing promotional media was conducted, and the results 
showed that a visually appealing design, consistent in delivering 
messages, can increase audience attention and interest. The outcome of 
this design is a promotional media that uses harmonious design 
elements and appropriate typography to create a professional 
impression. The conclusion of this study is that the AISAS-based 
promotional media design can help Kingtuna Manado restaurant 
improve its sales and market competitiveness by creating a consistent, 
attractive, and informative design.  

 

Keywords: design, promotion, Kingtuna Manado 
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