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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL UNTUK

MENDORONG SIKAP POSITIF TERHADAP KEGAGALAN

(Lievia Veda Setiawan)

ABSTRAK

Kegagalan dalam dunia kerja masih dipandang negatif, khususnya bagi lulusan baru
yang sedang berada dalam masa transisi awal karier. Tingginya angka
pengangguran pada kelompok usia produktif membuktikan bahwa penolakan kerja
adalah tantangan nyata yang memicu ketakutan besar akan kegagalan. Kondisi ini
diperburuk oleh tekanan ekonomi keluarga serta ekspektasi sosial yang membebani
mentalitas pemuda. Meskipun sikap mengasihi diri sendiri dan ketangguhan
psikologis mampu menurunkan kecemasan, kampanye sosial yang menormalisasi
kegagalan masih sangat terbatas. Penelitian ini merancang kampanye sosial untuk
membangun sudut pandang positif melalui strategi bercerita secara visual. Data
dikumpulkan melalui wawancara dan diskusi kelompok untuk memahami
kebutuhan komunikasi visual audiens. Hasilnya diimplementasikan melalui poster,
konten media sosial, dan lokakarya. Perancangan kampanye yang terintegrasi ini
menjadi solusi konkret untuk mengurangi stigma negatif, sekaligus mendorong
generasi muda agar lebih berani, adaptif, dan tangguh dalam memaknai kegagalan
sebagai bagian alami dari proses pengembangan diri menuju kedewasaan
profesional.

Kata kunci: Kampanye Sosial, Kegagalan, Fresh Graduate, Resiliensi.
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN TO ENCOURAGE

POSITIVE ATTITUDES TOWARDS FAILURE

(Lievia Veda Setiawan)

ABSTRACT (English)

Failure in the professional world is still perceived negatively, especially for fresh
graduates navigating their initial career transition. High unemployment rates
among young adults prove that job rejection is a real challenge that triggers a
significant fear of failure. This condition is exacerbated by family economic
pressures and social expectations that weigh heavily on their mentality. Although
self-compassion and psychological resilience can reduce anxiety, social campaigns
that normalize failure for new graduates remain very limited. This study designs a
social campaign to build a positive perspective through visual storytelling
strategies. Data was collected through interviews and group discussions to
understand the audience's visual communication needs. The results are
implemented through posters, social media content, and workshops. This integrated
campaign design serves as a concrete solution to reduce negative stigma while
encouraging the younger generation to be more courageous, adaptive, and resilient
in embracing failure as a natural part of self-development toward professional
maturity.

Keywords: Social Campaign, Failure, Fresh Graduate, Resilience.
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