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PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK MEREK  

BAKMI KO AHAN  

(Meliyani) 

ABSTRAK 

 

Bakmi Ko Ahan adalah salah satu bakmi rumahan yang berlokasi di Gading Serpong. 

Merek bakmi ini menjual bakmi, siomay, dan pangsit  dalam bentuk frozen ataupun 

siap saji di aplikasi Gofood ataupun Grabfood. Selain memproduksi bakmi secara 

online, aktivitas bisnis yang ingin dilakukan oleh Bakmi Ko Ahan adalah dengan 

menghadirkan toko fisik atau resto fisik yang dapat dikunjungi oleh konsumen 

sehingga dapat menyantap Bakmi Ko Ahan secara hangat dan langsung di toko 

tersebut. Namun pada saat ini, Bakmi Ko Ahan belum memiliki media promosi 

mengenai hal tersebut. Mereka ingin mempersuasi konsumen agar konsumen baru 

ataupun pelanggan setia hadir dan pergi ke toko baru yang mereka miliki. Oleh 

karena itu, diperlukannya perancangan media promosi untuk merek Bakmi Ko Ahan 

dalam meningkatkan brand awareness. Tujuan dirancang media promosi ini supaya 

promosi dan informasi mengenai toko fisik offline tersebut dapat tersampaikan 

kepada konsumen dan secara efektif mempersuasi konsumen. Perancangan ini 

menggunakan metode perancangan dari Robin Landa dan menggunakan teknik 

pengumpulan data berupa kuantitatif dan kualitatif. Hasil perancangan ini adalah 

media promosi di sosial media dan juga didukung oleh beberapa media tambahan 

seperti maskot, x-banner, poster dan media lainnya. Perancangan ini diharapkan 

dapat memberi dampak pada promosi Bakmi Ko Ahan.  

 

 

Kata kunci: Media, Promosi, Awareness, Bakmi Ko Ahan 
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PROMOTIONAL MEDIA DESIGN FOR  

BAKMI KO AHAN BRAND 

  (Meliyani)  

 

ABSTRACT (English) 

 

Bakmi Ko Ahan is a home-based noodle brand located in Gading Serpong. The brand 

offers noodles, siomay, and wontons in both frozen and ready-to-eat formats through 

the GoFood and GrabFood applications. In addition to operating online, Bakmi Ko 

Ahan wants to expand its business activities by starting a physical store or restaurant 

that customers can visit to enjoy freshly served dishes directly on-site. However, at 

the moment, Bakmi Ko Ahan does not yet have promotional media to communicate 

this development. They intend to persuade both new customers and loyal consumers 

to visit their upcoming physical store. Therefore, the development of promotional 

media is needed to enhance the brand awareness of Bakmi Ko Ahan. The purpose of 

designing this promotional media is to ensure that information regarding the new 

offline store can be effectively delivered and communicated to consumers, while also 

persuading them to visit. This design project adopts Robin Landa’s design 

methodology and uses both quantitative and qualitative data collection techniques. 

The final outcome of this project includes promotional content for social media, 

supported by additional media such as a mascot, x- banner, posters, and other 

promotional materials. This design is expected to have a positive impact on the 

promotional efforts of Bakmi Ko Ahan. 

 

Keywords: Media, Promotional, Awareness, Bakmi Ko Ahan 
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