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PERANCANGAN KONTEN MEDIA INSTAGRAM

PENGOLAHAN MINYAK JELANTAH BERKELANJUTAN

(Nebrisca Floriane)

ABSTRAK

Permasalahan pengelolaan minyak jelantah masih menjadi isu yang kurang disadari
oleh masyarakat, khususnya ibu rumah tangga di kawasan Citra Raya. Kebiasaan
membuang minyak goreng bekas langsung ke saluran air dan tanah masih sering
dilakukan akibat kurangnya pengetahuan mengenai dampak lingkungan serta
minimnya penyebaran media edukasi yang sesuai dengan karakteristik target
audiens. Perancangan media informasi mengenai pengolahan minyak jelantah
berkelanjutan ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran serta memberikan
pemahaman praktis kepada ibu rumah tangga usia 40-50 tahun mengenai cara
pengelolaan minyak jelantah yang berkelanjutan. Pemilihan Instagram sebagai
media penyebaran informasi berdasarkan pada hasil pre-kuesioner warga Citra
Raya lebih sering menggunakan media sosial untuk masyarakat mencari informasi
sehari-hari. Perancangan dilakukan menggunakan metode perancangan AISAS
(Attention, Interest, Search, Action, Share) untuk memahami kebutuhan dan
karakteristik audiens. Selain itu menggunakan beberapa buru reerensi yaitu Robin
Landa 6" Edision tahun 2018. Berdasarkan data yang diperoleh, dapat disimpulkan
bahwa sebagian besar responden masih memiliki tingkat kesadaran dan pemahaman
yang rendah terhadap pengelolaan minyak jelantah. Oleh karena itu, dirancang
konten Instagram yang edukatif, informatif, dan mudah dipahami dengan
pendekatan visual yang menarik, sehingga media ini diharapkan mampu
meningkatkan awareness serta mendorong perubahan perilaku ibu rumah tangga
dalam mengelola minyak jelantah secara berkelanjutan.

Kata Kunci: Minyak Jelantah, AISAS, Konten Instagram, Kesadaran Lingkungan
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INSTAGRAM MEDIA CONTENT DESIGN for SUSTAINABLE

USED COOKING OIL PROCESSING

(Nebrisca Floriane)

ABSTRACT (English)

The issue of used cooking oil management remains insufficiently recognized by the
community, particularly among housewives in the Citra Raya area. The habit of
disposing used cooking oil directly into drainage systems and soil is still commonly
practiced due to a lack of knowledge regarding its environmental impacts, as well
as the limited dissemination of educational media that align with the characteristics
of the target audience. This study focuses on designing informational media on
sustainable used cooking oil management aimed at increasing awareness and
providing practical understanding for housewives aged 40-50 years regarding
proper and sustainable handling of used cooking oil. Instagram was selected as the
dissemination platform based on pre-questionnaire results indicating that Citra
Raya residents frequently use social media as a primary source of daily
information. The design process employs the AISAS (Attention, Interest, Search,
Action, Share) design method to identify audience needs and characteristics, and is
supported by several design references, including Robin Landa’s Graphic Design
Solutions (6th Edition, 2018). The findings reveal that most respondents
demonstrate low levels of awareness and understanding regarding sustainable used
cooking o0il management. Therefore, educational, informative, and easily
comprehensible Instagram content with an engaging visual approach was
developed. This media is expected to enhance awareness and encourage behavioral
change among housewives toward sustainable used cooking oil management.

Keywords: Used Cooking Oil, AISAS, Instagram Content, Environmental Awareness
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