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PERANCANGAN BRAND REJUVENATION

MUSEUM M.H. THAMRIN

(Mendy Leung)

ABSTRAK

Museum M.H. Thamrin memiliki peran penting dalam memperkenalkan sejarah
perjuangan M.H. Thamrin kepada masyarakat. Namun, museum ini masih belum
memiliki identitas visual yang lengkap dan fleksibel diimplementasikan ke dalam
berbagai media sehingga kurang dikenal khususnya bagi generasi muda. Dari hasil
kuesioner yang penulis sebarkan kepada 102 orang masyarakat Jakarta dan
Tangerang menunjukkan bahwa mayoritas responden tidak familiar dengan
identitas visual Museum M.H. Thamrin dan menilai bahwa identitas visual Museum
M.H. Thamrin kurang menarik jika dibandingkan identitas visual dari Museum
lainnya dibawah naungan Museum Sejarah Jakarta. Identitas visual Museum M.H.
Thamrin pada saat ini juga tidak fleksibel diimplementasikan ke dalam berbagai
media dan tidak terlalu terbaca jika diimplementasikan dalam skala kecil. Oleh
karena itu, penelitian ini bertujuan untuk merancang brand rejuvenation Museum
M.H. Thamrin agar identitas visual lebih dapat lebih menarik dan dikenal. Metode
perancangan yang digunakan adalah metode The Branding Process dalam buku
Designing Brand Identity oleh Alina Wheeler yang terdiri dari proses conducting
research, clarifying strategy, designing identity, creating touchpoints dan
managing assets. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah teknik
pengumpulan data mixed method, yang menggabungkan metode kualitatif dan
kuantitatif untuk mendapatkan data yang lebih komprehensif.

Kata kunci: Brand Rejuvention, Museum M.H. Thamrin, Identitas Merek

vii
Perancangan Brand Rejuvenation..., Mendy Leung, Universitas Multimedia Nusantara



M.H. THAMRIN MUSEUM BRAND REJUVENATION

(Mendy Leung)

ABSTRACT (English)

M.H. Thamrin Museum plays an important role in introducing the history of M.H.
Thamrin’s struggle to the public. However, the museum does not yet have a
complete visual identity that can be flexibly implemented across various media,
resulting in low public recognition, particularly among younger generations. Based
on a questionnaire distributed by the author to 102 residents of Jakarta and
Tangerang, the results show that the majority of respondents are not familiar with
the visual identity of the M.H. Thamrin Museum and consider it less attractive
compared to the visual identities of other museums under the management of the
Museum Sejarah Jakarta. The current visual identity of the M.H. Thamrin Museum
is also not flexible for application across different media and lacks legibility when
used at small scales. Therefore, this study aims to design a brand rejuvenation for
the M.H. Thamrin Museum To design a brand rejuvenation for the M.H. Thamrin
Museum so that its visual identity becomes more appealing and better recognized.
The design method used is The Branding Process method from the book Designing
Brand Identity by Alina Wheeler, which consists of conducting research, clarifying
strategy, designing identity, creating touchpoints, and managing assets. The data
collection technique used is a mixed-method approach, combining qualitative and
quantitative methods to obtain more comprehensive data.

Keywords: Brand Rejuvention, M.H. Thamrin Museum, Brand Identity
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