
 
 

 
 

PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL 

MUSEUM KOTA LAMA SEMARANG 

 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Alecia Cindy 
00000069228 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2026 
 

 



 
 

i 
Perancangan Identitas Visual…, Alecia Cindy, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL  

MUSEUM KOTA LAMA SEMARANG  

 

 
 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain Komunikasi Visual 

 

Alecia Cindy  

00000069228 
 

 
PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 
2026 





iii 
Perancangan Identitas Visual…, Alecia Cindy, Universitas Multimedia Nusantara 

HALAMAN PERNYATAAN PENGGUNAAN BANTUAN 
KECERDASAN ARTIFISIAL (AI) 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 
Nama Lengkap :  Alecia Cindy 
NIM :  00000069228 
Program Studi  :  Desain Komunikasi Visual 
Judul Laporan  : Perancangan Identitas Visual Museum Kota Lama 

Semarang 

Dengan ini saya menyatakan secara jujur menggunakan bantuan Kecerdasan 
Artifisial (AI) dalam pengerjaan Tugas/Project/Tugas Akhir*(coret salah satu) 
sebagai berikut (beri tanda centang yang sesuai): 

R  Menggunakan AI sebagaimana diizinkan untuk membantu dalam 
menghasilkan ide-ide utama saja 

☐ Menggunakan AI sebagaimana diizinkan untuk membantu menghasilkan
teks pertama saja

R       Menggunakan AI untuk menyempurnakan sintaksis dan tata bahasa untuk 
pengumpulan tugas 

☐ Karena tidak diizinkan: Tidak menggunakan bantuan AI dengan cara apa
pun dalam pembuatan tugas

Saya juga menyatakan bahwa: 

(1) Menyerahkan secara lengkap dan jujur penggunaan perangkat AI yang
diperlukan dalam tugas melalui Formulir Penggunaan Perangkat
Kecerdasan Artifisial (AI)

(2) Saya mengakui bahwa saya telah menggunakan bantuan AI dalam tugas
saya baik dalam bentuk kata, paraphrase, penyertaan ide atau fakta penting
yang disarankan oleh AI dan saya telah menyantumkan dalam sitasi serta
referensi

(3) Terlepas dari pernyataan di atas, tugas ini sepenuhnya merupakan karya
saya sendiri

Tangerang, 15 Desember 2025 
Yang Menyatakan, 

(Alecia Cindy) 





 
 

v 
Perancangan Identitas Visual…, Alecia Cindy, Universitas Multimedia Nusantara 

  

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 
 
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 
Nama Lengkap  : Alecia Cindy 
Nomor Induk Mahasiswa : 00000069228 
Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 
Jenjang    : D3/ S1/ S2  
Judul Karya Ilmiah  : PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL         

__MUSEUM KOTA LAMA SEMARANG 
  
 
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu): 

R  Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam 
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas 
Akademika UMN/ Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya 
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.  

☐  Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam 
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan 
publikasi ke jurnal/ konferensi nasional/ internasional (dibuktikan dengan 
letter of acceptance) **. 

☐  Lainnya, pilih salah satu: 
 ☐ Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara 
 ☐ Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun. 

 
 

Tangerang, 15 Desember 2025 

 
 

                    
         (Alecia Cindy) 

 
 
 
* Pilih salah satu 
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/ HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya untuk 
diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 
 



 
 

vi 
Perancangan Identitas Visual…, Alecia Cindy, Universitas Multimedia Nusantara 

  

KATA PENGANTAR 
 

Puji dan syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat-

Nya, penulis dapat menyusun dan menyelesaikan laporan tugas akhir 

berjudul “Perancangan Identitas Visual Museum Kota Lama Semarang” dengan 

baik. Perancangan identitas visual Museum Kota Lama Semarang ini dibuat sebagai 

salah satu syarat kelulusan serta sebagai penerapan ilmu desain komunikasi visual 

yang telah dipelajari selama perkuliahan ke dalam permasalahan nyata di lapangan. 

Tugas Akhir yang penulis lakukan ini mencakup proses riset, penyusunan 

strategi, perancangan logo, pengembangan sistem identitas visual, hingga 

pembuatan brand guideline dan berbagai media pendukung. Perancangan ini 

bertujuan untuk membantu museum memiliki identitas yang lebih kuat, konsisten, 

dan relevan bagi para pengunjung, khususnya generasi muda sebagai target utama 

dalam perancangan ini. Minat penulis terhadap desain identitas visual  dapat 

memberikan pengalaman berharga untuk penulis dan perancangan di masa yang 

akan datang.  

Mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni 

dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.  

4. Edo Titradarma, M.Ds., selaku Pembimbing yang telah memberikan 

bimbingan, arahan, dan motivasi sehingga terselesainya tugas akhir ini. 

5. Darfi Rizkavirwan, selaku Pembimbing spesialis yang telah memberikan 

masukan berharga terhadap desain yang penulis rancang, sehingga hasil Tugas 

Akhir menjadi semakin baik dan relevan dalam penerapannya. 

6. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  



 
 

vii 
Perancangan Identitas Visual…, Alecia Cindy, Universitas Multimedia Nusantara 

  

7. Teman-teman dan sahabat penulis, Kayla Adriana, Jesslyn Nathalie, Jocelyn 

Nathalie, Jessica Marella, Verin Maria, serta grup “Kopdang” Livinia, Cecillia, 

Vivian, Rara, Kevina, Chanelle, Thessa, dan Andien yang telah memberikan 

dukungan, motivasi, dan semangat kepada penulis. 

8. Teman-teman satu kelompok bimbingan yang telah berjuang bersama penulis 

melalui berbagai proses dan tantangan selama pengerjaan Tugas Akhir hingga 

selesai. 

9. Para narasumber wawancara yang telah meluangkan waktu untuk memberikan 

pendapat dan masukan berharga kepada penulis. 

10. Responden kuesioner yang telah memberikan informasi dan pendapat terkait 

Museum Kota Lama Semarang. 

Penulis berharap laporan proposal tugas akhir ini dapat bermanfaat serta 

menjadi referensi dalam pengembangan identitas visual. Akhir kata, penulis 

menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, penulis 

terbuka terhadap kritik dan saran dari pembaca untuk pengembangan lebih lanjut. 

 
 

Tangerang, 15 Desember 2025 

 

 

 

(Alecia Cindy) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
 

viii 
Perancangan Identitas Visual…, Alecia Cindy, Universitas Multimedia Nusantara 

  

PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL MUSEUM KOTA 

LAMA SEMARANG 

 (Alecia Cindy) 

ABSTRAK 
 
Museum Kota Lama merupakan salah satu destinasi wisata sejarah di Kota 
Semarang yang menyimpan berbagai koleksi dan artefak bersejarah. Museum ini 
memanfaatkan teknologi imersif yang membuat pengalaman berkunjung menjadi 
menarik. Namun, museum masih menghadapi permasalahan citra di mata 
masyarakat, banyak orang memiliki kesalahan persepsi terhadap Museum Kota 
Lama Semarang. Hal ini terjadi karena museum hanya memiliki papan nama tanpa 
identitas visual yang bisa merepresentasikan karakter dan nilai yang dimilikinya, 
diperparah dengan ketiadaan collateral, media sosial, dan elemen identitas lainnya. 
Untuk itu, penulis merancang identitas visual bagi Museum Kota Lama Semarang 
dengan tujuan membangun citra yang lebih jelas, kuat, dan konsisten. Identitas ini 
diharapkan dapat mengurangi kesalahan persepsi sekaligus meningkatkan daya 
tarik bagi target audiens. Metode yang digunakan adalah mixed methods, 
menggabungkan pendekatan kualitatif dan kuantitatif, serta mengacu pada teori 
Alina Wheeler mengenai tahapan branding, mulai dari conducting research, 
clarifying strategy, designing identity, creating touchpoints, hingga managing 
assets sebagai landasan desain. Dengan adanya identitas visual yang konsisten, 
diharapkan masyarakat dapat membangun persepsi yang tepat terhadap citra 
Museum Kota Lama Semarang.  

 

Kata kunci: Identitas Visual, Museum, Sejarah, Pengenalan 
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DESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF MUSEUM KOTA 

LAMA SEMARANG 

 (Alecia Cindy) 
 

ABSTRACT (English) 
 
Museum Kota Lama Semarang is one of the historical tourism destinations in 
Semarang that keeps various collections and historical artifacts. The museum also 
uses immersive technology that makes the visiting experience more interesting. 
However, the museum still faces problems with its image in society, as many people 
have a wrong perception about Museum Kota Lama Semarang. This happens 
because the museum only has a simple name board without a visual identity that 
can represent its character and values, made worse by the absence of collaterals, 
social media, and other supporting identity elements. Therefore, the writer designs 
a visual identity for Museum Kota Lama Semarang with the purpose of building a 
clearer, stronger, and more consistent image. This identity is expected to reduce 
the wrong perception and at the same time increase the attractiveness for the target 
audience. The method used is mixed methods, combining qualitative and 
quantitative approaches, and refers to Alina Wheeler’s theory of branding stages, 
starting from conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating 
touchpoints, and managing assets as the design foundation. With a consistent visual 
identity, it is expected that the public will develop an appropriate perception of 
Museum Kota Lama Semarang.  

 

Keywords: Visual Identity, Museum, History, Recognition 
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