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PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL MUSEUM KOTA

LAMA SEMARANG

(Alecia Cindy)

ABSTRAK

Museum Kota Lama merupakan salah satu destinasi wisata sejarah di Kota
Semarang yang menyimpan berbagai koleksi dan artefak bersejarah. Museum ini
memanfaatkan teknologi imersif yang membuat pengalaman berkunjung menjadi
menarik. Namun, museum masih menghadapi permasalahan citra di mata
masyarakat, banyak orang memiliki kesalahan persepsi terhadap Museum Kota
Lama Semarang. Hal ini terjadi karena museum hanya memiliki papan nama tanpa
identitas visual yang bisa merepresentasikan karakter dan nilai yang dimilikinya,
diperparah dengan ketiadaan collateral, media sosial, dan elemen identitas lainnya.
Untuk itu, penulis merancang identitas visual bagi Museum Kota Lama Semarang
dengan tujuan membangun citra yang lebih jelas, kuat, dan konsisten. Identitas ini
diharapkan dapat mengurangi kesalahan persepsi sekaligus meningkatkan daya
tarik bagi target audiens. Metode yang digunakan adalah mixed methods,
menggabungkan pendekatan kualitatif dan kuantitatif, serta mengacu pada teori
Alina Wheeler mengenai tahapan branding, mulai dari conducting research,
clarifying strategy, designing identity, creating touchpoints, hingga managing
assets sebagai landasan desain. Dengan adanya identitas visual yang konsisten,
diharapkan masyarakat dapat membangun persepsi yang tepat terhadap citra
Museum Kota Lama Semarang.

Kata kunci: Identitas Visual, Museum, Sejarah, Pengenalan
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DESIGNING THE VISUAL IDENTITY OF MUSEUM KOTA

LAMA SEMARANG

(Alecia Cindy)

ABSTRACT (English)

Museum Kota Lama Semarang is one of the historical tourism destinations in
Semarang that keeps various collections and historical artifacts. The museum also
uses immersive technology that makes the visiting experience more interesting.
However, the museum still faces problems with its image in society, as many people
have a wrong perception about Museum Kota Lama Semarang. This happens
because the museum only has a simple name board without a visual identity that
can represent its character and values, made worse by the absence of collaterals,
social media, and other supporting identity elements. Therefore, the writer designs
a visual identity for Museum Kota Lama Semarang with the purpose of building a
clearer, stronger, and more consistent image. This identity is expected to reduce
the wrong perception and at the same time increase the attractiveness for the target
audience. The method used is mixed methods, combining qualitative and
quantitative approaches, and refers to Alina Wheeler’s theory of branding stages,
starting from conducting research, clarifying strategy, designing identity, creating
touchpoints, and managing assets as the design foundation. With a consistent visual
identity, it is expected that the public will develop an appropriate perception of
Museum Kota Lama Semarang.

Keywords: Visual Identity, Museum, History, Recognition
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