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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL MENGENAI CYBER
GROOMING DALAM UPAYA PREVENTIF KEJAHATAN

SEKSUAL TERHADAP REMAJA
(Felicia Wijaya)
ABSTRAK

Kasus grooming secara online ini merupakan hal yang sedang marak terjadi di era
digital ini. Hal ini diperparah oleh kerentanan anak dengan umur 12 — 17 tahun
khususnya perempuan, dimana mereka sedang mencari jati diri dan mudah
dimanipulasi. Ditambah naiknya kasus kejahatan siber sebesar 48%. Kondisi ini
diperparah dengan terbatasnya pengetahuan dan cara komunikasi orang tua
terhadap anak yang tidak tepat, sementara itu kampanye sosial yang ada bersifat
monoton, minim solusi praktis, dan gagal menekankan pentingnya dialog keluarga
sebagai pencegahan, sehingga menumbuhkan kesadaran tapi tidak memberikan
kemampuan implementasi nyata. Penelitian ini bertujuan untuk merancang strategi
kampanye sosial yang berorientasikan solusi (parenting-oriented) untuk
meningkatkan keyakinan diri dalam pencegahan cyber grooming. Metode
perancangan yang digunakan adalah Design Thinking, mencangkup 5 tahapan yakni
empathize, define, ideate, prototype dan test. Hasil perancangan kampanye
menggunakan media utama sosial media facebook dan instagram yang edukatif dan
mempersuasi orang tua dalam cara mereka berkomunikasi dengan anak, didukung
dengan media sekunder lainnya agar pesan tercapai secara maksimal. Maka dari itu,
kesimpulan yang dapat diambil dari perancangan adalah solusi kampanye sosial
penelitian ini menggunakan media sosial sebagai media praktis dalam kampanye
sosial efektif mengisi kekosongan edukasi dan keterampilan orang tua, serta
menjadi solusi prefentif krisis cyber grooming melalui optimalisasi peran
komunikasi orang tua.

Kata kunci: cyber grooming, kampanye sosial, komunikasi preventif
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DESIGNING SOCIAL CAMPAIGN ON CYBER GROOMING AS
A PREVENTIVE MEASURE AGAINTS SEXUAL CRIMES

TARGETING ADOLESCENTS

(Felicia Wijaya)

ABSTRACT (English)

This case of online grooming is something that is currently rampant in this digital
era. This fenomenon intensified by the vulnerability of children aged 12-17 years
old, who are searching for their identity and are easily manipulated. Furthermore,
cybercrime cases have increased by 48%. This condition is imflame by limited
knowledge and false communication methods between parents and their children.
Meanwhile, existing social campaigns are monotonous, lack practical solutions,
and fail to emphasize the importance of family dialogue as a preventative measure,
thus raising awareness but not providing real implementation capabilities. This
study aims to design a solution-oriented social campaign strategy (parenting-
oriented) to increase self-confidence in preventing cybergrooming. The design
method used in this final project is Design Thinking, encompassing 5 stages:
empathize, define, ideate, prototype, and test. The results of the campaign design
uses primary social media platforms such as Facebook and Instagram that are
educational and persuade parents in the way they communicate with their children,
supported by other secondary media to achieve maximum message reach.
Therefore, the conclusion that can be drawn from the design is that the social
campaign solution of this research uses social media as a practical medium in an
effective social campaign to fill the gap in parental education and skills, as well as
being a preventive solution to the cyber grooming crisis through optimizing the role
of parental communication.

Keywords: cyber grooming, social campaign, preventif communication
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