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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

MENGENAI FINANCIAL INSECURITY  

TERHADAP KELUARGA MUDA 

(Nerisa Ageng Puspa Cendani) 

ABSTRAK 
 

Dalam sisi keluarga muda, banyak dari mereka yang mengalami kesulitan dalam 
mengatur keuangan dan sering merasa cemas akan keuangan mereka untuk 
memenuhi kebutuhan hidup sehari-hari dalam keluarga. Ini merupakan pemicu 
utama dari financial insecurity yang merupakan suatu kondisi kecemasan ekonomi 
yang dapat berdampak terhadap fisik maupun psikologis bagi keluarga.  Hal ini 
berawal dari ketidaktahuan keluarga muda akan pentingnya untuk paham akan 
mengelola keuangan dari awal dan merubah kebiasaan buruk mereka yang 
konsumtif demi masa depan keluarga. Pada penelitian ini menyoroti terhadap 
pentingnya pengelolaan uang bagi keluarga muda untuk mencegah financial 
insecurity dari yang paling mudah seperti menabung atau mencatat keuangan 
mereka untuk merubah perilaku buruk mereka terhadap finansial. Hal ini 
mendorong penulis untuk merancang media persuasi berupa kampanye yang terkait 
dengan financial insecurity untuk meningkatkan kesadaran lebih pentingnya untuk 
mengelola keuangan mereka untuk masa depan agar terhindar dari financial 
insecurity. Metode yang penulis gunakan dalam penelitian ini adalah advertising by 
design untuk perancangan kampanye serta wawancara dan kuesioner untuk 
pengumpulan data. Strategi AISAS juga digunakan sebagai penyampaian pesan 
kampanye untuk memperkuat pemahaman tentang pentingnya merubah perilaku 
finansial yang buruk dan memulai pengelolaan keuangan dengan baik dari 
kampanye tersebut. Hasil dari perancangan kampanye tersebut merupakan solusi 
yang dapat membantu keluarga muda untuk menghidari terjadinya financial 
insecurity dan merubah perilaku finansial yang buruk menjadi lebih baik.   

 

Kata kunci: Kampanye Sosial, Financial Insecurity, Keluarga Muda, Perilaku 
Finansial 
 

  



 
 

 
viii 

Perancangan Kampanye Sosial…, Nerisa Ageng Puspa C., Universitas Multimedia Nusantara 
 

SOCIAL CAMPAIGN DESIGN 

ABOUT FINANCIAL INSECURITY 

FOR YOUNG FAMILIES 

 (Nerisa Ageng Puspa Cendani) 

 

ABSTRACT (English) 
 

In young families, many experience difficulties in managing their finances and often 
feel insecure about their finances to meet daily family needs. This is a major trigger 
for financial insecurity, a condition of economic anxiety that can have physical and 
psychological impacts on families. This stems from young families' ignorance of the 
importance of understanding financial management from the start and changing 
their bad habits of consumption for the sake of the family's future. This study 
highlights the importance of money management for young families to prevent 
financial insecurity, starting with the simplest methods such as saving or recording 
their finances to change their bad financial behavior. This prompted the author to 
design a persuasive media campaign related to financial insecurity to raise 
awareness of the importance of managing their finances for the future and avoid 
financial insecurity. The method used in this study was advertising by design for 
the campaign design, as well as interviews and questionnaires for data collection. 
The AISAS strategy was also used to convey the campaign message to strengthen 
understanding of the importance of changing bad financial behavior and starting 
good financial management through the campaign. The results of the campaign 
design are solutions that can help young families avoid financial insecurity and 
change bad financial behavior for the better. 

Keywords: Social Campaign, Financial Insecurity, Young Family, Financial 
Behaviour 
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