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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL

MUSEUM KATEDRAL JAKARTA

(Ivy Florentia Wijaya)

ABSTRAK

Museum Katedral Jakarta merupakan institusi budaya dan religi yang menyimpan
sejarah persebaran Agama Katolik di Indonesia. Kini, museum menghadapi
tantangan dalam membangun identitasnya sebagai destinasi wisata sejarah dan
religi yang berdiri secara independen. Keterbatasan identitas visual yang melekat
erat dengan Gereja Katedral Jakarta menyebabkan museum kurang dikenal oleh
masyarakat luas dan sulit menarik perhatian wisatawan. Hasil pra riset
menunjukkan bahwa 97,6% dari 41 orang merasa bahwa identitas visual Museum
Katedral Jakarta kalah kuat dengan citra Gereja Katedral Jakarta yang telah lebih
populer dikenal sebagai institusi religiusitas. Sebagai solusi, perancangan ulang
identitas visual diusulkan untuk memperjelas diferensiasi Museum Katedral Jakarta
dari Gereja Katedral serta meningkatkan daya ingat dan visibilitas mereknya.
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi literatur,
analisis identitas visual museum serupa, serta wawancara dengan pihak terkait
untuk memahami kebutuhan branding museum. Selain itu, dilakukan observasi
langsung guna mengevaluasi aspek visual dan pengalaman pengunjung terhadap
museum. Pra-penelitian menunjukkan bahwa branding Museum Katedral Jakarta
saat ini kurang memiliki komponen distingtif yang menjadikannya dan mudah
didiferensiasikan dari Gereja Katedral. Dengan identitas visual yang lebih kuat,
museum diharapkan dapat lebih efektif dalam menyampaikan value brand, dan
memanfaatkannya untuk merancang strategi pemasaran dan media informasi lebih
menarik, serta memperkokoh citra dan daya tariknya sebagai destinasi wisata religi-
edukatif yang berkelanjutan dan inklusif di era modern.

Kata kunci: Identitas Visual Museum, Wisata Religi-Edukatif, Branding Museum
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VISUAL IDENTITY REDESIGN FOR THE

JAKARTA CATHEDRAL MUSEUM

(Ivy Florentia Wijaya)

ABSTRACT (English)

Jakarta Cathedral Museum is a cultural and religious institution that preserves the
history of Catholicism’s spread in Indonesia. Today, the museum faces challenges
in establishing its identity as an independent historical and religious tourism
destination. Its current visual identity, which is heavily tied to the Jakarta
Cathedral Church, contributes to its lack of recognition among the public and
difficulty in attracting visitors. Pre-research results shows that 97,6% out of 41
people feel that the visual identity of the Jakarta Cathedral Museum is
overshadowed by Cathedral Church’s pre-existing brand image that was already
widely known as a religious based institution. As a solution, a visual identity
redesign is proposed to clearly differentiate the Jakarta Cathedral Museum from
the Cathedral itself and to enhance its brand visibility. This study employs a
qualitative method involving literature review, analysis of similar museum visual
identities, and interviews with key stakeholders to understand the museum’s
branding needs. Additionally, direct observations are conducted to evaluate visual
elements and visitor experience. Preliminary research reveals that the museum’s
current branding lacks distinctive characteristics and tends to blend with the
Cathedral, making it difficult to associate as a standalone entity. With a stronger
and more communicative visual identity, the museum is expected to improve its
marketing strategies, increase informational accessibility, attract more visitors,
and reinforce its image and appeal as a sustainable and inclusive religious-cultural
tourism destination in the modern era.

Keywords: Museum Visual Identity, Religious-Education Tourism, Museum
Branding
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