
 
 

 
 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

MUSEUM KATEDRAL JAKARTA 

 

 

 

 LAPORAN TUGAS AKHIR  

 

Ivy Florentia Wijaya 
00000074822 

 

 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2026 
 

 



 
 

i 
Perancangan Ulang Identitas…, Ivy Florentia Wijaya, Universitas Multimedia Nusantara 

 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

MUSEUM KATEDRAL JAKARTA 

 

 

 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh 

Gelar Sarjana Desain Komunikasi Visual 

 

Ivy Florentia Wijaya  

00000074822 

 
 

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL 

FAKULTAS SENI DAN DESAIN  

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 

TANGERANG 

2026 



 
 

ii 
Perancangan Ulang Identitas…, Ivy Florentia Wijaya, Universitas Multimedia Nusantara 

 

HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT  
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama Lengkap  : Ivy Florentia Wijaya 

Nomor Induk Mahasiswa : 00000074822 

Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 

 

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Tesis/ Skripsi/ Tugas Akhir/ Laporan 

Magang/ MBKM saya yang berjudul:  

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

MUSEUM KATEDRAL JAKARTA 

merupakan hasil karya saya sendiri, bukan merupakan hasil plagiat, dan tidak pula 

dituliskan oleh orang lain. Semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah 

saya cantumkan dan nyatakan dengan benar pada bagian daftar pustaka. 

 

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan penyimpangan dan penyalahgunaan 

dalam proses penulisan dan penelitian ini, saya bersedia menerima konsekuensi 

untuk dinyatakan TIDAK LULUS. Saya juga bersedia menanggung segala 

konsekuensi hukum yang berkaitan dengan tindak plagiarisme ini sebagai 

kesalahan saya pribadi dan bukan tanggung jawab Universitas Multimedia 

Nusantara.   

  
Tangerang, 16 Desember 2025 

 
            

  

(Ivy Florentia Wijaya) 

 

 



 
 

iii 
Perancangan Ulang Identitas…, Ivy Florentia Wijaya, Universitas Multimedia Nusantara 

 

HALAMAN PERNYATAAN PENGGUNAAN BANTUAN 
KECERDASAN ARTIFISIAL (AI) 

 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama Lengkap : Ivy Florentia Wijaya 
NIM : 00000074822 
Program Studi  : Desain Komunikasi Visual 
Judul Laporan  : Perancangan Ulang Identitas Visual  

Museum Katedral Jakarta 
Dengan ini saya menyatakan secara jujur menggunakan bantuan Kecerdasan 
Artifisial (AI) dalam pengerjaan Tugas/Project/Tugas Akhir*(coret salah satu) 
sebagai berikut (beri tanda centang yang sesuai): 

R Menggunakan AI sebagaimana diizinkan untuk membantu dalam 
menghasilkan ide-ide utama saja 

☐ Menggunakan AI sebagaimana diizinkan untuk membantu menghasilkan 
teks pertama saja  

☐  Menggunakan AI untuk menyempurnakan sintaksis dan tata bahasa untuk 
pengumpulan tugas 

☐  Karena tidak diizinkan: Tidak menggunakan bantuan AI dengan cara apa 
pun dalam pembuatan tugas 

Saya juga menyatakan bahwa: 

(1) Menyerahkan secara lengkap dan jujur penggunaan perangkat AI yang 
diperlukan dalam tugas melalui Formulir Penggunaan Perangkat 
Kecerdasan Artifisial (AI) 

(2) Saya mengakui bahwa saya telah menggunakan bantuan AI dalam tugas 
saya baik dalam bentuk kata, paraphrase, penyertaan ide atau fakta penting 
yang disarankan oleh AI dan saya telah menyantumkan dalam sitasi serta 
referensi 

(3) Terlepas dari pernyataan di atas, tugas ini sepenuhnya merupakan karya 
saya sendiri 

Tangerang, 16 Desember 2025 

Yang Menyatakan, 

 
 

(Ivy Florentia Wijaya)  
 



 
 

iv 
Perancangan Ulang Identitas…, Ivy Florentia Wijaya, Universitas Multimedia Nusantara 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

v 
Perancangan Ulang Identitas…, Ivy Florentia Wijaya, Universitas Multimedia Nusantara 

 

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 
 
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini: 
Nama Lengkap  : Ivy Florentia Wijaya 
Nomor Induk Mahasiswa : 00000074822 
Program Studi   : Desain Komunikasi Visual 
Jenjang    : D3/ S1/ S2  
Judul Karya Ilmiah  : PERANCANGAN ULANG IDENTITAS  
        VISUAL MUSEUM KATEDRAL  
      JAKARTA  
 
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia* (pilih salah satu): 

R  Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas Multimedia 
Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke dalam 
repositori Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas 
Akademika UMN/ Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya 
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.  

☐  Saya tidak bersedia mempublikasikan hasil karya ilmiah ini ke dalam 
repositori Knowledge Center, dikarenakan: dalam proses pengajuan 
publikasi ke jurnal/ konferensi nasional/ internasional (dibuktikan dengan 
letter of acceptance) **. 

☐  Lainnya, pilih salah satu: 
 ☐ Hanya dapat diakses secara internal Universitas Multimedia Nusantara 
 ☐ Embargo publikasi karya ilmiah dalam kurun waktu 3 tahun. 

 
 

Tangerang, 16 Desember 2025 

 

 
                    

         (Ivy Florentia Wijaya) 

 
 

* Pilih salah satu 
** Jika tidak bisa membuktikan LoA jurnal/ HKI, saya bersedia mengizinkan penuh karya ilmiah saya untuk 
diunggah ke KC UMN dan menjadi hak institusi UMN. 
 



 
 

vi 
Perancangan Ulang Identitas…, Ivy Florentia Wijaya, Universitas Multimedia Nusantara 

 

KATA PENGANTAR 
 

Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat 

dan karunia-Nya sehingga saya dapat menyusun proposal tugas akhir yang berjudul 

Perancangan Ulang Identitas Visual Museum Katedral Jakarta. Proposal ini 

disusun sebagai langkah awal dalam proses perancangan tugas akhir guna 

memenuhi salah satu syarat akademik di program studi Desain Komunikasi Visual 

Universitas Multimedia Nusantara. 

 

Mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Dr. Andrey Andoko, selaku Rektor Universitas Multimedia Nusantara.  

2. Muhammad Cahya Mulya Daulay, S.Sn., M.Ds., selaku Dekan Fakultas Seni 

dan Desain, Universitas Multimedia Nusantara.  

3. Fonita Theresia Yoliando, S.Ds., M.A., selaku Ketua Program Studi Desain 

Komunikasi Visual Universitas Multimedia Nusantara.  

4. Edo Tirtadarma, S.Ds., M.Ds., selaku Pembimbing yang telah memberikan 

pendampingan selama proses penyusunan proposal, memberikan motivasi, dan 

ilmu pengetahuan guna menyelesaikan perancangan. 

5. Keluarga saya yang telah memberikan bantuan dukungan material dan moral, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini.  

Harapannya, proposal ini dapat menjadi dasar yang kuat dalam merancang 

identitas visual yang lebih representatif bagi Museum Katedral Jakarta. Dengan 

pendekatan yang terstruktur dan berbasis riset, diharapkan perancangan ini mampu 

menghadirkan solusi desain yang tidak hanya memperkuat citra museum, tetapi 

juga meningkatkan daya tarik serta keterlibatan masyarakat dalam memahami 

sejarah dan budaya yang diusung oleh museum. 

Tangerang, 16 Desember 2025 

 

 

 

(Ivy Florentia Wijaya) 



 
 

vii 
Perancangan Ulang Identitas…, Ivy Florentia Wijaya, Universitas Multimedia Nusantara 

 

PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL 

MUSEUM KATEDRAL JAKARTA 

 (Ivy Florentia Wijaya) 

ABSTRAK 
 

Museum Katedral Jakarta merupakan institusi budaya dan religi yang menyimpan 
sejarah persebaran Agama Katolik di Indonesia. Kini, museum menghadapi 
tantangan dalam membangun identitasnya sebagai destinasi wisata sejarah dan 
religi yang berdiri secara independen. Keterbatasan identitas visual yang melekat 
erat dengan Gereja Katedral Jakarta menyebabkan museum kurang dikenal oleh 
masyarakat luas dan sulit menarik perhatian wisatawan. Hasil pra riset  
menunjukkan bahwa 97,6% dari 41 orang merasa bahwa identitas visual Museum 
Katedral Jakarta kalah kuat dengan citra Gereja Katedral Jakarta yang telah lebih 
populer dikenal sebagai institusi religiusitas. Sebagai solusi, perancangan ulang 
identitas visual diusulkan untuk memperjelas diferensiasi Museum Katedral Jakarta 
dari Gereja Katedral serta meningkatkan daya ingat dan visibilitas mereknya. 
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi literatur, 
analisis identitas visual museum serupa, serta wawancara dengan pihak terkait 
untuk memahami kebutuhan branding museum. Selain itu, dilakukan observasi 
langsung guna mengevaluasi aspek visual dan pengalaman pengunjung terhadap 
museum. Pra-penelitian menunjukkan bahwa branding Museum Katedral Jakarta 
saat ini kurang memiliki komponen distingtif yang menjadikannya dan mudah 
didiferensiasikan dari Gereja Katedral. Dengan identitas visual yang lebih kuat, 
museum diharapkan dapat lebih efektif dalam menyampaikan value brand, dan 
memanfaatkannya untuk merancang strategi pemasaran dan media informasi lebih 
menarik, serta memperkokoh citra dan daya tariknya sebagai destinasi wisata religi-
edukatif yang berkelanjutan dan inklusif di era modern.  

 

Kata kunci: Identitas Visual Museum, Wisata Religi-Edukatif, Branding Museum 
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VISUAL IDENTITY REDESIGN FOR THE 

JAKARTA CATHEDRAL MUSEUM 

 (Ivy Florentia Wijaya) 

 

ABSTRACT (English) 
 

Jakarta Cathedral Museum is a cultural and religious institution that preserves the 
history of Catholicism’s spread in Indonesia. Today, the museum faces challenges 
in establishing its identity as an independent historical and religious tourism 
destination. Its current visual identity, which is heavily tied to the Jakarta 
Cathedral Church, contributes to its lack of recognition among the public and 
difficulty in attracting visitors. Pre-research results shows that 97,6% out of 41 
people feel that the visual identity of the Jakarta Cathedral Museum is 
overshadowed by Cathedral Church’s pre-existing brand image that was already 
widely known as a religious based institution. As a solution, a visual identity 
redesign is proposed to clearly differentiate the Jakarta Cathedral Museum from 
the Cathedral itself and to enhance its brand visibility. This study employs a 
qualitative method involving literature review, analysis of similar museum visual 
identities, and interviews with key stakeholders to understand the museum’s 
branding needs. Additionally, direct observations are conducted to evaluate visual 
elements and visitor experience. Preliminary research reveals that the museum’s 
current branding lacks distinctive characteristics and tends to blend with the 
Cathedral, making it difficult to associate as a standalone entity. With a stronger 
and more communicative visual identity, the museum is expected to improve its 
marketing strategies, increase informational accessibility, attract more visitors, 
and reinforce its image and appeal as a sustainable and inclusive religious-cultural 
tourism destination in the modern era. 
 
 
Keywords: Museum Visual Identity, Religious-Education Tourism, Museum 
Branding 
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