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PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL 

 MENINGKATKAN PERHATIAN PENGENDARA DAN 

PEMILIK MOBIL KENDARAAN BESAR AKAN BAHAYA 

KEGAGALAN PENGEREMAN 

 (Arsyahnto Cahya Utomo) 

ABSTRAK 

 

Dampak dari perilaku pengendara serta kelebihan muatan pada kendaraan besar 

menjadi salah satu faktor penting dalam keselamatan berkendara. Penurunan 

konsentrasi pengendara saat mengemudi menjadi salah satu faktor terjadinya 

Kegagalan pengereman. Namun di sisi lain masih banyak pengemudi yang masih 

kurang perhatian terhadap kondisi fisik mereka, sehingga menimbulkan risiko dan 

permasalahan di jalan raya. Penelitian ini menggunakan pendekatan mixed methods, 

yang menggabungkan metode kualitatif dan kuantitatif. Pendekatan kualitatif 

dilakukan melalui wawancara dengan pengemudi truk dan pihak kepolisian yang 

berkaitan dengan pengawasan kendaraan besar, serta observasi langsung di lokasi 

untuk memahami situasi dan dilengkapi dengan studi eksisting dan studi referensi 

sebagai pendukung data. Sementara itu, pendekatan kuantitatif dilakukan melalui 

penyebaran kuesioner untuk memperoleh pandangan masyarakat mengenai kondisi 

wilayah dan keterkaitannya dengan aktivitas kendaraan besar. Selain itu, penelitian 

ini juga menggunakan metodologi perancangan lima tahap menurut Robin Landa, 

yang berfokus pada proses perancangan kampanye secara sistematis dan efektif. 

Berdasarkan hasil wawancara, diketahui bahwa pemahaman pengemudi terhadap 

isu kelebihan muatan masih bersifat umum dan terbatas pada pengetahuan dasar. 

Hal ini menegaskan pentingnya upaya edukatif yang bersifat persuasif untuk 

meningkatkan kesadaran pengemudi dalam mematuhi batas muatan serta 

mendorong penerapan langkah-langkah preventif guna mencegah terjadinya 

kegagalan pengereman. Kampanye sosial yang dirancang diharapkan dapat 

mengajak pengemudi dan pemilik kendaraan besar untuk mengedukasi mereka 

terhadap pencegahan kegagalan pengereman   

 

Kata kunci: Kampanye Sosial, Kegagalan Pengereman, Pengemudi, Perhatian 
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DESIGNING A SOCIAL CAMPAIGN TO INCREASE 

AWARENESS OF LARGE VEHICLE DRIVERS ABOUT THE 

DANGERS OF BRAKE FAILURE  

 (Arsyahnto Cahya Utomo) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The behavior of drivers and the issue of overloading in heavy vehicles play a crucial 

role in road safety. A decline driver concentration while driving is one of the factors 

contributing to brake system failure. However, on the other hand, many drivers still 

pay insufficient attention to their physica condition, which often leads to increased 

risks and safety issues on the road. This study applies a mixed-methods approach, 

combining qualitative and quantitative research methods. The qualitative approach 

includes interviews with truck drivers and traffic police officers responsible for 

monitoring heavy vehicles, as well as direct field observations to better understand 

real conditions, supported by existing studies and reference research. Meanwhile, 

the quantitative approach involves distributing questionnaires to gather public 

perceptions regarding the area’s conditions and their relation to heavy vehicle 

activity. Additionally, the study adopts Robin Landa’s five-step design 

methodology, which focuses on developing campaigns in a structured and effective 

manner. Findings from interviews indicate that drivers’ understanding of 

overloading issues remains basic and general, highlighting the need for persuasive 

educational efforts to raise awareness about adhering to load limits and 

implementing preventive measures to avoid brake failure incidents. The proposed 

social campaign aims to encourage drivers and vehicle owners to become more 

aware and proactive in preventing brake system failures. 

 

Keywords: Social Campaign, Brake Failure, Driver, Awareneess 
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