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AKTIVITAS DIGITAL MARKETING INTERN 

PT SNAP INNOVATIONS INDONESIA  

 Michelle Oriola Limita  

 

ABSTRAK 
 

Kegiatan magang di PT Snap Innovations Indonesia (Snapcareer) dilatarbelakangi 
oleh minat terhadap bidang digital marketing yang kini menjadi aspek penting 
dalam membangun citra dan komunikasi perusahaan di era digital. Tujuan dari 
kegiatan ini adalah untuk memahami proses perencanaan, produksi, dan 
penempatan konten media sosial sebagai bagian dari strategi komunikasi pemasaran 
digital. Selama pelaksanaannya, posisi magang berfokus pada kegiatan content 
planning, content production, dan content placement. Melalui kegiatan ini, peserta 
magang memperoleh pengalaman langsung dalam mengembangkan strategi 
komunikasi digital yang kreatif dan konsisten dengan citra perusahaan. Hasil 
pelaksanaan menunjukkan bahwa kolaborasi tim, konsistensi konten, serta 
pemahaman terhadap tren media sosial menjadi faktor utama dalam membangun 
kepercayaan audiens dan meningkatkan visibilitas merek. Disarankan agar 
Snapcareer mengembangkan cara evaluasi performa konten yang lebih terstruktur 
serta memperkuat strategi untuk mendukung efektivitas kegiatan digital marketing 
di masa mendatang. 
 
Kata kunci: Digital Marketing, content marketing, media sosial,  
 

 



 
 

xi 
 

Digital Marketing Intern Activities at  

PT Snap Innovations Indonesia 

Michelle Oriola Limita 

 

ABSTRACT 
 

The internship at PT Snap Innovations Indonesia (Snapcareer) was based on an 
interest in digital marketing, which plays a key role in shaping corporate image 
and communication in the digital era. The main goal of this internship was to 
understand the process of content planning, production, and placement as part of 
digital marketing communication strategies. Throughout the program, the 
internship focused on activities such as content planning, content production, and 
content placement. This experience provided practical insight into developing 
creative and consistent digital communication aligned with the company’s brand 
identity. The results highlight that teamwork, content consistency, and awareness 
of social media trends are essential in building audience trust and increasing brand 
visibility. It is recommended that Snapcareer implement a more structured content 
performance evaluation system and strengthen data-driven strategies to improve 
the effectiveness of future digital marketing activities. 
 
Keywords: Digital Marketing, content marketing, social media 
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