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 Caroline 

 

ABSTRAK 

 

Persaingan industri parfum yang semakin kompetitif menuntut merek untuk 

memiliki media komunikasi yang efektif dalam membangun brand awareness, 

termasuk Secret Garden sebagai merek extrait de parfum yang masih memerlukan 

media promosi yang mampu menyampaikan informasi produk secara menarik dan 

informatif. Penelitian ini bertujuan untuk merancang product profile extrait de 

parfum Secret Garden sebagai media promosi dalam menciptakan brand 

awareness. Metode yang digunakan adalah metode perancangan dengan 

pendekatan kualitatif melalui studi literatur, observasi, dan wawancara guna 

menggali kebutuhan komunikasi merek. Hasil perancangan berupa product profile 

dalam format video dan marketing collateral yang menampilkan identitas merek, 

keunggulan produk, serta konsep visual yang disesuaikan dengan karakteristik 

target audience. Hasilnya pembuatan product profile membantu dalam 

menciptakan brand awareness Secret Garden di platform TikTok. Untuk 

kedepannya, product profile ini diharapkan tetap dapat menjadi media yang 

membantu dalam memperkenalkan produk Extrait de Parfum Secret Garden kepada 

khalayak luas. 

 

Kata kunci: Extrait de Parfum, Product Profile, Awareness 
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PROFILE OF SECRET GARDEN  

TO CREATE AWARENESS 

 

 Caroline 

 

ABSTRACT 

 

The increasingly competitive perfume industry requires brands to have effective 

communication media in building brand awareness. This also applies to Secret 

Garden, an extrait de parfum brand that still requires promotional media capable 

of delivering product information in an engaging and informative manner. This 

study aims to design an extrait de parfum product profile for Secret Garden as a 

promotional medium to create brand awareness. The method used is a design-based 

approach with a qualitative method through literature studies, observation, and 

interviews to identify the brand’s communication needs. The result of this project 

is a product profile in the form of a video and marketing collateral that presents the 

brand identity, product advantages, and visual concepts tailored to the 

characteristics of the target audience. The results indicate that the creation of the 

product profile helps in creating brand awareness for Secret Garden on the TikTok 

platform. In the future, this product profile is expected to continue to serve as a 

medium that helps introduce Secret Garden Extrait de Parfum products to a wider 

audience. 

 

Keywords: Extrait de Parfum, Product Profile, Awareness 
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