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AKTIVITAS DIGITAL STRATEGIST PADA PT JINGGA 

KREASI MULTIGUNA (OLRANGE) 

 

 Timothy Michael Putra Sumendap 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan akan industri periklanan secara digital beberapa tahun kebelakang 

mendorong merek-merek produk atau jasa untuk beradaptasi dengan strategi 

komunikasi yang efektif, namun strategi tersebut harus berbasis data dan memiliki 

kaitan dengan masyarakat. Tujuan dari kerja magang ini adalah untuk memahami 

dan mengimplementasi pekerjaan divisi strategi dalam mengembangkan strategi 

komunikasi yang efektif untuk para klien. Perusahaan tempat kerja peserta magang 

adalah PT Kreasi Jingga Multiguna (Olrange), yang merupakan perusahaan industri 

periklanan digital yang beroperasi dalam naungan Alva Digital Network. Posisi 

yang dijalankan peserta magang adalah Digital Strategist dalam departemen 

strategi. Aktivitas kerja sebagai digital strategist meliputi riset dan analisis untuk 

mencari insight dan strategic planning untuk pembuatan strategi komunikasi efektif 

dalam bentuk content brief dan pitch deck. Kendala utama yang dialami peserta 

magang adalah perbedaan pemahaman kampus dengan industri pekerjaan 

profesional dan perlunya adaptasi yang cepat dalam alur kerja sebuah agensi 

periklanan digital. Setelah menjalani proses magang dapat disimpulkan bahwa 

seorang digital strategist membutuhkan riset yang detil dan teliti, adaptasi yang 

cepat, dan pemahaman akan kebutuhan masyarakat dan tren-tren yang ada guna 

membuat strategi komunikasi yang efektif. 

 

Kata kunci: digital strategist, insight, strategic planning 
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DIGITAL STRATEGIST ACTIVITIES AT PT JINGGA 

KREASI MULTIGUNA (OLRANGE) 

 

 Timothy Michael Putra Sumendap 

 

ABSTRACT 

 

The development of the digital advertising industry in recent years has encouraged 

product and service brands to adapt effective communication strategies. However, 

these strategies must be data-driven and relevant to the public. The purpose of this 

internship is to understand and implement the strategy division's work in 

developing effective communication strategies for clients. The company where the 

intern works is PT Kreasi Jingga Multiguna (Olrange), a digital advertising 

company operating under the Alva Digital Network. The intern's position is Digital 

Strategist in the strategy department. Work activities as a digital strategist include 

research and analysis to gain insights and strategic planning for creating effective 

communication strategies in the form of content briefs and pitch decks. The main 

obstacles experienced by the intern were the difference in understanding campus 

and professional work industry and the need to quickly adapt to the workflow of a 

digital advertising agency. After completing the internship, it can be concluded that 

a digital strategist requires detailed and thorough research, rapid adaptation, and 

an understanding of community needs and existing trends to create an effective 

communication strategy. 
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