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PEMBUATAN E-MAGAZINE SEBAGAI OPTIMALISASI
STRATEGI MARKETING PROPERTI HUNIAN PADA

SINARMAS LAND PLAZA 

 Vallencia Natalie Bong 
 

ABSTRAK 

 
strategi pemasaran. 

Perkembangan teknologi digital telah mengubah cara perusahaan dalam memasarkan
produk, termasuk di industri properti yang kini memanfaatkan media digital untuk
menjangkau audiens yang lebih luas. Sinarmas Land Plaza sebagai salah satu pengembang
properti ternama perlu berinovasi dalam strategi pemasarannya agar tetap relevan dan
menarik di tengah persaingan pasar yang ketat. Melalui karya ini, dilakukan perancangan
dan pembuatan e-magazine sebagai salah satu bentuk optimalisasi strategi marketing
properti hunian. Data sebagai dasar pembuatan karya ini diperoleh melalui observasi
lapangan, wawancara dengan tim pemasaran Sinarmas Land Plaza, serta studi literatur
mengenai konsep Content Marketing, Visual Communication Design, dan Integrated
Marketing Communication (IMC). Proses perancangan karya meliputi tahap pra-produksi,
produksi, dan pasca-produksi dengan fokus pada aspek desain visual, penyusunan konten
informatif, dan strategi distribusi digital. Hasil karya berupa 

e-magazine digital yang berfungsi sebagai media komunikasi visual untuk memperkenalkan produk hunian Sinarmas Land Plaza secara
menarik, interaktif, dan informatif. E-magazine ini dinilai mampu memperkuat citra
perusahaan, meningkatkan daya tarik audiens terhadap produk, serta menjadi alternatif
media promosi yang lebih efisien dibandingkan media cetak konvensional. Kesimpulan dari
karya ini adalah bahwa e-magazine dapat menjadi strategi komunikasi pemasaran yang
efektif dalam memperluas jangkauan informasi, meningkatkan engagement, dan
memperkuat branding properti hunian di era digital. 

Katakunci:digital marketing, e-magazine, properti hunian, Sinarmas Land Plaza, 
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THE CREATION OF AN E-MAGAZINE AS AN

OPTIMIZATION STRATEGY FOR RESIDENTIAL

PROPERTY MARKETING AT SINARMAS LAND PLAZA 

 Vallencia Natalie Bong 

ABSTRACT 

Keywords:
pemasaran.

The rapid development of digital technology has transformed how companies
market their products, including in the property industry, which increasingly relies
on digital media to reach wider audiences. As one of Indonesia’s leading property
developers, Sinarmas Land Plaza needs to innovate its marketing strategies to
remain relevant and appealing amid intense market competition. This work focuses
on the design and production of an e-magazine as an effort to optimize marketing
strategies for residential property promotion. This study employs a practice-based
research method with a descriptive qualitative approach. Data were collected
through field observation, interviews with the Sinarmas Land Plaza marketing team,
and literature studies on Content Marketing, Visual Communication Design, and
Integrated Marketing Communication (IMC) theories. The creative process
consisted of pre-production, production, and post-production stages, emphasizing
visual design, informative content development, and digital distribution strategies.
The final product, an interactive digital e-magazine, functions as a visual
communication medium to showcase Sinarmas Land Plaza’s residential properties
in an engaging and informative way. The e-magazine effectively strengthens the
company’s brand image, enhances audience interest, and serves as a more efficient
promotional tool compared to conventional print media. The results indicate that an
e-magazine can serve as an effective marketing communication strategy to expand
information reach, increase audience engagement, and reinforce property branding
in the digital era. 

digital marketing, e-magazine ,properti hunian, Sinarmas Land Plaza, strategi 
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