PEMBUATAN E-MAGAZINE SEBAGAI OPTIMALISASI
STRATEGI MARKETING PROPERTI HUNIAN
PADA SINARMAS LAND PLAZA

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

SKRIPSI BERBASIS KARYA

Vallencia Natalie Bong

00000069660

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2025



PEMBUATAN E-MAGAZINE SEBAGAI OPTIMALISASI
STRATEGI MARKETING PROPERTI HUNIAN
PADA SINARMAS LAND PLAZA

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
NUSANTARA

SKRIPSI BERBASIS KARYA

Diajukan sebagai Salah SatuSyarat untuk Memperoleh
Gelar Sarjana [Imu Komunikasi (S.I.Kom)

VALLENCIA NATALIE

00000069660

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA

TANGERANG
2025

1
Pembuatan E-Magazine sebagai..., Vallencia Natalie Bong, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT

Dengan ini saya,

Nama : Vallencia Natalie Bong
Nomor Induk Mahasiswa : 00000069660

Program Studi : [lmu Komunikasi

Jenjang : S1

Menyatakan bahwa skripsi berbasis karya dengan judul:

PEMBUATAN E-MAGAZINE SEBAGAI OPTIMALISASI STRATEGI
MARKETING PROPERTI HUNIAN PADA SINARMAS LAND PLAZA

merupakan hasil karya saya sendiri bukan plagiat dari karya ilmiah yang ditulis
oleh orang lain, dan semua sumber, baik yang dikutip maupun dirujuk, telah saya

nyatakan dengan benar serta dicantumkan di Daftar Pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan/penyimpangan, baik dalam
pelaksanaan skripsi maupun dalam penulisan laporan skripsi, saya bersedia
menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS untuk Tugas Akhir yang telah

saya tempuh.

Tangerang, 15 December 2025

BT
% e
§ b
é REANAIOL
BT )

Vallencia Natalie Bong

il
Pembuatan E-Magazine sebagai..., Vallencia Natalie Bong, Universitas Multimedia Nusantara



HALAMAN PENGESAHAN
Skripsi Berbasis Karya dengan judul
PEMBUATAN E-MAGAZINE SEBAGAI OPTIMALISASI
STRATEGI MARKETING PROPERTI HUNIAN

PADA SINARMAS LAND PLAZA

Oleh
Nama :VallenciaNatalieBong
NIM :00000069660
Program Studi :IlmuKomunikasi
Fakultas :IlmuKomunikasi

Telah diujikanpadahariRabu,6Januari2025
Pukul 16.00 s.d 18.00 dan dinyatakan
LULUS
Dengan susunan penguji sebagai berikut.

Ketua Sidang Penguji
. Date:
/L 2026.01.22
..// I -"‘." "‘I'-.. = 120050
- +07'00'
SitiFifthya Mauldina, S.Sos., M.S Selvi Amalia, S.Pi., M.Si.
NUPTK 7556755656230102 NIDN 0325108004
Pembimbing

Digitally signed

by Dian
A)W\% Nuranindya

Date: 2026.01.22

15:42:58 +07'00'

Dian Nuranindya, S.E., M.Si.
NIDN 0314128502

Ketua Program Studillmu Komunikasi
Digitally signedby
b Cendera Rizky
% Anugrah Bangun
. Date: 2026.01.26
13:42:16 +07'00'

Cendera Rizky AnugrahBangun, S.Sos., M.Si.
NIDN 0304078404

il
Pembuatan E-Magazine sebagai..., Vallencia Natalie Bong, Universitas Multimedia Nusantara


http://m.si/
http://m.si/
http://m.si/
http://m.si/

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Vallencia Natalie Bong

NIM : 00000069660

Program Studi : [lImu Komunikasi

Jenjang : S1

deldagd{arya [Imiah : Pembuatan =~ E-Magazine

Optimalisasi Strategi Marketing Properti Hunian pada Sinarmas Land
Plaza

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa saya bersedia:

O Saya bersedia memberikan izin sepenuhnya kepada Universitas
Multimedia Nusantara untuk mempublikasikan hasil karya ilmiah saya ke
dalam repository Knowledge Center sehingga dapat diakses oleh Sivitas
Akademika UMN/Publik. Saya menyatakan bahwa karya ilmiah yang saya
buat tidak mengandung data yang bersifat konfidensial.

Tangerang, 15 Desember 2025

Vallencia Natalie Bong

il
Pembuatan E-Magazine sebagai..., Vallencia Natalie Bong, Universitas Multimedia Nusantara



KATA PENGANTAR
Puji Syukur atas berkat danrahmatkepadaTuhanY esus,atas selesainya penulisan
skripsi karya ini dengan judul:
“PEMBUATAN E-MAGAZINE SEBAGAI OPTIMALISASI STRATEGI
MARKETING PROPERTI HUNIAN PADA SINARMAS LAND PLAZA”
dilakukan untuk memenuhi salah satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana [lmu
Komunikasi Program Studi [Imu Komunikasi pada Fakultas Ilmu Komunikasi
Universitas Multimedia Nusantara. Saya menyadari bahwa, tanpa bantuan dan
bimbingan dari berbagai pihak, dari masa perkuliahan sampai pada penyusunan
skripsi karya ini, sangatlah sulit bagi saya untuk menyelesaikan skripsi ini. Oleh
karena itu, saya mengucapkan terima kasih kepada:
1. Bapak Dr. Ir. Andrey Andoko, M.Sc. selaku Rektor Universitas
Multimedia Nusantara.
2. Bapak Dr. Rismi Juliandi, S.T., M.Si selaku Dekan Fakultas I[lmu
Komunikasi Universitas Multimedia Nusantara.
3. Ibu Cendera Rizky Anugrah Bangun, M.Si. selaku Ketua Program Studi

Ilmu Komunikasi Universitas Multimedia Nusantara.

4. Tbu Dian Nuranindya, S.E., M.Si. selaku Dosen Pembimbing Magang dan
Ketua Sidang yang telah memberikan bimbingan, motivasi dan semangat atas
terselesainya skripsi ini.

5. Ibu Selvi Amalia, S.Pi., M.Si. selaku Dosen Penguji dan Ibu Siti Fifthya
Mauldina, S.Sos., M.Si. selaku Ketua Sidang yang telah memberikan masukan
hingga terselesainya skripsi ini.

6. Bapak Anton Wisnu Nugroho, M.Si selaku Dosen Ahli yang telah

memberikan masukan sehingga terselesainya karya ini.

Tangerang, 15 Desember 2025

™~ g
N/

L
Vo

Vallencia Natalie Bong

v

Pembuatan E-Magazine sebagai..., Vallencia Natalie Bong, Universitas Multimedia Nusantara


http://m.si/
http://m.si/
http://m.si/
http://m.si/

PEMBUATAN E-MAGAZINE SEBAGAI OPTIMALISASI
STRATEGI MARKETING PROPERTI HUNIAN PADA
SINARMAS LAND PLAZA

Vallencia Natalie Bong

ABSTRAK

Perkembangan teknologi digital telah mengubah cara perusahaan dalam memasarkan
produk, termasuk di industri properti yang kini memanfaatkan media digital untuk
menjangkau audiens yang lebih luas. Sinarmas Land Plaza sebagai salah satu pengembang
properti ternama perlu berinovasi dalam strategi pemasarannya agar tetap relevan dan
menarik di tengah persaingan pasar yang ketat. Melalui karya ini, dilakukan perancangan
dan pembuatan e-magazine sebagai salah satu bentuk optimalisasi strategi marketing
properti hunian. Data sebagai dasar pembuatan karya ini diperoleh melalui observasi
lapangan, wawancara dengan tim pemasaran Sinarmas Land Plaza, serta studi literatur
mengenai konsep Content Marketing, Visual Communication Design, dan Integrated
Marketing Communication (IMC). Proses perancangan karya meliputi tahap pra-produksi,
produksi, dan pasca-produksi dengan fokus pada aspek desain visual, penyusunan konten
informatif, dan strategi distribusi digital. Hasil karya berupa

konuguikasd viigalaluntydn gnebgrdiioglkaebagadukntadizan Sinarmas Land Plaza secara

menarik, interaktif, dan informatif. E-magazine ini dinilai mampu memperkuat citra
perusahaan, meningkatkan daya tarik audiens terhadap produk, serta menjadi alternatif
media promosi yang lebih efisien dibandingkan media cetak konvensional. Kesimpulan dari
karya ini adalah bahwa e-magazine dapat menjadi strategi komunikasi pemasaran yang
efektif dalam memperluas jangkauan informasi, meningkatkan engagement, dan
memperkuat branding properti hunian di era digital.

Katakunci:digital marketing, e-magazine, properti hunian, Sinarmas Land Plaza,
strategi pemasaran.
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THE CREATION OF AN E-MAGAZINE AS AN
OPTIMIZATION STRATEGY FOR RESIDENTIAL
PROPERTY MARKETING AT SINARMAS LAND PLAZA

Vallencia Natalie Bong

ABSTRACT

The rapid development of digital technology has transformed how companies
market their products, including in the property industry, which increasingly relies
on digital media to reach wider audiences. As one of Indonesia’s leading property
developers, Sinarmas Land Plaza needs to innovate its marketing strategies to
remain relevant and appealing amid intense market competition. This work focuses
on the design and production of an e-magazine as an effort to optimize marketing
strategies for residential property promotion. This study employs a practice-based
research method with a descriptive qualitative approach. Data were collected
through field observation, interviews with the Sinarmas Land Plaza marketing team,
and literature studies on Content Marketing, Visual Communication Design, and
Integrated Marketing Communication (IMC) theories. The creative process
consisted of pre-production, production, and post-production stages, emphasizing
visual design, informative content development, and digital distribution strategies.
The final product, an interactive digital e-magazine, functions as a visual
communication medium to showcase Sinarmas Land Plaza’s residential properties
in an engaging and informative way. The e-magazine effectively strengthens the
company’s brand image, enhances audience interest, and serves as a more efficient
promotional tool compared to conventional print media. The results indicate that an
e-magazine can serve as an effective marketing communication strategy to expand
information reach, increase audience engagement, and reinforce property branding
in the digital era.

Keywords: digital marketing, e-magazine,properti hunian, Sinarmas Land Plaza, strategi
pemasaran.
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