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ABSTRAK 

Pojok Dolanan Pringgo adalah sebuah kegiatan yang dirancang dengan menerapkan 
konsep komunikasi interaktif dimana terdapat aktivitas bermain sambil belajar di 
Pasar Papringan.  Di sini, pengunjung bukan hanya bermain, tetapi juga belajar 
melalui komunikasi interaktif. Semua aktivitas yang ada diarahkan agar 
pengunjung Pasar Papringan lebih memahami tiga nilai utama yaitu konservasi 
alam, pemberdayaan masyarakat, dan pola makan sehat alami. Ada juga maskot 
bernama Pringgo yang hadir untuk mempermudah penyampaian pesan-pesan 
tersebut. Setiap tahapan kegiatan disusun menggunakan event management and 
planning process. Dengan begitu, kegiatan berjalan tertata dan terarah, mulai dari 
persiapan hingga kegiatan berakhir. Penelitian ini menunjukkan bahwa komunikasi 
interaktif dan visual melalui maskot efektif. Sebanyak 70,5% peserta mampu 
menjawab pertanyaan tentang nilai-nilai pasar papringan dengan benar. Pendekatan 
ini efektif untuk meningkatkan pemahaman pengunjung. Selain itu, diperlukan riset 
akademis yang lebih banyak tentang kegiatan edukatif di desa. Hal ini penting agar 
perencanaan kegiatan kedepannya menjadi lebih tepat sasaran dan hasilnya benar-
benar terasa. 
 
Kata kunci: Pojok Dolanan Pringgo, Revitalisasi Desa, Komunikasi Interaktif, 
Event Management and Planning Process, Maskot. 
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INTERACTIVE COMMUNICATION OF POJOK DOLANAN 

PRINGGO TO ENCHANCE COMMUNITY UNDERSTANDING 

OF THE VALUES OF PASAR PAPRINGAN3 

Lindsey Rochili Santoso 

 

ABSTRACT 

Pojok Dolanan Pringgo is an activity designed by applying the concept of 
interactive communication, where there are play while learning activities at Pasar 
Papringan. Here, visitors not only play but also learn thru interactive 
communication. All activities are designed to help visitors to Papringan Market 
better understand the three core values that are nature conservation, community 
empowerment, and a healthy, natural diet. There is also a mascot named Pringgo 
who is present to make it easier to convey these messages. Each stage of the activity 
is organized using the event management and planning process. This way, the 
activities run smoothly and are well-organized, from preparation to the end of the 
event. This research shows that interactive and visual communication thru mascots 
is effective. A total of 70.5% of participants were able to answer questions about 
the values of the papringan market correctly. This approach is effective for 
improving visitor understanding. Additionally, more academic research is needed 
on educational activities in the village. This is important so that future activity 
planning is more targeted and the results are truly felt. 
 
Keywords: Pojok Dolanan Pringgo, Village Revitalization, Interactive 
Communication, Event Management and Planning Process, Mascot. 
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