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PEMBUATAN KAMPANYE DIGITAL “TIANG
PAPRINGAN” SEBAGAI MEDIA CERITA PASAR
PAPRINGAN DI MEDIA SOSIAL

Angeline Clarissa

ABSTRAK

Kampanye digital Tiang Papringan merupakan karya berbasis praktik komunikasi
yang bertujuan untuk memperkuat representasi masyarakat desa melalui
pendekatan penceritaan digital yang berpusat pada minat dan pengalaman manusia.
Karya ini berangkat dari permasalahan kesenjangan representasi desa di ruang
digital, di mana narasi tentang desa kerap terpinggirkan oleh sudut pandang
perkotaan dan kepentingan komersial. Melalui pemanfaatan media sosial Instagram
dan TikTok, kampanye ini mengangkat wajah, suara, dan kisah para pelapak Pasar
Papringan sebagai subjek utama narasi komunikasi. Metode yang digunakan
mencakup perancangan strategi kampanye digital, produksi konten visual dan
audiovisual, serta evaluasi kuantitatif dan kualitatif melalui analisis media sosial,
survei audiens, dan wawancara dengan warga. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa
kampanye Tiang Papringan berhasil meningkatkan pemahaman, membangun sikap
apresiatif audiens, mendorong keterlibatan sosial, serta menggeser relasi antara
pengunjung dan pelapak dari sekadar transaksi ekonomi menjadi interaksi sosial
yang bermakna. Dengan demikian, karya ini menunjukkan bahwa kampanye digital
berbasis nilai kemanusiaan dan partisipasi komunitas memiliki potensi sebagai
strategi komunikasi yang efektif dalam mendukung revitalisasi desa yang
berkelanjutan dan inklusif.

Kata kunci: Kampanye Digital, Media Sosial, Minat Manusia, Pasar Papringan,
Cerita Digital
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THE CREATION OF THE “TIANG PAPRINGAN” DIGITAL
CAMPAIGN AS STORYTELLING MEDIUM FOR PASAR
PAPRINGAN ON SOCIAL MEDIA

Angeline Clarissa

ABSTRACT

The Tiang Papringan digital campaign is a practice-based communication project
aimed at strengthening the representation of rural communities through a human
interest—based digital storytelling approach. This project arises from the issue of
representational inequality in digital spaces, where narratives about villages are
often marginalized by urban and commercial perspectives. By utilizing Instagram
and TikTok as primary platforms, the campaign highlights the faces, voices, and
stories of Pasar Papringan vendors as the main subjects of communication. The
methods applied include the design of a digital campaign strategy, the production
of visual and audiovisual content, and both quantitative and qualitative evaluations
through social media analytics, audience surveys, and interviews with community
members. The evaluation results indicate that the Tiang Papringan campaign
successfully increased awareness, fostered appreciative audience attitudes,
encouraged social engagement, and shifted the relationship between visitors and
vendors from mere economic transactions to more meaningful social interactions.
Therefore, this project demonstrates that digital campaigns grounded in human
values and community participation have strong potential as effective
communication strategies in supporting sustainable and inclusive rural
revitalization.

Keywords: Digital Campaign, Human Interest, Papringan Market, Social Media,
Digital Storytelling
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